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  ▲ 4 月 15 日，参赛选手在广西河池市大化瑶族自治县江滨文化广场摆放“五色糯米饭”参赛
作品。当日，广西河池市大化瑶族自治县举办“美味三月三”美食大赛，当地各族群众以糯米、七百
弄鸡、山羊、河鱼等当地特色食材制作的数百道美食参加评比。    新华社记者黄孝邦摄

“美 味 三 月 三”

　　新华社重庆电（记者李晓婷、周思宇、王嘉
轩）沿长江三峡游览，一艘艘游轮穿行于两岸繁
花间。在奇山险滩的小三峡景区轻闻“两岸猿声
啼不住”；在古色古韵的大昌古镇品一碟非遗雪
枣；在两岸万亩李花间欣赏落英缤纷……这个
春日，重庆三峡库区再一次热闹起来。
　　“一直听说小三峡特别美，亲眼看到名副
其实。”在小三峡景区的一艘游船上，几位来
自北京的老年游客正举着自拍杆拍照，一行
人自驾从北京一路开到重庆。他们告诉记者：

“现在达到一定年龄的老年人还有门票优惠，
秋天红叶季的时候还想再来玩。”
　　“相比于往年，如今自由行散客大大增
加。”重庆市巫山旅游发展集团有限公司工作
人员章玉新向记者介绍，这些散客停留的时
间更长，体验的项目更多，对本地消费和经济

增长的拉动力更强。
　　今年以来，全面停航达 4 个月的“长江
传说”游轮复航，吸引八方游客观赏长江三峡
风光，带动沿线区县文旅消费恢复。数据显
示，今年一季度，巫山县接待游客 530.3 万人
次，同比增长 35.32％，实现文化旅游综合收
入 27.65 亿元，同比增长 46.76％。
　　“在激烈的文旅竞争中想要脱颖而出，需
要‘软硬兼施’，除了在景区建设、酒店、交通、
餐饮等硬件上下苦功夫，还要不断修炼内功，
规范服务标准，提高服务意识，让游客宾至如
归。”章玉新说。
　　第五届长江三峡（巫山）李花节正在举
办；4 月上旬，首届三峡黄桃花节将在奉节县
开启。除赏花、春游外，特色文艺演出、农特产
品展示、互动拍照等活动吸引众多游客前来

游玩。“舟行碧波上，人在画中游”，重庆以花
为媒，通过“一枝花”，不断增强三峡对游客的
吸引力。李花节启幕以来，巫山游客接待量比
2019 年高峰时增长 17%，上升势头明显。
　　“生态”与“人文”的牵手进一步激发文旅
市场活力，拓宽文旅消费路径。在 3 月 29 日开
幕的第五届巫山神女杯艺术电影周上，来自各
地的电影人齐聚一堂。在电影周一场对谈活动
上，中国世界电影学会会长李倩感慨，巫山是
一个“天然摄影棚”，在电影产业发展上有广阔
天地，应继续加强对文化的保护和合理利用，
以电影为媒，彰显三峡魅力。
　　秀丽三峡正成为各地游客流连忘返的“打
卡地”。巫山县文旅委主任曹启志表示，未来巫
山将进一步抢抓文旅复苏先机，不断推出新项
目、新产品、新业态，开拓文旅发展新路径。

三 峡 ，开 往 春 天 的 游 轮

　　据新华社济南 4 月 16 日电（记者陈国
峰）4 月的山东潍坊市是风筝的海洋，天空中
飞满姿态万千的风筝。4 月 15 日，第 40 届
潍坊国际风筝会如约而至，来自 59 个国家
和地区的 600 多名风筝爱好者云集潍坊，比
试风筝扎制水平和放飞技艺。
　　鲸鱼在空中“遨游”，高铁“开”到天上
去……随着风筝一同放飞的是风筝艺人的想
象力。
　　“大家一起用力拉绳！”在潍坊滨海风筝
放飞场一角，上海志华风筝队队员们正齐心
协力放飞巨型鲸鱼风筝。这支由十几名退休
老人组成的风筝队已经是第 8 次来到潍坊。
他们把最好的作品带到潍坊，包括一只铺展
面积达 350 多平方米的三叶虫造型风筝，引
得观众啧啧称奇。
　　“快看！”在观众的一片惊叹声中，一节

“火车头”带着 50 节“车厢”咻然腾空。这条
长 150 米的高铁造型风筝，是年轻的风筝艺

人张华刚带领团队花半个月时间制作的。“高
铁是中国的一张闪亮名片。我作为风筝艺人，
想通过这种方式表达对高铁技术的崇敬。”张
华刚说。
　　潍坊国际风筝会迄今举办 40 届，74 岁
的潍坊风筝国家级非遗传承人张效东一届不
落。“早期参加比赛的都是传统风筝，最近十
几年越发注重创新。我把年轻时学的修表、木
工、服装等技艺都用在风筝制作上了，使风筝
在空中既能动也能叫。”他用声、光、电等科技
元素让风筝“活”了起来。
　　今年，张效东带着他制作的“嫦娥奔月”
风筝参加风筝会。他说，为了创作一件作品，
经常饭不思、觉不睡；当作品放飞成功，会非
常欣慰。现在，他的儿子和女儿都是潍坊市级
非遗传承人。闲暇之余，他就到学校去教授风
筝制作技艺，传播风筝文化。
　　当前，潍坊国际风筝会不再只是推广风
筝运动的舞台，也成为传承风筝文化、推进文

旅融合、增进国际友谊、促进开放发展的重
要平台。
　　在风筝会带动下，潍坊的风筝产业发展
兴旺。目前潍坊共有风筝企业 600 多家，从
业人员 8 万余人，年销售额 20 多亿元，产品
远销欧美、东南亚等 50 多个国家和地区。
　　国际风联副主席、中国风协主席刘北剑
表示，历届风筝会反映出时代的变迁、大众
生活的变化以及人们对美好未来的憧憬。潍
坊国际风筝会迈过 40 载，“风筝一线牵，世
界心相连”的故事仍在续写。

潍坊再聚世界风筝爱好者

  ▲ 4 月 1 5 日，一只凤凰造型的风筝准
备放飞。  新华社记者李紫恒摄

广交会“一房难求”见证文旅复苏
　　新华社广州 4 月 15 日电（记者周强、解
益坤、卢鉴）新启用 10 万平方米展馆、超 3.4
万家的线下参展企业…… 4 月 15 日至 5 月
5 日举行的第 133 届广交会展览面积和参展
企业数量均创历史新高。眼下，来自全球的
参展商、采购商云集广州，中心城区不少商务
酒店再现“一房难求”，见证中国文旅消费加
快复苏。
　　“今年广交会行情火爆，不仅普通展位已
经订满，一些商务和会展酒店甚至‘一房难
求’。”第 6 次参加广交会的俄罗斯采购商斯
拉斯京·安东说，自己从莫斯科坐了 8 个小
时的飞机来到广州线下参展，多亏提前 1 个
月前就请中国的朋友帮忙在广交会展馆附近
订房。
　　记者通过实地走访了解到，除了在广交

会举办的海珠区，在越秀区和天河区等其他
城区，广州部分三四星级酒店，特别是有接待
国内参展团传统的酒店预订都十分热门。在
距离广交会展馆 30 分钟车程的广州白云宾
馆，前台工作人员告诉记者：“4 月 14 日至 4
月 17 日是广交会期间，双床房已经全部订
满。”
　　美团、大众点评相关数据显示，本届广交
会首期，广州地区的住宿预订量较去年同期
增长 200%。另据携程数据，广交会期间广
州酒店的订单量环比前一月增长 150% ，而
在 4 月 15 日当天，广交会展馆附近的部分
酒店大多数房型已订满。
　　在广交会展馆周边的五星级酒店，订单
已近饱和。在毗邻展馆的广州香格里拉酒
店，一层大堂人头攒动。“广交会一期前 3

天，酒店 730 间客房入住率超过九成，七成
是来自欧美国家的客商。”广州香格里拉市场
传媒部总监朱红说，“今年目前已恢复到疫情
前的八成业务。”
　　事实上，酒店“一房难求”背后，体现的是
中国文旅产业正在加快复苏，彰显中国经济
的活力。
　　据广州地区酒店行业协会秘书长郑穗宁
介绍，目前进入广交会期间，加之五一黄金
周，大大小小的会展不停，市场利好消息不
断，酒店行业的传统旺季会更旺，“我们对会
展带动相关行业的发展与兴旺充满期待与信
心”。
　　业界人士表示，中国多个城市快速回暖
的会展经济将给餐饮、住宿等相关行业带来
更多正面外溢效应。广州市贸促会主任杨勇

说，会展经济以 1 ：9 的经济效应，推动广州
旅游、住宿、餐饮、通讯、运输和广告等关联产
业融合发展。
　 　 具 有 全 球 影 响 力 的 广 交 会 ，对 区 域
经济也将产生明显的拉动效应。携程数
据显示，近一个月，该平台上“广州”相关
搜索热度环比前一个月增长超两成。飞
猪 数 据 显 示 ，近 一 周 飞 往 广 州 的 机 票 预
订量同比去年增长 215% ，其中境外城市
出 发 飞 往 广 州 的 机 票 预 订 量 劲 增 超
10 倍。
　　广州市商务局副局长罗政表示，今年以
来，广州迎来会展经济的强劲复苏，第 133
届广交会规模为史上最大，加上琶洲港澳客
运码头的启用，将给广州文旅产业带来新的
发展机遇。

　　花间一壶酒，醉美杏
花村。春到吕梁，酒都汾阳

“杏花村”成为很多人踏
春、赏春的好去处。在最近
举行的“杏花节”期间，游
客们赏花品酒、听戏游园、
打卡拍照，在“酒文旅融
合”的热潮中感受“诗酒天
下第一村”的沉醉与芬芳。
　　近年来，山西吕梁市
依托历史文化、生态环境、
特色资源等优势，正在以

“一东一西”两大核心景区
为抓手，积极构建文旅融
合大格局，助力吕梁文旅
产业步入高质量发展快车
道。其中，“东”指的就是位
于吕梁市东部的汾阳杏
花村。
　　据了解，杏花村汾酒
集团目前正在全力创建山
西省工业旅游唯一的国家
5A 级旅游景区、中国酒业
唯一的国家 5A 级旅游景
区；同时，汾阳市博物馆新
馆也正加紧施工，这是杏
花村“酒文旅融合”项目中
第一个落地项目，建成后
将通过 8 个不同展区，全
方位、多角度展示当地历
史悠久的诗酒文化。
　　汾阳市副市长王宝启
表示，当地还将建古杏花
村 20 景、酒文旅小镇，推动
酒与历史、文旅深度融合，
进一步擦亮“汾酒故乡，英
雄吕梁”旅游品牌。“以酒为
媒、以文促旅、以旅招商，力争‘十四五’末的白
酒产能达 50 万吨，产值达 500 亿元，旅游人数
达 500 万人次，文旅项目收入达 50 亿元。”
　　与杏花村呼应，“一东一西”的“西”指的
则是吕梁文旅的另一张金名片——— 位于吕梁
西部临县的碛口古镇景区。
　　碛口古镇西接陕、甘、宁、蒙，东连太原、
京、津，在东西部经济和文化交流中发挥了
重要作用，是晋商发祥地之一。明清至民国
时期，凭借“水旱码头小都会，九曲黄河第一
镇”的黄河水运优势，碛口古镇逐渐成为北
方著名的交通枢纽和商贸重镇，鼎盛时期码
头每天来往船只就有 150 多艘。
　　旅游是文化的载体，文化是旅游的灵魂。
近些年，吕梁加大对碛口古镇的提质升级和
开发保护，大型实景剧《如梦碛口》、“枣儿红
了”红枣旅游文化节及各种年画展、剪纸展、
美食节等形式多样的活动，让这里成了游客
热捧的网红打卡地，慕名而来的游客日益增
多且呈逐年上升趋势。
　　吕梁市临县碛口景区管理中心规划科科
长白永军表示，“碛口景区的保护开发，已经
从主要对街巷及建筑外立面进行保护、修复，
开始向旅游业态和建筑内景升级改造转变，
建议临县进一步深入挖掘黄河文化和古村镇
文化，真正将碛口景区打造成百里黄河精品
旅游带的核心景区。”
　　吕梁市当前正在重点打造的碛口古镇，
就是以碛口为支点，串联带动兴县蔡家崖、方
山北武当、岚县饮马池、石楼黄河奇湾等景区
发展，进而高标准打造“百里黄河精品旅游
带”，进一步促进吕梁西部文旅产业实现“跨
越式发展”。
　　据介绍，吕梁市近几年还组织编制了《吕
梁市全域旅游发展规划》《吕梁市黄河板块旅
游发展总体规划》等市级旅游规划，各县（市、
区）全域旅游规划和旅游总体发展规划体系也
基本构建完成，正在推进市级红色旅游、乡村
旅游等专项规划编制工作，全方位做好“一东一
西”顶层设计。按照规划布局，2022 年全市累计
实施总投资 325.22 亿元的 34 个文化旅游建设
项目，包括续建项目 16 个，新建项目 18 个。
　　“人说山西好风光，地肥水美五谷香，左
手一指太行山，右手一指是吕梁。”从“汾酒故
乡、英雄吕梁”城市品牌越叫越响，到苍儿会
生态康养游、贾家庄研学游入选国家精品旅
游线路，再到兴县蔡家崖晋绥文化景区被确
定为国家 4A 级旅游景区，文旅融合探索正
在吕梁大地结出硕果。 （本报记者柴婷）
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　　新华社武汉电（记者熊
琦、龚联康、万芃琦）“路漫
漫其修远兮，吾将上下而求
索……”4 月 9 日下午，湖北
荆州方特东方神画主题乐
园的 AR 剧场里座无虚席，
一场通过“真人演绎+幻影
成像”的舞台表演《屈原》，
正带领 200 多名游客穿越
千年历史，见证爱国诗人屈
原悲悯而又伟大的一生。
　　“禹划九州，始有荆州”，
从孕育了屈原诗篇的楚国故
都，到弥散着战火硝烟的三
国名城，悠久的历史赋予了
这座古城厚重的文化底蕴。
但长期以来，由于文旅产业
链薄弱，缺乏有吸引力的旅
游产品，外地游客来到荆州
后，往往游览半天便无“景”
可看，只能匆匆“过境”。
　　如何让沉睡千年的历
史“活起来”“火起来”？荆州
从引入“龙头企业”开始破
局。2019 年 9 月，一期投资
超 30 亿元的荆州方特东方
神画主题乐园开业。
　 　“通 过 深 度 挖 掘 楚 文
化，将激光多媒体、立体特
效、微缩实景、真人秀等表
现手法与传统文化故事精
妙融合，定制了《楚乐》《屈
原》等多个故事性与感染力
交融的项目，一经推出就成
为爆款。”荆州方特总经理
佟兴说，作为湖北首个大型
高科技传统文化主题乐园，
东方神画开园 3 年多来，已
接待省内外游客 450 多万
人次。
　　“周末和节假日，经常
一房难求，很多都是周边城
市的亲子客群。”荆州市一
家度假酒店的负责人说，在
东方神画的带动下，周边地
区的核心景点也被串联起
来，带动了区域整体旅游市
场的提档升级，打破了荆州
文旅行业的发展困局。
　　“从‘引过来’到‘留下
来’，从‘过境游’变为‘过夜
游’，荆州的旅游格局发生
了全新变化。”荆旅集团董
事长邓勇说，随着千年古城
的人气持续攀升，荆州趁势
对文旅产业展开强链、补链
工作，打造具有荆楚特色的
文旅品牌，文旅产业发展驶
上快车道。
　　嵌在亚克力柱里的古玉
模型，可 AI 换装体验楚国贵
族服饰的互动大屏，楚人冶

炼青铜器的场景还原…… 3 月 31 日，位于熊家冢
国家考古遗址公园核心景区的楚王车马阵景区出
土文物陈列馆开馆。这座迄今发现的规模最大、规
格最高的楚国高等级贵族墓地，在声光电等科技
手段加持下，正变得“可看、可听、可感”。
　　“闻听三国事，每欲到荆州。”傍晚时分，走进
位于荆州古城东门外的荆街，街口的几个大字引
人注目。光影之下，16 栋仿古建筑沿着护城河东
南岸排列，刘、关、张主题雕塑，战鼓艺术墙，水景
赤兔马等景观小品穿插其间，形成独具韵味的三
国主题街区。前来逛街和用餐的市民和游客或悠
闲漫步，或健步穿行，街区内一派繁荣景象。
　　“《三国演义》共 120 回，其中 72 回与荆州有
关，我们通过强化三国文化印迹打造出一个集荆
楚美食、江汉平原水乡特产、文创商品于一体的
消费空间，让这里成为荆州人的‘待客之所’。”湖
北荆旅商业管理有限公司副总经理肖雄说，自
2022 年 9 月开街以来，街区人流量屡创新高，今
年元宵节单日客流已突破 5 万人次。
　　随着一批新建文旅项目逐步落地、城区旅游
配套设施逐渐完善，散落各处的历史文化资源逐
渐“串珠成链”，开始呈现规模效应。荆州市文旅局
数据显示，2023 年一季度，荆州市接待游客 1700
万人次，实现旅游综合收入 110.7 亿元，来自河南、
湖南、江西等周边省的游客数量稳步提升。
　　“作为首批 24 座国家历史文化名城之一，历
史上的荆州灿烂辉煌，今天的荆州生机勃勃。”荆
州市相关负责人说，历史文化资源是荆州最具核
心竞争力和影响力的独特优势资源，未来荆州将
继续深挖文化“富矿”，将历史文化资源转化为产
业优势，大力推动文旅产业高质量发展，让这座
千年古城焕发出新活力。
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（上接 1 版）比如，长宁区开展“人社服务进楼宇”
专项行动，主动对接“3+3”重点产业企业，聚焦区
域内 33 幢“亿元楼”重点楼宇，建立“最虹桥”人
社惠企服务站，组建人社“楼小二”惠企服务专员
队伍，融入楼宇治理委员会架构，为企业提供“管
家式”服务。徐汇区主动对接本区重大建设项
目、重点产业等 345 家企业，建立健全 24 小时重
点企业用工调度保障机制，每家重点企业安排就
业服务专员“一对一”跟踪服务。
　　与此同时，上海还推出了一系列助企纾困政
策，制定出台吸纳重点群体一次性就业补贴，落
实困难家庭失业人员一次性补助政策。
　　下一步，上海人社部门将持续不断做好公共
就业服务，推动公共就业服务进一步提质增效，
取得更大实效。


