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区人潮涌动，博物馆过大年蔚然成风，营
业性演出场次赶超 2019 年同期……刚
刚过去的春节假期，旅游市场加速恢复、
文化市场红火多彩。新春的精彩开局，为
行业带来融融暖意，更激励我们乘势而
上，用信心和实干实现文旅市场全面
复苏。
　　文化和旅游部数据显示，春节假期
国内旅游出游人次同比增长 23.1% 、国
内旅游收入同比增长 30%、全国营业性
演出同比增长 40.92%。全面上扬的统计
曲线，展现的是经济社会发展中蕴含的
巨大需求和潜力，也是文旅行业积极部
署下一步工作的重要参考。
　　比黄金还珍贵的是信心。面对良好
开局，首先要保持的是对市场全面恢复
和稳步发展的信心。2023 年元旦假期全
国国内旅游出游人次恢复至 2019 年同
期的四成多；到了春节假期，已恢复至
2019 年同期近九成水平，云南、湖南、江
苏等多地游客数量已超 2019 年。可以预
见，在接下来的年中旅游旺季，文旅消费
需求有望进一步释放，文旅行业恢复发
展势头强劲。
　　预期好、信心足，关键要下好先手
棋。去年底召开的中央经济工作会议提
出，要把恢复和扩大消费摆在优先位置。
春节期间，各地纷纷采取免票、打折、发
券等惠民措施鼓励文旅消费，取得良好
效果，这充分说明只要尽早谋划、政策到
位，必能有力推动文旅行业振兴发展。
　　还应看到，文旅市场既是消费市场，
也是精神家园。群众对美好生活的向往
日新月异，要求文旅行业既要算经济账，
也要讲高品位。今年春节假期各地高品
质展览、演出一票难求，春晚舞蹈节目

《碇步桥》带动浙江泰顺县仕水碇步桥
“火出圈”，这些例子都提示我们，在更广
范围、更深层次、更高水平上推动文旅融
合，能更好激发新动能、形成新优势。
　　春节假期结束，文旅市场热度不减。
2 月 6 日起，旅行社及在线旅游企业经
营中国公民赴有关国家出境团队旅游和

“机票+酒店”业务将试点恢复。2 月 16
日起，各地文化和旅游行政部门恢复对涉港澳台营业性
演出的受理和审批。从春天出发，鼓足信心、抓住机遇，我
们必将抵达更美好、更繁华的诗和远方。
        (记者徐壮)新华社北京 2月 1日电
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　　新华社沈阳 1 月 31 日电（记者王炳坤、汪伟）新春
假期已过，但消费市场的忙碌劲不减。记者近日进饭馆、
嬉冰雪、赏非遗，在日常消费中亲身体验一些场所的生意
火爆。一位位“店主”格外忙碌却乐在其中，在红红火火、
热热闹闹中迎接春天的到来。
　　“不好意思，今晚的包房、卡座预订满了，散台可以
吗？”1 月 30 日晚，沈阳奚记串吧的订餐电话响个不停。
服务人员一面招待客人，一面耐心解释着。
　　记者一进门，就看到吧台对面的座椅上坐满了排队
等位的顾客。服务员有序引导着订到位置的客人。
　　“春节至今，一直都是满员状态，每天都要忙到午
夜。”沈阳奚记餐饮管理有限公司董事长李保刚说，忙忙
碌碌，热气腾腾，但心里踏实。
　　这个春节，奚记串吧的员工几乎都没有休假，原以为
假期结束后能喘口气，可以倒班轮休。“目前看，还要等
等。”串吧浑南店店长张百鹏说，“大家伙也愿意再忙一段
时间，能多赚些钱。”
　　李保刚在沈阳一共经营了 6 家串店，还有两家加盟
店。看到势头向好，他在年初又投资了新店，正在装修。

“预计正月十五后就能开业。”李保刚说。
　　嬉冰雪正逐渐打破北方农村冬季的宁静。在沈阳市
沈北新区兴隆台镇单家村，乡村旅游异常火爆。
　　民宿里的热炕头上，三五游人盘坐上面闲聊，不时要
挪动位置；冰场上，眉梢挂霜的家长紧跟在孩子后头不住
地叮嘱“慢点”；夜间，绚丽的烟花让一身疲惫的游客再度
兴奋……
　　“从除夕一天接待 2000 多人，到如今一天接待
5000 多人。没想到，春节假期过了，还保持在每天数千
人的客流量。”经营单家村旅游业的沈阳稻梦空间旅游文
化产业有限公司总经理赵爱军兴奋地说。
　　更让赵爱军干劲十足的是，日渐火爆的旅游业让村
民与企业真正成了一家人。
　　“这个春节，一些村民自办的民宿把大门打开，迎接
四方来客。”赵爱军说，能感受到村民盼着企业好，企业也
真心希望村民富，“旅游带动乡村振兴的模式正在形成。”
　　艺术品走俏是近年新春的一个特点。
　　记者走进沈阳市阚氏羽毛画工作室内，轻飘飘的各
色羽毛在阚大为的镊子拿捏下，变得十分驯服，精准粘贴
在半成品画作上，顿时让平面画变得立体，如一些毛茸茸
的动物也让人不禁想要触碰。
　　 1 月至今，阚大为每天都要拿出十几个小时伏案作
画。“这幅长 25 厘米、宽 15 厘米的‘生肖兔’羽毛画今年
最受宠，卖出去 50 多幅。”阚大为说，这样的小作品制作
要一天时间。除此之外，山水、田园等大型画作的订单也
排满了，自己带着徒弟们紧忙活。
　　 20 世纪 80 年代从父亲手里接过这项技艺的阚大
为，一直作画至今。从最初简单线条的单只鸟，到现在复
杂多样的风景画。
　　“说实话，羽毛画并不便宜，但这几年越来越受人喜爱。”
阚大为说，我对此一点也不意外。“随着生活水平的提升，人
们对传统手工艺越来越关注，对美的追求越来越强烈。”
　　新的一年，“店主”们感受到了红火。面对采访，他们
说，希望这红火劲持续下去。

沈阳“店主”感受红火

　　新华社重
庆 2 月 1 日
电(记者周凯)
几百台机械臂

不停舞动，无人车来回穿梭，一辆辆汽车组装
下线…… 1 月 31 日，记者走进长安汽车两
江工厂，看到的是车间内开足马力赶生产的
忙碌场景。
　　“我们大年初五就恢复生产了，目前长安
汽车在两江新区的三个工厂均已满负荷生产，
在岗人数超 9000 人，正全力以赴交付订单。”
长安汽车两江工厂制造运营处经理代民富介
绍，近年来长安汽车针对细分市场加强研发，
推出了多款车型。数据显示，2022 年长安汽车

销量达 234.6 万辆，同比增长 1.98%。
　　龙头企业的满产有力带动了配套企
业。同一天，在两江新区重庆平伟汽车科技
股份有限公司车间内，300 多名工人正控
制着冲压模具生产汽车零部件。“去年疫
情、高温等不利因素对企业有影响，但今年
1 月份市场反馈良好，且近几年企业智能
化改造效果正在显现，我们对今年很有信
心！”该公司常务副总经理杨晓东说。
　　两江新区是重庆市工业经济的“主阵
地”。记者近期走访两江新区部分企业了解
到，汽车、电子信息、生物医药等支柱产业
供应链上下游有效协同，推动了春节假期
后企业快速复工复产。两江新区管理委员

会相关负责人介绍，1 月以来两江新区持
续推进优化营商环境改革，各级领导干部
定点联系重点企业，积极为企业纾困解难，
确保工业经济开好局、起好步。
　　企业活力离不开创新驱动。近年来，两
江新区通过大力引进科研院所、举办创新
创业大赛、设立产业投资基金等方式，鼓励
企业加强科技创新。
　　由于产品供不应求，重庆鑫景特种玻
璃有限公司 200 多名职工春节期间在岗
生产，假期过后企业采用“三班倒”的办法，
最大限度提高产量。公司负责人告诉记者，
企业订单激增的背后是坚持科技创新。经
8 年技术研发，企业成功生产出了高抗摔

性能的电子显示盖板玻璃等产品，在国产
高端手机上得到大量应用。
　　物流是工业经济的“大动脉”。两江新区
果园港，“一带一路”与长江经济带在这里无
缝连接。1 月 29 日，伴随着一声火车鸣笛，
一趟由 13 节车厢组成的列车从果园港出
发，经西部陆海新通道开往东南亚。作为内
陆开放的重要港口，果园港 1 月 21 至 31
日共有 6 趟西部陆海新通道班列发往东南
亚、4 趟中欧班列发往欧洲，让企业产品及
时到达海外客户手中。
　　记者获悉，截至 1 月 31 日，两江新区共
有近 360 家规上工业企业复工复产，超过
14 万名职工到岗，产能恢复率超过 95%。

重庆两江新区企业：春节赶工忙，新年信心足

　　新华社北京 2 月 1 日电（记者潘洁、谢
希瑶）商务部、文化和旅游部、国家市场监督
管理总局、国家文物局、国家知识产权局近日
联合印发了《中华老字号示范创建管理办
法》，释放推动老字号创新发展、促进品牌消
费的积极信号。
　　《中华老字号示范创建管理办法》坚持历
史传统与示范引领并重、保护促进与规范管
理并举，聚焦充分发挥老字号在消费促进、产
业升级、文化引领、民族自信等方面的示范引
领作用，对中华老字号示范创建的总体要求、
基本条件、申报认定、动态管理等内容作出明
确规定和要求。
　　“老字号与百姓生活密切相关，是我们做
好恢复和扩大消费工作的一个重要切入点。”
商务部副部长盛秋平在 2 月 1 日商务部举
行的专题新闻发布会上说，今年春节假期，老
字号的线上消费保持比较快的增长速度，餐
饮外卖消费同比增长 13.5% ，拉动商务部重
点监测零售企业销售额同比增长 6.8%，成为
消费市场的一大亮点。
　　《中华老字号示范创建管理办法》提出要
建立“有进有出”的动态管理机制，不断完善
中华老字号名录，推动中华老字号顺应市场
机制、守正创新发展，引领带动更多市场主体
实现高质量发展，着力提振发展信心，加快品
牌培育发展，促进形成强大国内市场，更好满
足人民对美好生活的需要。
　　盛秋平表示，在出台《中华老字号示范创
建管理办法》的基础上，将会同相关部门出台
系列支持举措，汇聚社会各方力量，进一步提
升老字号文化内涵和供给品质。持续办好“老
字号嘉年华”，推动举办老字号博览会，聚焦
传统节日，统筹线上线下，推动老字号走进千
家万户、走进百姓生活。
　 “消费是最终需求，也是经济增长的重要
拉动力。”盛秋平说，商务部将坚决贯彻落实
中央经济工作会议提出的“把恢复和扩大消
费摆在优先位置”，活跃节日消费市场，拓展
线下消费场景，探索发展直播电商，打造更多
新消费场景。
　　新华社北京 2 月 1 日电(记者潘洁、谢
希瑶)老字号是我国工商业发展历史中孕育
的“金字招牌”。商务部等五部门近日联合印

发的《中华老字号示范创建管理办法》1 日
对外公布。管理办法出台的背景和意义是
什么？怎样推动老字号创新发展？商务部当
天举行专题新闻发布会介绍有关情况。
　　《扩大内需战略规划纲要（2022－
2035 年）》提出，“打造中国品牌，培育和发
展中华老字号和特色传统文化品牌”。
　　商务部副部长盛秋平在发布会上介
绍，目前我国有中华老字号 1128 家、地方
老字号 3277 家，其中有 701 家中华老字
号创立至今超过 100 年。从行业看，老字
号广泛分布在食品加工、餐饮住宿、居民服
务等 20 多个领域；从规模看，全国老字号
年营业收入超过 2 万亿元，在消费促进、
产业升级、文化引领、民族自信等方面发挥
着重要作用；从国际上看，重视对老字号保
护支持是普遍做法。
　　盛秋平说，老字号在满足居民消费需
求方面发挥着重要作用。我国作为全球第
二大经济体、第二大消费市场、货物贸易第
一大国，有条件、有能力、也有必要培育壮
大一批我们自己的“百年老店”。
　　为充分释放老字号创新活力，《中华老
字号示范创建管理办法》聚焦充分发挥老字
号在消费促进、产业升级、文化引领、民族自
信等方面的示范引领作用，对中华老字号示

范创建的总体要求、基本条件、申报认定、动
态管理等内容作出明确规定和要求。
　　商务部流通发展司副司长李刚介绍，
此次出台的管理办法有三个特点：一是形
成部门联合推动的工作合力，二是将可持
续发展摆在更突出的位置，三是建立了“有
进有出”的动态管理机制。
　　管理办法对中华老字号应当具备的基
本条件作出明确规定：品牌创立时间在 50
年（含）以上；具有中华民族特色和鲜明的
地域文化特征；面向居民生活提供经济价
值、文化价值较高的产品、技艺或服务；在
所属行业或领域内具有代表性、引领性和
示范性，得到广泛的社会认同和赞誉。
　　“相比此前要求中华老字号必须是创立
在 1956 年以前，管理办法调整为品牌创立
时间在 50 年（含）以上。”李刚说，可以预见，
除在历史上家喻户晓的老品牌，将来会有很
多耳熟能详的新品牌成为中华老字号。
　　管理办法明确，商务部会同相关部门
原则上每 3 年认定并公布新一批次中华
老字号名录；原则上每 3 年对中华老字号
开展复核。
　　“中华老字号的‘荣誉’不是一劳永逸
的，更不能躺在功劳簿上‘摆资历’‘吃老
本’。”李刚说，对于拒不履行相关义务、出

现违法违规行为的，将分门别类采取约谈
整改、暂停权益、直至移出名录，来确保中
华老字号“金字招牌”的成色。
　　老字号承载着丰富的文化遗产，是弘扬
优秀传统文化的重要载体。记者从会上了解
到，全国共有 356 处老字号旧址、7000 余
处与老字号相关的遗存被登记公布为不可
移动文物；1128 家中华老字号企业中，有近
800 家涉及非遗项目，其中 87 家本身就是
国家级非遗代表性项目的保护单位。
　　针对挖掘老字号历史文化资源、加强
老字号文物保护利用，国家文物局文物古
迹司司长邓超说，今年在筹备启动第四次
全国文物普查，系统调查梳理老字号旧址
等文物资源；强化老字号文物系统性保护，
高质量实施文物修缮工程；鼓励老字号文
物以博物馆等形式向公众开放，开发文化
创意产品等。
　　谈及加强老字号传统技艺保护传承，
文化和旅游部非物质文化遗产司副司长李
晓松说，下一步，将继续支持符合条件的传
统工艺企业列入中华老字号名录，将符合
标准的中华老字号认定为国家级非遗生产
性保护示范基地；加强对中华老字号所涉
及非遗项目的分类保护；加强老字号人才
培养工作，支持院校举办面向老字号代表
性传承人和从业者的专题研培班等。
　　质量是品牌的生命。市场监管总局质量
发展局副局长张蕾蕾说，将大力推动老字号
企业建设全员、全要素、全过程、全数据的新
型质量管理体系，引导老字号企业积极开展
质量提升行动，着力突出标准引领，强化质
量监管执法，以质量跃升促进品牌持续发
展，创造出更多的中国精品、中华老字号。
　　针对近年来部分老字号被诟病“倚老卖
老，价贵难吃”的问题，李刚说，依法合规是中
华老字号企业发展的底线，将对扰乱市场秩
序、造成社会不良影响、列入经营异常名录
的企业，该约谈的约谈，该整改的必须整改。
　　“中华老字号好不好，必须由人民说了
算。”李刚说，将密切跟踪企业市场表现，特别
是消费者评价，让每位消费者都能参与到中
华老字号的管理中来，也给真正受到人民群
众喜爱的老字号品牌营造更好的发展环境。

《中华老字号示范创建管理办法》出台，释放促进品牌消费积极信号

推动老字号创新发展 培育壮大“百年老店”

　　新华社天津 2月 1
日电（记者白佳丽、王
宁）在 1 日举行的天津
市重点推介项目首期集
中签约仪式上，总投资
超过 4500 亿元的 38
个项目集中签约，涉及
基础设施、产业提升、乡
村振兴、城市更新、文化
旅游、社会民生等方面。
　　天津市发改委主任
戴永康介绍，从此次签
约项目总投资看，百亿
元 以 上 项 目 占 比
74.95% ，平均投资 119
亿元；从签约项目类型
看，基础设施类 15 个、
产业提升类 9 个、文化
旅游类 7 个、社会民生
类 7 个；从签约项目资
金来源看，主体更加广
泛多元，充分发挥政府
投资带动作用，着力激
发社会资本投资活力，
社会资本投资占比超
80%。
　　据了解，2022 年
天津新增谋划储备项目
总投资 2.53 万亿元，为
2023 年开好局起好步、

推动经济高质量发展提供了坚实的项目支
撑。接下来，天津将常态化、制度化开展重点
谋划储备项目推介签约活动，吸引更多社会
资本投资建设天津市重点项目。
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假期过后施工忙
  ▲ 1 月 29 日，在江苏省连云港市连岛国家级中心渔港，大型浮吊在海上作业（无人
机照片）。春节假期过后，各地项目施工现场工人铆足干劲、一派繁忙，建设项目“加速
度”，奋力实现“开门红”。                新华社发（王春摄）
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