
　　音乐、飞盘、围炉煮茶……冬日暖
阳，在江西省萍乡市安源区青山镇青山
村户外运动营地，一顶顶露营帐篷错落
有致，三五游客围坐在藤椅上开怀畅谈，
惬意非凡。
　　随着乡村游热度持续升温，在旅游
大省江西，各地不断创新思路，深挖本土
旅游资源，涌现出城乡融合、产业引领、
文化赋能、休闲康养等特色发展模式，不
仅吸引各地游客前来游玩度假，还带动
村民家门口就业增收，持续释放乡村振
兴新动能。

城乡融合打造“网红村落”

　　绕信江漫步，登冕山观景，在农家休
闲采摘……走进余干县玉亭镇冕山村，如
画的乡村美景吸引了不少游客前来游玩
体验。依托毗邻县城的区位优势，村庄不
断丰富秀美乡村业态，带动人气，吸引游
客，村里如今开起了数十家农家乐。
　　近距离、短周期、慢节奏的乡村游，
是城市周边最热门的旅游主题。江西许
多地方充分利用城区近郊自然风光、特
色民俗、乡村美食等，一个个曾经默默无
闻的村庄成为游客向往的网红打卡地。
　　南昌市经开区上风景村和前进村是
位于梅岭脚下的两个小村庄，每逢节假
日，来到这里体验游玩的游客络绎不绝。
休闲采摘、登山攀爬、农家乐等项目已成
为村里的“亮点”和“卖点”，带动了村级
集体收入达到 20 万元以上。
　　每到周末，赣州市经开区台湾部落
景区的城市书房都座无虚席，不少游客
在游玩之余，选择到这里阅读、休息。“以
前总觉得经开区是发展工业的地区，而
现在有了越来越多可供游玩的场所。”市
民郭芳说。
　　“这里生态好、环境美，每到周末旺
季都是一房难求。”抚州市资溪县南源村
位于大觉山脚下，旅游公路穿村而过，区
位优势明显。当地通过打通“两山”转化
通道，将老屋变民宿，农村变景区，村里
建起了 20 多幢精品民宿。
　　旅游景点的建设不仅改变了村庄面
貌，更让村民在家门口吃上“旅游饭”。“我
们家在养生小镇附近开小超市，每天的营
业额能有 800 元以上，节假日可以翻两
番。”说起家门口由废弃矿山生态修复改
造而成的中医药健康养生小镇，萍乡市安
源区青山镇青山村村民漆小红竖起大
拇指。

特色产业绘就“向往生活”

　　九江市修水县是宁红茶主产区。在修水县宁红村，当地以
万亩茶园为依托，推出了集品茶、学习茶艺、观赏表演于一体的
生态休闲游、茶园农家乐、茶业研学游等活动，不少游客选择来
到茶园体验别样的茶文化之旅。
　　立足特色产业构建乡村旅游大格局，近年来，江西各地把发
展特色产业和乡村旅游作为助力乡村振兴的有力举措，打造了
一批农文旅融合示范点，满足游客对“向往生活”的美好想象。
　　柑橘、胡柚是南昌市乐化镇金盘村的特色产业，每年一到采
摘季便吸引大批游客自驾前来采摘果品、吃农家饭，体验乡村生
活。为了增强游客体验，村里打造了度假山庄，集休闲采摘、生
态垂钓、特色餐饮、田园娱乐、家禽养殖为一体，带动了村民增收
致富。
　　参观直升机真机、体验模拟飞行、了解航空知识……走进位
于景德镇市高新区的江西直升机科技馆，各种科普形式令游客
大呼过瘾。当地推进“旅游+航空”“旅游+研学”多产业融合发
展，在产业链条延伸和融合上做足文章，擦亮“特色名片”。
　　云雾缥缈，林海苍茫……冬日时节，在安远县三百山景区脚
下的三百山镇咀下村，不少游客在此垂钓露营，享受静谧舒适的
田园风光。依托特色自然景观，当地不断拓展农业观光、休闲度
假和体验活动功能，促进农旅融合，把美景变为“钱景”。

文旅赋能激活“美丽经济”

　　冬日的雅溪古村河水清澈、青砖黛瓦、石板幽巷。雅溪古村
位于全南县龙源坝镇，当地至今保留着特色鲜明的客家文化。
古村内建设的客家民俗馆，向游客展现嫁娶、山歌、年节等客家
传统习俗。
　　“我们在开发中保留浓浓的客家乡土风味，向游客展现客家
村落的原始风貌。”全南县文广新旅局局长黄慧明介绍，2022
年 1 至 1 1 月 ，全 县 接 待 游 客 6 1 4 . 5 6 万 人 次 ，同 比 增 长
31.73%，实现旅游总收入 48.7 亿元，同比增长 46.41%。
　　江西名山大川遍布，历史古迹众多，是著名的革命老区、红
色沃土。通过以古村古镇、民俗风情等传统文化和红色文化为
依托，江西各地构建起特色文化、深度体验为一体的乡村旅游新
风尚。
　　抚州市金溪县古村落众多，被誉为“一座没有围墙的古村落
博物馆”。近日，在竹桥村、游垫村、后龚村等古村旅游景区，当
地精心安排了灯谜竞猜、古装戏表演、特色美食制作、非遗文化
展演等丰富多彩的活动，吸引各地游客前来打卡体验、感受美丽
乡愁。
　　在吉安市青原区文陂镇渼陂古村，当地紧扣“庐陵文化第一
村”文化定位，在严守古建保护的基础上，对古村进行了具有创
造性、沉浸感的夜游经济打造和综合业态提升，为游客搭建了一
个展现古村风土人情的沉浸式剧场，同时带动了周边村镇餐饮、
民宿发展，让 1000 余人吃上“旅游饭”。
　　在修水县杭口镇双井村黄庭坚故里，一批批来自全国各地
的研学旅行团队纷至沓来，听黄庭坚“涤亲溺器”的故事。近年
来，该县通过“文化搭台、旅游唱戏”，先后打造了黄庭坚故里、陈
门五杰故里两个国家 4A 级景区，把“文化高峰”变为“文旅高
地”。
　　“促进乡村旅游提质升级，推动全省乡村旅游精品化、品牌
化、产业化、高质量发展。”江西省文旅厅党组书记、厅长梅亦表
示，将继续塑造江西乡村旅游鲜明特色，鼓励各地因地制宜、立
足特色、深挖文化，走好乡村旅游高质量发展的“江西道路”，积
极融入乡村振兴。           （本报记者闫鹏）
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　　当越来越多人感慨“年味越来越淡”时，江苏盐城的
市民却被一座新地标深深吸引：走过入口处全息互动影
像的时光长廊，复古改造的建筑仿佛带人穿越回了记忆
中的故乡，老盐城的古风雅韵在这里倾诉流淌，本地市民
和归乡游子在浓浓的年俗风情中感受乡愁……
　　这里曾是这座城市繁荣过往的代名词，却又一度尘封
于岁月中销声匿迹——— 如今，蝶变焕新的“竹林大饭店”重
回百姓视野。赓续城市文脉，激活情感联结。竹林大饭店以
极致还原的文化消费空间、丰富多维的文化消费体验、错
位融合的文化消费业态，正在演绎城市更新的别样篇章。

旧时光里寻年味 老城重聚烟火气

　　“岁月更新竹生韵，山河无恙林自香”——— 伴随着《春
节序曲》的喜庆乐声，竹林大饭店的兔年春联揭幕，一场
热闹非凡的国潮春晚在店内的人民大舞台上正式开演。
台下十几桌年夜饭热气腾腾，就地过年的企业员工、环卫
工人、外地大学生欢聚一堂。从年货大集、国潮春晚到民
俗巡演，兔年春节期间，竹林大饭店推出了多道丰盛的文
旅大餐。
　　始建于 20 世纪 50 年代初的竹林饭店，是承载城市
记忆的活档案，1991 年改建为盐城竹林商业城，营业总
面积达 1.5 万平方米，但随着时代的发展，在新型商业综
合体项目的冲击下，曾经人气颇旺的竹林商业城门庭冷
落，一度空置废弃多年。
　　“老式电影院、缝纫机、结婚登记所……这些老物件
和建筑以前只在影视片中见过。”“00 后”高文乐是土
生土长的盐城人，因为疫情，在外地上大学的他已有两
年没回家过年。在抖音上刷到家乡的这处网红打卡点
后，他很好奇老一辈盐城人曾经生活的样子。让他没想
到的是，选在春节假期最后一天来这里逛逛，依然还是
人流如潮。
　　在节前竹林大饭店内的年货大集上，来自各乡镇的农
特产品琳琅满目，从海鲜水产、肉禽蛋奶，到腊味水果，都是
原产地直供。老字号年夜饭推陈出新，推出了预制菜。不少
门店负责人介绍，年夜饭包厢早在年前就已全部订满。
  通过搓、揉、捏、挑、压、刻等面塑技艺，非遗传承人将

“虎头面人”惟妙惟肖地呈现在众人面前，在非遗展区，剪
纸、糖画、书法等异彩纷呈，引得孩子们好奇驻足。
　　“这个香肠是爸爸小时候只有过年才能吃上的美
味。”在老盐城香肠的摊位前，回乡过年的高宇对儿子说。
食物，往往带着回忆的温度，舌尖上的味道，正是最深切
的乡愁。然而随着时间流逝，很多记忆在城市的扩张中
消散。
　　盐城市民孙成栋一度以为，再也无法弥补一段遗憾。
10 岁那年，母亲带他从乡下到城里看病，被飘香的竹林
饭店吸引，尽管囊中羞涩，母亲还是买了一碗“虾糠馄饨”
看着他风卷残云地吃完。
　　“伴随着一勺清汤，馄饨滑溜进嘴里，口感舒爽，鲜美
至极，疾病初愈后的虚弱一扫而空。那是我这辈子吃过的
最美味的食物，与之伴随的就是对母亲的感激。”孙成栋
回忆说，后来生活越来越好，想再带母亲到竹林饭店尽情
享用美食的愿望，却由于种种原因一次次被耽搁，直到 3
年前母亲患癌化疗。
　　幸运的是，几年间，孙成栋的母亲在与病魔抗争的日
子里身体日渐好转。2020 年 5 月，盐城市亭湖区围绕

“回味老盐城、品味最盐城、赏味新盐城”定位，从城市建
管、文化挖掘、氛围营造等方面着力，重新打造竹林大饭
店，以此探索文商旅融合新路径。
　　 2021 年 10 月底，“竹林大饭店”在万众期待中重新
开业，孙成栋也终于了却了自己的心愿。人来人往，世事
变迁，这只是盐城人与竹林大饭店情感联结的故事之一。
对年轻人和孩子来说，这里是素未谋面的故乡，也是城市
记忆的“盲盒”，对中年人和老人来说，这里是城市高光时
刻的再现，也是承载着集体记忆的老地方。
　　跟随老街坊们走进竹林大饭店，映入眼帘的是“回味
盐城”四个大字和整面墙的复古广告招牌，烟火气扑面而
来。老字号、老街坊，加上泛黄的灯光、悠长的街巷、逼仄
的楼道，共同组成一幅幅充满年代感的风情画。“每一个
巷口、拐角，都是一个场景、一段故事。”竹林大饭店总设
计师陈败告诉记者。
　　而过年期间的竹林大饭店，屋檐上挂着冰锥，墙角边
堆着白雪，徜徉其间仿佛回到 20 世纪 80 年代的春节街
头。市民们在门店里置办盐城香肠、阜宁大糕、益林酱油、
滨海五醍浆等地方特产年货。“盐城八大碗”礼盒走俏，盐
城八大碗竹林店店长冯雪告诉记者，这是盐城民间菜的
代表，充满家的味道。
　　竹林里寻“旧时光”，不觉流水年长。如同一位城市故
事的讲述者，竹林大饭店以建筑、文化、美食等载体，把故
事在场景中还原，讲给每一个人听。“竹林鱼汤面、朱奶奶
米糕店，光看店铺名，就是记忆里过年的味道。”返乡学生
徐琳说。

一“新”一“忆” 拔节生长

　　十里建军路，半部盐城史。
　　竹林大饭店所在的建军路商业街曾是繁华的都市
中心，周围也遍布历史遗迹，然而由于城市建设重心南
移，核心商圈的地位同样削弱不振。就在城市更新启动
之时，盐城市亭湖区成立建军路商业街管委会，力图重
振老商圈。“将年代元素和地方特色深度融合，为老字号
注入新活力，使老场景赋能新消费，让老街区在一‘新’
一‘忆’中拔节生长。”建军路商业街管委会主任孙书
甜说。
　　这里有老味道的新传承。
　　以餐饮为业态的竹林大饭店是盐城市井文化的一个
符号，承载着盐城人的情感记忆，而勾起一个人的味蕾记
忆，可能是回想老时光时最直接的触点。入驻竹林大饭店
的一些小吃店，大多是经营了几十年的老店，它们有口
碑、有味道、有故事，几乎都是摆摊起家，架座炉子、放几
张桌椅就能开张经营，逐步发展成当地老字号。不同于连
锁餐饮品牌，它们不仅难以扩张，还面临老手艺后继无人

的问题。
　　“卖了 40 多年也没有招牌，现在环境好、生意也好，
很多老客从学生时代吃到孩子上学，现在还专门从乡下
赶过来。”今年 72 岁的蔡荣巧走街串巷卖了半辈子凉
粉，客人都叫她“徐三妈”。改换店址不仅没有让她流失老
主顾，一些外地游客还慕名而来。“收入增加了，打算让自
己的儿女也加入进来。”
　　“从不体面到有身份，这些小吃店入驻后对长久经营
更有信心，愿意让自己的下一辈继承老手艺，让老味道有
了新传承。”孙书甜说，朱奶奶米糕店、贾家锅贴这些自带
流量小店的进驻，为竹林大饭店带来了人气，还能产生聚
合效应增加新客流。为了让这些招牌小吃店能扎下根来，
管委会还推出第一年免租、第二年租金减半的支持政策。
  这里还有老场景下的新消费。
　　相较于低楼层的复古风，竹林大饭店还在上层引进
了时下年轻潮流的娱乐综合体品牌和生活市集，以极具
科技感和轻工业风的设计，打造现代化时尚氛围，通过深
夜食堂、Live 演出等丰富老城区的夜生活文化。
　　正在逛街的年轻人告诉记者，这里既有“最盐城”的
地道风味，也能品咖啡、尝西点，还有舒缓动听的音乐相
伴，感官需求得到全方位满足，是一种全新的消费体验。

“在繁忙的工作间隙，来这里放松一下，会感到前所未有
的身心愉悦。”盐城的一位品牌设计师周怡璠说。
　　位于竹林大饭店东侧的盐城电影院始建于 1956
年，曾是老一辈盐城人文化休闲的胜地，承载着几代人的
青春记忆，但同样在面临市场院线的冲击后，淡出人们的
视野，一度荒废无人问津。
　　为了盘活昔日的文化地标，管委会引入知名设计团
队，通过水砂石的建筑工艺，保留木质房梁结构，注入小
剧场、展厅、书店等文化业态。改造后的“1956 星剧场”既
保留了老影院历史印记，也成为兼具人文书店、文创美
学、艺术展览的复合型城市文化会客厅。
　　“这里不仅有业内最高水平的银幕和座席，像《两个
人的谋杀》这样的话剧第一次来到盐城，满足了市民更高
的文化需求。”星剧场运营负责人刘长伟说。
　　电影院到星剧场的进化是时光絮语中的细流，也成
了最生动的时代线索。这条线索记载着城市经济、文化与
审美的时代之变，也串联起了盐城生活的多个切面。亭湖
区委书记盛艳表示，不同时代的盐城人境遇大有不同，不
同时代的“盐城电影院”不仅延续了建筑外观，更延续了
为盐城市民提供优质公共文化服务的初心。
　　新旧业态叠加，文商旅融合，辐射效应明显，建军路
商业街恢复了往日的繁华，重现了盐城人眼中的市井
味。改造后的老场景，与周边盐城博物馆、新四军纪念馆
等文旅场所形成巨大流量，带动了建军路商业街、地下
商业城等商业综合体的客流，实现新旧业态融合互补，
拔节生长。
　　“以前建军路很少看到堵车，现在因为两座文旅地标
的开启，人流量激增。”孙书甜介绍，竹林大饭店自 2021
年 10 月 30 日开业以来，已接待游客超 200 万人次，较
短时间内成为城市流量的新磁场，明显带动了周边商场
营业额。今年春节假期日均客流近万人次，入驻的商户营
业额达一百余万元，一些小吃店的“日流水”翻倍上升。
　　“竹林大饭店已渐成盐城文旅新地标，以差异化消费
业态，激活了整个建军路老城商圈。”盛艳表示，类似竹林
大饭店线下文旅场所的人气回暖，节日消费火热景象回
归，为发展全年经济开了个好头。消费是经济发展的重要
引擎，亭湖区将恢复和扩大消费摆在优先位置，打造更多
个性化文化消费场景，促进消费复苏，提升城市品位。

整旧如旧 活态传承

　　新城的崛起往往伴随老城的衰败，成为不少地方城

镇化进程中难以走出的怪圈。城市更新如何既留住城市
的集体记忆，又能盘活利用荒废闲置的资源，各地都在积
极探索。
　　通过一年多的实践，盐城市亭湖区兼顾情怀与效益，
认真梳理人与人、人与城市、人与历史的关系，注重共谋
共建共享，实现城市记忆和文化的活态传承，对于本身缺
乏旅游资源禀赋的城市而言，其城市更新和文旅发展之
路具有普遍借鉴意义。
　　整旧如旧营造怀旧氛围。竹林大饭店项目改造
时将旧城拆迁过程中收集的砖瓦条石用于民房、街
景、商铺的再造，活灵活现地复刻了有时代风格的街
区场景。“小到一个摆件，大到一栋民房，用的都是货
真价实的老物件。”刘长伟说，为让游客真切地感受
到老时光，项目方花了 3 个月特意到当地人家中搜
集了 1.8 万余件老物件，利用此前旧城改造中保留
的砖瓦，做到整旧如旧，考究每一处细节，尽量做到
逼真还原。
　　以人为本还原历史记忆。城市是人的城市，每一个
人对过往的时代场景都有不同的记忆和看法。在竹林
大饭店项目改造过程中，管委会多次召开市民代表会
议，听取不同年龄段市民对如何再现时代场景的看法，
再参考一万多张老照片后，才确定设计改造方案，最终
呈现的场景受到多数市民的认可。
　　文脉赓续彰显地方特色。在改造竹林大饭店前，
项目团队专门前往湖南长沙“超级文和友”参观 学
习，深入调研分析后认为，盐城既不是国家级旅游城
市 ，也 不 是 一 线 特 大 城 市 ，没 有 大 量 一 次 性 消 费客
群，若照搬这一模式，会存在本土特色不突出、场景
过度形式化和互动体验不够而难以持续维持流量的
问题。
　　因而在后期项目设计时，项目团队突出本土时代
特色、提升互动体验质量，将文化和商业融为一体，形
成业态互动。在竹林大饭店升级开业的同一天，“盐城
民俗博物馆”也正式揭牌。老城门石砖、老盐城照片、燕
舞收录机……展厅内静止的、有温度的陈列品，承载着
历史变迁与文化记忆，无声地讲述着它们与这座城市
背后的故事。
　　作为新型文旅餐饮综合体，竹林大饭店的运营模式
已取得初步成功，但不少业内人士也有隐忧。
　　盐城市餐饮行业协会秘书长徐加忠认为，主打怀旧
风的餐饮文化综合体品牌在一二线城市已渐次铺开，其
中多为社会资本市场化运营，因本土化不突出、获客成本
过高、新奇感难持久，有的已陷入流量丧失、商户退租的
窘境。在租金补贴等扶持政策退坡、本地市民审美疲劳、
同类市场化项目上马后，竹林大饭店同样会面临类似
问题。
　　作为政府主导项目，竹林大饭店的定位不单纯是引
流的商业综合体，还是城市民俗博物馆、城市记忆传承的
载体。在政府完成前期基础建设投入后，后期运营如何实
现持续自我造血功能、兼顾公益性和商业性也是一大
挑战。
　　“竹林大饭店一经推出就是爆款，但爆款不能只是
昙花一现，要力争把盆景做成风景，探索打造更多文旅
新地标。”盐城市文化广电和旅游局党委书记、局长袁国
萍表示，将本土元素深度嵌入文旅场所，创造独特的沉
浸式场景，既能留得住乡愁、保存城市记忆，又能促进内
需、拉动消费。因盐而兴、因盐得名的盐城留下了千年海
盐文化，近年来还先后获得“世界自然遗产”和“国际湿
地城市”两张国际名片，得天独厚的人文历史和自然景
观，是盐城下一步推进文旅融合发展的重要支撑，而竹
林大饭店文旅新地标的培育，不失为一次有益的探索和
尝试。
         （本报记者刘亢、杨丁淼、郑生竹）

“ 竹 林 ”重 拾 旧 时 光
乡 愁 与 年 味 交 织 下 的 老 城 焕 新

  ▲春节期间顾客在竹林大饭店的小吃店里就餐。    （受访者供图）
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