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　　新华社北京
1 月 3 0 日 电

（成欣、孙鹏程）
外交部发言人毛
宁 3 0 日 表 示 ，
今年春节，世界
看到了一个活力
满满、喜气洋洋
的中国。无论是
旅游热还是消费
潮，都让各国人
民感受到中国经
济复苏的强劲动
力和中国经济向
好的世界意义。
　 　 毛 宁 在 当
日 例 行 记 者 会
上 回 答 相 关 提
问 时 说 ，据 统
计，今年春节期
间，全国出入境
人 员 超 2 8 7 万
人 次 ，日 均 4 1
万人次，较去年
春 节 同 期 增 长
120.5%。中国游
客 出 境 游 整 体
订 单 同 比 增 长
640% ，跨境机
票 订 单 增 长 4
倍以上。各国热
烈 欢 迎 中 国 游
客。瑞士滑雪胜
地 少 女 峰 在 缆
车 起 始 站 布 置
了 中 国 兔 年 装
饰 和 传 统 红 灯
笼，印度尼西亚
巴 厘 岛 机 场 在
大 年 初 一 准 备
了 具 有 中 国 特
色的舞狮表演，
马 尔 代 夫 维 拉
纳 国 际 机 场 安
排了隆重的“水

门礼”，泰国副总理亲赴机场迎接中国游客，
菲律宾旅游部长感谢中国将菲律宾列为首
批恢复出境团队游目的地之一，表示将以开
放姿态欢迎中国朋友。
　　“今年春节，世界看到了一个活力满满、
喜气洋洋的中国。”毛宁说，春节期间中国国
内游超 3 亿人次，春节档电影票房突破 67
亿元，观影人次达 1.29 亿。
　　她说，无论是旅游热还是消费潮，都体现出
中国人民对美好生活的向往和对国家发展的
信心，也让各国人民感受到中国经济复苏的强
劲动力和中国经济向好的世界意义。
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　　春节，是世界观察中国的一扇窗：中
国的文化传统在这里，时代的气质风貌在
这里，创新开放的中国也在这里。在刚刚
过去的春节假期，流动的中国，让世界看
到了中国的活力，越来越多的文化会客
厅，以多样的面孔，让世界感受到中华文
化超越国界的魅力。
　　美国当地时间 1 月 27 日晚，位于西
雅图市中心的麦考剧院（McCaw Hall），
2000 人的剧场笑声鼎沸。十位平均年龄
30 岁左右的中国脱口秀演员在异国的舞
台上分享了中国年轻人欢乐的日常。
　　这个佳节，五湖四海的游客也扎进
北京、上海等地的美术馆、博物馆，在《从
波提切利到梵高：英国国家美术馆珍藏
展》《雕撰的辉煌——— 法国卢浮宫版画工
坊收藏展》等文博大观中，与世界艺术瑰
宝面对面，沉浸于不同文化的丹青之境、
匠作之美。
　　某种意义上，一个人对一国一地的
文化印象，是从所在地的文化会客厅开
始的。
　　过去，传统的文化会客厅，是读懂一
座城、一种文化的媒介。它往往是一间剧
场、一座美术馆、一种技艺、一处遗址，也
或许是一江一海，一街一巷，一山一景。
随着文化品质的提高、文化边界的拓宽、
文化创新的多元，今天的文化会客厅还
可以是一个影视 IP 、一尺舞台、一种潮
流、一个视频 App、一个品牌。
　　近来，一个个文化会客厅，让中华文化的
多张“面孔”，为世人所乐见。
　　这些面孔，是真实的、谦和的。春节
期间，打开中国的短视频平台，有笔走龙
蛇、翰墨飘香，也有书香氤氲、市集琳
琅……中国社会的发展变迁、中国的文
明之美，与年味儿里的中国一起，浓缩进
每一帧鲜活的画面里。
　　这些面孔，是现代的、先锋的。中国
的青年演奏家正走向世界的舞台，爱上
水墨丹青的外国友人来到中国学艺，曾
经高冷的先锋艺术聚集地向中国艺术家
敞开怀抱。刚刚过去的 2022 年，TikTok
以累计 6.72 亿次的下载量位居年度全
球应用之首；海外市场同样成为《原神》
等中国手游的一片“绿洲”。
　　这些面孔，是古典的、沉淀于千年的。博物馆是历史、艺
术、自然的相遇之地，是中华文化的“存储卡”、历史的“解码
器”。这些被海内外学者和游客珍视的国家宝藏，向世界诉说
着中国古人仰望星空的探索、璀璨瑰丽的创造、细嗅蔷薇的
诗意。
　　这些面孔，是美美与共、包容共生的。《三体》等中国科幻 IP
走出国门、国产影视剧圈粉海外、《风味人间》等纪录作品“墙内
开花，墙外更香”……它们让世界读懂了中国“美人之美”“美美
与共”的开放胸襟、“以和为贵”“和而不同”的东方智慧，也让中
华文化在世界文化语境中找到了坐标与方位。
　　中国之美，有戈壁大漠，也有烟雨江南，有疾驰的高铁、翱
翔的大飞机，也有春水煎茶的静美、田间沃野的安然。向世界
呈现一个全面、真实、立体的中国，消弭误会与偏见，需要文化
这把钥匙。
　　中国是文明古国。古往今来，中华民族之所以在世界有地
位、有影响，不是靠穷兵黩武，不是靠对外扩张，而是靠中华文
化春风化雨的感召力和吸引力。一百多年来，中国从被拖进西
方主导的世界体系，到在这一体系中拯救自己、解放自己、发
展自己、重塑国运，路途漫长且艰辛……这个史诗般的历程至
今尚未结束，中国与外部世界之间仍存在相当的“了解赤字”
和“认知赤字”。如何与外部世界相处，需要用好文化这把
钥匙。
　　近年来，一张张文化的面孔，串联了中国与世界。数字传
播技术在文化、艺术、教育、体育等领域搭建了诸多平台，文明
交流互鉴的形式花样翻新，不断推动中国文化与世界文化的
交流对话，激发起更广泛的参与热情。推开一扇扇文化会客厅
之门，中国的文化传统可亲可感，当代中国的面貌也愈发
清晰。
　　面向未来，中国需要更多更高品味的“文化会客厅”，向世
界打开精彩、别致的窗口，把中华优秀传统文化的精神标识展
示出来，把中华文化具有当代价值和世界意义的文化精髓展
示出来。中华文化这片沃土上，值得更多的深耕细作，挖掘更
多文化构成要素，开拓新的内容、创造新的形式、拓宽新的表
达，让更多友人在中国的文化会客厅里，聆听文明的对话与回
响，爱上这个可信可爱可敬的中国。 （本报评论员张漫子）
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　　航班高铁飞驰穿梭，热门
景点人头攒动，网红餐厅千人
等号，影院剧场座位爆满……
红红火火的节日盛景向世界展

现了一个充满生机、蓬勃向上的中国。全球第二大经济体持续释
放发展潜能，为低迷的世界经济注入动力、信心和确定性。

井喷式消费拉动需求，惠及全球

　　兔年春节期间，仅国内旅游就创造了 3.08 亿人次出游的疫
情以来最高记录。从交通客运到影院票房，从境内外旅游到线上
线下零售，各平台消费数据均在接近或恢复至疫情前水平，一些
行业领域甚至大幅超过疫前水平。美国消费者新闻与商业频道网
站称：“随着许多人涌向景点、观看烟花表演、挤进餐厅和酒店，被
压抑的需求正在释放。”井喷式消费反弹有力拉动了内需，也为各
国创造了巨大商机。中欧班列进口商品超市内，来自欧洲的商品
成为中国人春节走亲访友的礼品；以中老铁路为代表的西部陆海
新通道班列给中国消费者带来了新鲜的热带水果；泰国等国为欢

迎中国游客在城市中心挂上灯笼，纷纷推出兔年元素……这个春
节，中国人买全球、游全球为世界经济注入复苏动力，彰显出全球
第二大消费市场和第一大网络零售市场的独特魅力。

超预期复苏提振信心，鼓舞世界

　　信心比黄金更加珍贵。当今世界经济面临疫情跌宕、通胀高
企、需求转弱、地缘冲突以及能源粮食安全等多重挑战。中国春节
消费热潮及其折射的经济超预期复苏令人振奋，为全球经济复苏
注入了稀缺的信心资源。股市投资是感知经济信心的先导指标，
香港恒生指数连续 6 周上涨，本月上涨 14% 更是“标志着至少三
十年来的最佳开局”。诸多迹象表明，全球资金正涌入中国市场，
投资者对中国经济的看多预期显著转强。彭博社分析指出，交易
者受到中国经济增长势头的鼓舞，他们的乐观情绪主要来自中国
疫情防控政策优化调整以及春节零售、旅游、票房等消费数据的
强劲反弹。《印度时报》网站报道说，中国国内经济活动恢复到疫
情前水平，这对全球贸易和经济来说是个好消息，全球市场正出
现普遍的乐观情绪，进而形成一种推动一切如常的势头。

对冲世界不确定性，未来可期

　　中国正以其自身增长的确定性为动荡的世界经济巨轮提
供稳定之锚。春节“开门红”源自中国人的乐观预期，源自中国
经济稳中向好、长期向好的基本面支撑。据联合国报告最新预
测，今年中国经济增长将加速达到 4.8%，成为带动区域经济增
长的龙头。新加坡《联合早报》报道称，随着今年欧美经济下
行，中国经济有望肩负起推动全球经济增长的重任。稳定、可
预期的政策环境是确定性的重要来源，中国着力扩大国内需
求的配套政策持续发力，致力于高质量发展的理念坚定不
移，通过高水平开放构建内外共赢格局的决心从未改变。外
媒普遍认为，随着消费需求加速回暖和中央经济政策效应叠
加，社会活力和经济潜能得到进一步释放的中国，将继续成
为推动世界经济复苏的“发动机”和“稳定器”。
  春节消费是观察中国经济的一扇窗口。春节消费火爆再
次印证了中国经济的韧性与活力。中国“开门红”为世界经济
增添浓浓暖意。  （记者叶书宏）新华社北京 1 月 30 日电

中国“开门红”为世界经济增添暖意

　　新华社北京 1 月 30 日电（成欣、邹雨
沁）针对美国国务院发言人近期涉华表态，
外交部发言人毛宁 30 日说，中方愿在相互
尊重、平等互惠的基础上同美方在双多边领
域开展沟通合作，但美方不能一边要沟通、
谈合作，一边干涉中国内政、损害中国利益。
　　当日例行记者会上，有记者问：近期，美
国国务院发言人多次谈及美国国务卿布林
肯访华，表示此行将同中方探讨如何负责任
管控竞争，在应对跨国挑战方面加强合作，
并在台湾、芬太尼、乌克兰、朝鲜半岛核等问
题上向中方表明关切，请问中方对此有何
评论？
　　毛宁强调，中方始终按照习近平主席提
出的相互尊重、和平共处、合作共赢三原则
发展中美关系，同时，中方坚定不移捍卫自
身主权安全发展利益。
　　她表示，中方不回避也不惧怕竞争，但
反对以竞争定义整个中美关系，反对以竞争
之名行遏制打压之实。中方愿在相互尊重、
平等互惠的基础上同美方在双多边领域开
展沟通合作。但必须指出，美方不能一边要
沟通、谈合作，一边干涉中国内政、损害中国
利益。
　　毛宁说，台湾问题是中国核心利益中的
核心，是中美关系政治基础，是中美关系第
一条不可逾越的红线，美方任何时候都不要
试图突破这条红线。
　　毛宁说，在国际禁毒领域，中方是全球
第一个正式整类列管芬太尼类物质的国家，
一直在联合国禁毒公约框架下大力开展国
际禁毒执法合作。反倒是美方对中方有关
机构的制裁严重影响和限制了中方禁毒工
作能力，中方对此坚决反对。美方也应该深
刻反思国内禁毒不力问题，而不是一味甩锅
推责。
　　毛宁说，在乌克兰、朝鲜半岛核等问题
上，中方一向致力于政治解决和劝和促谈，
反对“火上浇油”和激化矛盾等言行。中方
的政策和立场经得起事实和历史的检验。
　　“一个健康稳定的中美关系攸关两国人
民利益和整个世界的前途命运。”毛宁说，希
望美方同中方相向而行，坚持对话而非对
抗、双赢而非零和的交往基调，以实际行动
将两国元首重要共识落到实处，推动中美关
系重回健康稳定发展轨道。
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在马来西亚槟城庙会感受中华文化的海外传承
  ▲ 1 月 28 日，人们在马来西亚槟城州首府乔治市举行的槟城庙会上游玩。
  槟城是马来西亚华人占比较高的地方。早在清代，一批中国人“下南洋”到达槟城，为当地经济社会发展作出重要贡献。如今，这
些华人依然通过庆祝春节等传统节日，增进了彼此间感情，坚守中华民族优秀传统文化。     新华社发（张纹综摄）

　　新华社曼谷 1 月 30 日电（记者王亚光、郭鑫惠）“这是新冠
疫情后第一次出国旅游，非常兴奋，也非常开心，来的路上一切
顺利，到泰国后处处都能感受到当地人的热情和对中国人的欢
迎。”正在泰国旅行的中国游客刘玲玲兴奋地告诉新华社记者。
刘玲玲一家四口来自武汉，今年选择在泰国度过中国农历春节。
　　随着中国不断优化疫情防控政策、有序恢复公民出境旅游，
泰国水清沙白的海滩、华丽辉煌的寺庙、现代时尚的购物中心正
迎来中国游客回归。
　　春节期间，泰国首都曼谷唐人街张灯结彩，节日气氛浓厚。
曼谷几大购物中心的春节装饰也各具特色，吸引众多游客拍照
留念。除了曼谷，普吉、北榄、宋卡和叻武里等多地也举办了春节
庆祝活动。
　　“每年春节都是旅游旺季。中国游客一直是我们的主要客
源。今年中国游客回归了，我们为春节做了充足的准备，相信今
年生意能恢复到疫情前。”曼谷唐人街一家酒店的厨师纳塔
蓬说。
　　旅游业是泰国支柱产业之一，而中国游客是泰国旅游业的

重要客源。疫情暴发之前，中国游客占泰国全年入境游客总数逾
四分之一。然而，疫情给旅游业造成了巨大冲击，泰国经济和就
业承受巨大压力。相关从业者期盼更多中国游客回归，为旅游业
和经济复苏增添动力。
　　本月 9 日，泰国副总理兼公共卫生部长阿努廷等官员专程
前往机场，打出“中泰一家亲”标语，为中国优化出入境防疫政策
后首批抵达泰国的旅客送上鲜花和纪念品。
 　“经历疫情后，我们更加意识到中国游客的重要性。”泰中旅
游总商会副理事长差那班在接受新华社记者专访时说，中国游
客为泰国经济、社会注入了活力。如今中国游客的回归是“大好
喜事”，旅游和服务机构正在做各方面准备，包括精耕细分市场、
提升产品品质和服务质量、提升服务人员服务水平等。
　　差那班预计，后续还会有更多中国游客赴泰旅游观光。
　　按泰国政府估算，今年将会有 700 万至 1000 万中国游客
入境。泰国央行货币政策委员会 25 日发布报告指出，随着中国
游客回归，泰国旅游业将呈现加快复苏态势，而旅游业和居民消
费的持续恢复将支撑泰国经济增长。

　　新华社专特稿（卜晓明）美国大型技术企业一直着力打造办
公室的“家庭氛围”。但近期大裁员令这些企业的员工醒悟：职场
不是家。
　　“没人性”“肝肠寸断”“打脸”“背叛”……在社交媒体上，美
国技术行业人士使用各种情绪化词句，形容他们遭遇的业内大
裁员。
　　谷歌母公司字母表 1 月 20 日宣布，在全球范围裁减大约
1.2 万名员工。惨遭裁员的谷歌前员工凯蒂·奥拉斯基维克兹在
领英网站写道：“我震惊又受伤，仍在消化。遭到背叛的感觉不好
受，但你又没法针对具体的个人宣泄愤怒。”
　　雅虎财经 29 日报道，过去两周，美国大型技术企业宣布裁
员共计大约 4 万人。
　　微软公司 18 日宣布，由于经济形势不佳且客户需求变化，
将于 3 月底前在全球裁员 1 万人，约占员工总数的 5%。
　　亚马逊公司 1 月初说，裁员范围将扩大到超过 1.8 万个岗
位。这比消息人士此前披露的数字高出不少。
　　据美国商业内幕网站报道，在领英等社交平台，数以千计技
术企业前员工哀叹他们遭遇的残酷裁员方式。讽刺的是，这些企
业多年来试图营造一种温馨氛围，让员工自以为是“大家庭”的
一员、大家朝着一个共同目标前进。

　　过去 10 年间，一些技术企业不仅努力培养员工的“目标
感”，还试图打造“安全感”。
　　例如，谷歌称员工为“谷歌人”，暗示他们是组织中不可或缺
的成员；长期鼓励员工全身心投入工作，把工作和生活融为一
体。谷歌创立早期，其产业园随处都是便利设施，方便员工日以
继夜地工作。
　　在谷歌这波大裁员中下岗的女性员工当中，有一名 4 个月大
婴儿的母亲，正在休产假，另一人怀孕 8 个月。她们用“震惊”和

“背叛”形容自己的感受。其中一名软件工程师写道：“难以相信在
谷歌工作 20 年后，我竟然通过一封电子邮件得知自己被裁，这
是多响的一记耳光。我真希望能有机会跟每个人面对面道别。”
　　另一人感叹：“这让人领悟到工作终究不是生活，而在雇主
们，尤其像谷歌这样庞大、千人一面的雇主眼里，你是百分之百
的可抛弃物品。体验生活，别在工作里耗日子。”
　　在 2021 年出版的《办公室外》一书中，记者查理·瓦泽尔和
安娜·海伦·彼得森批评“以企业为家”的企业管理模式。他们在
书中写道：“你已经有一个家……当公司使用这样的话术，是在
把一种交易关系包装为情感关系。”
　　按照书中论述，把员工塑造成“家人”，不仅激发亲密感，还隐含
奉献和牺牲意味，这往往是企业让员工多干活少拿钱的一种手段。
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