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　　乡镇市集上年货琳琅满
目，返乡人忙着采购；都市商
圈里，餐厅生意红火，商品畅
销；“北赏雪、南避寒”的长线
游预订火爆，各地新春文旅
活动精彩纷呈；自然风光和
非遗灯彩，因为数字技术的
引入焕发活力、助力激活消
费……记者在全国多地见
到，今年春节假期消费市场
供需两旺，折射出我国经济
发展强劲的内生动力。

城乡市集火热
餐饮年货消费旺

　　清晨 7 时许，重庆市大
足区宝顶镇香山老街上，炒
货干货、活禽水果、鞭炮香烛
商品一应俱全，商贩们沿路
吆喝，往来行人不时驻足询
价，构成一幅新春农村赶集
年俗画。73 岁的夏应合走了
2 个小时路赶来，背篼里整
整齐齐码放着自家地里种的
新鲜白萝卜。
　　“过年期间，家家户户大
鱼大肉，解腻的萝卜卖上了
好价钱！”随着萝卜销售一
空，老夏从卖家变买家，在集
市上挑选心仪的年货。因疫
情许久没有回家的女儿和外
孙今年回家团圆，老夏要烧
一锅女儿最喜欢的海带腊
肉汤。
　 　 蔬 菜 油 绿 ，卤 肉 飘
香……西安市西咸新区空港
新城北杜街道年货大集绵延
近两公里。在浙江嘉兴的工
厂里上班的杜龙朝和王盼盼
夫妻俩返乡后早早前来赶
集，兴致勃勃为孩子和亲戚
们选购礼品。
　　北京荟聚中心新春市集
推出 40 个摊位精选佳品，
供顾客挑选心仪的年货。该
中心总经理周欣介绍，大年
初一，商场内 7000 多个地
下车位停得满满当当，多家
餐馆需要等位，黄金珠宝销
售额较上年翻番，新春消费

“火”起来了。
　　上海南京路步行街沿线
餐厅生意红火。老字号新雅
粤菜馆堂食位几乎天天订

满，外卖和预制菜深受欢迎。餐厅特别为在沪过年的小家
庭推出小份半成品套餐，还紧抓年轻人“围炉煮茶”的新
爱好推出相关菜品。
　　美团平台上标记“春节不打烊”的商家接近百万家，
覆盖餐饮、景点、酒店、KTV、美发等多类服务，满足各地
消费者多样化的春节消费需求。
　　受益于发达的互联网经济和快捷的邮政快递运输，
回家团圆的人或许还在路上，年货已先抵达。淘宝天猫的
数据显示，今年春节期间异地年货成交保持同比正增长；
菜鸟直送数据显示，今年春节期间预计处理单量同比将
增加 30% ，不仅酒水和年货礼盒热销，运动户外产品等
消费也大幅增长。

长线游大幅增长 各地主客共享

　　春节假期，以“北赏雪、南避寒”为特点的长线游迎来
“爆发式”增长。
　　下午 4 时的哈尔滨，喧嚣和欢乐拉开帷幕。第 24 届
哈尔滨冰雪大世界园区内，15 万立方米的冰和雪凝成上
百个冰雪景观，500 米超长滑梯前游人排着长队，新晋

“网红”游乐项目大雪花摩天轮增添浪漫气息。“向往已久
的‘北国’之旅，终于实现了！”来自厦门的游客章懿说。
　　受北京冬奥会带动，哈尔滨“冰雪热”持续发力，拉动
消费增长。哈尔滨中央大街上的一家西餐厅，近日异地客
流占比已超过七成，消费者主要来自北京、广东、浙江等
地。餐厅运营经理王旭说，餐厅生意的火爆让我们对哈尔
滨旅游市场全面复苏充满信心。
　　西安游客吴兰一家三口自驾来到海南，先后在海口、
三亚、陵水待了数天。吴兰说，最让自己开心的是购物。此
前，她已在三亚的免税店消费，回到海口又忍不住在免税
店“血拼”。一家人还前往海口骑楼老街，观看了这里的传
统舞龙舞狮巡街表演。
　　携程集团数据显示，2023 年春节假期旅游产品预
订量同比上涨 45% ，人均旅游花费同比提升 53%；其中
长线旅游订单占比达七成，订单量同比增长 72%。
　　新春文旅活动精彩纷呈，各地本地旅游休闲也颇有
年味和新意，实现主客共享；北京、上海等多地度假酒店
热度持续攀升。
　　北京文博单位共推出展览 70 余项以及线上线下文
博活动 140 余项，结合生肖文化，形式多样，年味十足。
春节假期前 3 天，上海迎接游客 441.26 万人次，500 余
项特色文旅活动吸引各地游客尤其是长三角游客前来

“打卡”。“西安年”春节文化旅游活动涵盖 6 大主题 44
大类系列活动，全方
位展示西安特色年文
化。 （下转 3 版）
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　　新华社南京 1 月 24 日电（记者潘晔、李
雨泽）春节遇春雨，南京夫子庙东牌楼花灯市
场依然人流如织、气氛红火。阔别 3 年，南
京传统花灯市场重新开放。兔子灯、荷花灯、
狮子灯、菠萝灯……喜庆花灯点缀下，浓浓年
味在大街小巷弥漫，与热闹人群相得益彰，驱
散了古城南京的寒湿。
　　夫子庙是南京市的文化地标之一。这里
小店林立，个体工商户聚集，是消费冷暖的

“风向标”。“雨水挡不住人们走出家门的脚
步，我们也一样。”秦淮灯彩非物质文化遗产
传承人贺双生，是土生土长的“老南京”。今
年，老贺谢绝了东牌楼的铺位，要陪着小孙女
在夫子庙好好逛逛。
　　“得益于花灯常在多个社交平台、电商平

台上展示，即便疫情期间，订单也能维持，
今年的异地订单更是翻倍增长。”老贺说，
好在年前忙完了，他才有机会歇口气，享享
天伦之乐。
　　老贺感慨“今非昔比”，如今花灯通过
各类平台可以卖到全国各地，买花灯也可
以随时随地动动手指下单，在灯市现场还
可以刷脸付款。
　　数字化生活，让便利触手可及。同在
夫子庙步行街附近的世纪华联优鲜超市，
春节前夕，线上生意也是更胜一筹。
　　超市老板何高奇说，过年了大家都想
在家里歇着，品类丰富的小店，配合“商品
1 小时送达”的即时零售，几乎可以满足周
边社区、街区的各种日常消费需求。“春节
假期，车厘子、啤酒、牛奶以及各种有兔元
素的零食、饰品卖得最俏。”他说。
　　零售平台美团数据显示，从今年腊八
节到除夕，通过即时零售方式，南京地区各

类年货商品订单量比上年同期增长 36%，
其中，有着兔元素的春联、福字、挂饰、灯笼
等各类装饰品订单量同比上涨 122% ，水
果礼盒、休闲零食礼盒等年货礼盒订单量
同比上涨了 41%。
　　“90 后”王彩红过去也开过超市，疫情
期间她加盟了一家水果专营连锁品牌，在
新的领域“甜蜜”转型。同样是做零售，王
彩红坦言，水果店的“玩法”完全不同。转
型后，她的破题思路是，向数字化转型，通
过电子支付、外卖、团购等方式“获客”，依
托连锁品牌资源，在高频消费的水果零售
中持续“吸粉”。
　　支付宝数字商业事业部工作人员何子
云说，下一步，王彩红的水果店准备安装自
动识别果蔬的人工智能收银设备，类似这
样采用数字管理工具降本增效的小店还有
很多。
　　万千小店的背后，是量大面广的小微

企业和个体工商户。各地街道社区和有关
部门积极行动，通过数字升级、便民服务，
帮助小店引导客流、减负降本，助力小店经
济成长。
　　国家税务总局南京市雨花台区税务局
纳税服务科科长周露说，针对春节期间小
店人手不足、开票量增加等涉税需求，税收
服务通过线上申请基本可以“非接触式办
理”，并实现票据“次日达”。而通过数字化
税企服务智能平台，精准推送税收优惠政
策，就能把“账上”的税费红利变成小店“口
袋”里的“真金白银”，确保政策红利应享尽
享、快速落袋。
　　数字化催生出新年味。从年货即时到
家，到花灯买卖全国，再到挑选水果自动识
别……随着数字生活加速演进，“年俗”打
开方式在变，但人情流转、情义未变，人们
对美好生活的追求一如既往，数字化加速
让春节年味更浓、小店生意更红火。

年味升腾，数字动能带旺“小店经济”

　　新华社福州 1
月 24 日电（记者
邓 倩 倩）蹄 筋、花
菇、鲍鱼……几十
种食材配料以古法
熬制，闻之荤香浓
郁，食之清淡精细。
这道福建名菜佛跳
墙曾是古代盛宴上
的重头戏，如今一
人盅、家庭装走进
寻常百姓家，金汤、
红汤多种口味可供
选择，成为春节畅
销年菜之一。
　　记者在福州闹
市中心的聚春园门
店看到，不同价位、
分量的佛跳墙预制
菜备受顾客青睐。
入选国家级非物质
文化遗产名录的聚
春园佛跳墙制作技
艺，就是来自这家
创始于 1865 年的“中华老字号”。
　　“佛跳墙仍然延续着传统坛煨的烹饪
方式，保持其原有风味。”聚春园的门店店
长元晓丹说，不同的是，现在用料上选择更
适合现代都市人口味的食材，推出的预制
菜系列只需加热即可食用，今年春节在线
上平台的销售量同比增幅达到 60% 以上。
　　食，是春节的主旋律。
　　大年初始，位于福州三坊七巷的同利
肉燕老字号门店顾客盈门，长队排出了门
外，人们翘首等待一碗热气腾腾的传统肉
燕。“吃太平燕、享全家福”是福州特有的年
节风俗，传承百年历史的同利肉燕也吸引
许多外地游客慕名而来。
　　“肉燕的精髓在于燕皮，用木棒将猪腿
瘦肉打成肉泥，掺上适量番薯粉，擀成纸片
薄的皮。”同利肉燕第四代掌门人陈君凡
说，燕皮要经过十几道手工工序精制而成，
推动标准化、规模化是老字号融入现代发
展的必由之路。
　　近年来，同利肉燕一改前店后厂的传
统作坊模式，建立起“中央厨房”，吸纳 100
多名技术工人，日产量可达一两千斤，并通
过包装冷冻技术销往全国。陈君凡说，如今
还开发出牛肉燕、虾燕、香菇燕等，配合蒸
煮煎炸，迎合全国老百姓的口味。
　　老字号仍有自己的坚守。源于 1927
年的“中华老字号”永和鱼丸第四代传承人
刘景舒说，为了保护非遗传统技艺，老店仍
坚持手工打制，用新鲜鱼肉制作，集中生
产、分散销售以保证品质，“不能因为工业
化而丢失传统饮食文化”。
　　高成本和品质追求对于老字号来说是
挑战与机遇并存。刘景舒说，在传统品种
外，还研制出多种适合涮火锅的鱼丸品种，
在春节期间主推有拳头大的“七星丸”，结
合实体店和网店，每天可销售近千斤。
　　老字号并不“老”。春节期间，年糖年饼
不可缺席。创始于 1930 年的福建老字号
百饼园仍是时兴的“网红”，有洋酥、帝王
酥、万字糕、礼饼等 200 多种中式糕点。
　　“传统礼饼是福州特产。如今在配料上
大胆创新，去掉了传统礼饼中的肥肉，加入
芋泥和咸蛋黄，实现降油、降糖。”福州百饼
园食品有限公司副总经理吴凡说。
　　多位老字号负责人说，老字号传承至
今，讲求诚信，年节期间不涨价，只为把美
好的祝愿揉进每一道传统美食。
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  图 1 ：1 月 23 日，市民在沈阳新春皇寺庙会上拍照留念。从 1 月 22 日大年初一开始，为期 6 天的沈阳新春皇寺庙会在北市场正
式亮相。本次庙会包括热闹大戏贺新春、玉兔新年祈鸿福、夜游关东四九景、天下百货聚北市等主题活动，以及舞狮、杂技、歌舞表演等
多项常态化演出，让人们在传统文化中品味浓浓的年味。                        新华社记者杨青摄
  图 2：1 月 23 日，游客在云南省昆明市南强街巷游览。                        新华社记者胡超摄
  图 3：1 月 24 日，在福建晋江梧林传统村落，游客与“电音三太子”演员合影。             新华社发（赖进财摄）
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　　除夕夜，绚烂的烟花伴着漫天的星光，照
亮北红村村民和游客冻得通红的脸颊，随着
农历新年倒计时钟声响起，此起彼伏的爆竹
声和欢笑声响彻祖国最北方的上空。
　　黑龙江省漠河市北红村是我国最北的村
庄，这里冬季漫长寒冷，最低气温达零下四五
十摄氏度，农作物产量低，曾是省级贫困村。
通过发展旅游业等产业，2018 年，全村建档
立卡户全部脱贫。
　　近年来，依托独特的地理位置和冰雪资
源，昔日宁静的小村庄引来全国各地的游客
赏玩“打卡”，2023 年春节期间更是迎来“找
北”高峰。
　　“还差一道排骨炖豆角，马上就齐啦。”傍
晚，北红村农家乐老板任金红为游客端上一
盘盘特色农家菜，饭香弥漫开来。“这阵子生

意很红火，桌桌满。”任金红笑着说，食材都
是自家种植养殖的，天南海北的游客来到
这里，就为吃上一口地道的“东北味儿”。
　　窗外冰天雪地，屋内暖意融融。“第一
次来北方，虽然很冷，但当地人特别热情，
村里的土炕也很暖和。”从广东来的游客刘
少杰说，他特别喜欢摄影，这次在北红村拍
到许多奇特景观，不虚此行。
　　北红村“远方故里”民宿负责人张翠花
熟练地处理着各地游客们的线上订房信
息，她说，2023 年春节期间来“找北”“找
冷”的游客太多了，不仅带动我们收入增
长，也让村里热闹了起来。
　　和张翠花一样，不少村民纷纷翻修自
家老屋，家庭旅馆如雨后春笋般多了起来，
目前已达 72 家。来的人越来越多，村里修

建了休闲广场，经营户统一更换成木质牌
匾，北红村入选首批全国乡村旅游重点村。
　　“脱贫只是开始，让乡亲们致富才是目
标。”北红村驻村第一书记史继友说，随着

“找北游”的兴起，很多背着相机、拉着行李
箱的游客从各地赶来，体验“泼水成冰”、期
盼邂逅极光，曾经的最北、极寒等劣势，变
成了发展旅游的招牌。
　　清晨，脱贫户邓爱立一边清扫着房前
院内的积雪，一边说：“打扫干净些，游客们
逛着也舒坦”。没一会儿，“中国最北面包
房”第一锅面包出炉，脱贫户程金海驾着马
车，载着游客们顺着香气赶来，铃铛声、马
蹄声在村里久久回荡。
      （记者徐凯鑫、刘赫垚、张涛）
        新华社哈尔滨电

烟火北红村 夜 访 中 国 最 北 村 落

  1 月 24 日，澳门特区举办“兔跃盛世·欢
乐春节”2023 年农历新年花车汇演。
         新华社记者张金加摄

  1 月 24 日，民间艺人在三峡大坝前的湖
北秭归县屈原故里文化旅游区表演舞狮。
        新华社发（郑家裕摄）


