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本报记者殷家捷
　　
　　大家好，欢迎收看《冬奥“捷”报》文字版，我
叫殷家捷，是一名新华社视频记者，下面我来介
绍一下《冬奥“捷”报》这个融媒体作品。
　　《冬奥“捷”报》是一个以音频为主打的融媒
形态专栏，从记者进入闭环的第一天，到冬奥会
结束，每天更新一集，共 27 集。每一集中，我们
首先为你带来冬奥新闻播报和记者的所见所
感，然后邀请一位专项体育记者嘉宾，对各项热
门赛事进行点评和解读。还有一些番外篇，是娱
乐和盘点类型的新闻节目。
　　节目有新闻性也有知识性，有热点舆论跟踪
也有深度思辨盘点，可谓亮点频出。打包一体的
27 集系列音频作品，是国社音视频部一个新类型
的产品，除了新华社客户端，音频头部平台“喜马
拉雅”也在同步更新，这个栏目不仅给了记者多
元化的展示空间，也能多方位地跟大家见面。
　　在融媒时代，各种各样的新闻载体应运而
生，包括各类 VLOG、短视频、快闪、图文互动、
动画动图等等，而《冬奥“捷”报》属于———
ALOG ！它指的是 audio log ，即“声音的记
录”：声音不仅仅是用来听的，也可以不“随风飘
散”，它能够被精心记录，连缀成“成长日记”。在
视频版权受到限制的情况下，ALOG 融媒体产
品的独特优势就突显出来。
　　新闻的基本要素是新闻作品的核心灵魂，
在新闻播报的基础上，《冬奥“捷”报》增加了独
家访谈和解读，充实着音频内容，同时配发文字
报道和冬奥赛场上的精彩图片，“音+图+文”这
一报道形式新配对，拓展了阅读的深度和丰富
度。27 期的节目里，《冬奥“捷”报》采用了新华
社摄影部的通稿照片 108 张，让受众边听、边
看、边感受赛场的激情，给受众带来“耳”与“目”

的最直观体验。
　　媒体融合不断创新和发展，让新闻形态更
加不拘一格。在这次冬奥报道中，由于版权限
制，视频记者的传统采访方式几乎不可能实现。
如何打破常规，充分利用新媒体的优势实现“破
壁”，是我们每个视频记者重点考虑的问题。在
跟新华社音视频部编辑们的沟通和探讨中，我

们逐渐确定下来以 ALOG 唱主角的报道思
路，同时搭载文字、图片等形式，可观、可听，
打造鲜明的融媒体特征。内容方面，不仅要深
入浅出地做相关运动项目的解读和科普，还
分享记者的个人感受，给受众矩阵式、全方位
的信息传递。
　　思路体现在《冬奥“捷”报》的内容架构

上，就形成了三个板块。第一板块是新闻播
报，体现新闻的“快”，播报当日最新的冬奥新
闻和赛事结果。第二板块是记者本人的感受
和 ALOG 日志，体现栏目的“个性”，以个人
化的视角品评体坛时事。第三板块是连线新
华社专项体育记者，体现国社的“专”，由专项
记者做专业点评，并在和主持人的互动中回
应网友普遍关心的问题。三个板块的设置，避
免了口播新闻的枯燥，也防止了由于采访时
间过长，受众短时间内听不到干货的困扰。
　　而音频、图片、文字三种形式的组合，可
以说是一种全新的尝试，在全网平台上几乎
没有先例，也成为栏目的出新出彩之处。从超
过预期的传播效果来看，音图文的新“CP ”

（配对）更能满足受众的胃口，颇受欢迎。
　　每期《冬奥“捷”报》，在新华社客户端上
点击量达 50 万左右，在“喜马拉雅”平台上
收听量平均达 3.4 万，最高一期达 15 万，平
均完播率高达 71.75%。这样的成绩单，对于
一档新节目已属亮眼，并且 27 期节目的专
辑版还在持续吸引着流量。
　　《中国军团斩获第八金 新华社有个滑
雪记者“天团”》《四战奥运今朝圆梦 来听听
照片背后的故事》《“葱桶”大器终成 花滑再
续华章》《你了解短道和大道的区别吗？听听
专项记者怎么说》《放手一搏 “雪游龙”里龙
飞翔》《创造历史——— 中国滑雪天才女将谷爱
凌》……这 27 集的节目中，有传统新闻性
的，有知识科普性的，有热点追踪性的，有综
合盘点性的，也有娱乐番外篇的。
　　你可以听到专项记者介绍雪车、钢架雪
车、雪橇的基本知识，短道和大道的核心区
别，越野滑雪为什么被称为“雪上马拉松”，北
欧两项和冬季两项的规则科普等等，迅速补

齐对冬季项目不熟悉的短板；也可以听到火
炬的传递进程，开幕式记者的观察，崇礼这几
年的巨变，花滑偶像热门现象的解读。中国队
获得的 9 枚金牌，无疑是我们着力报道的，
除了口播新闻，你还能听到连线前方专项记
者还原比赛现场，并做出专业的解读和点评。
　　在综合盘点性节目里，两位参加过多届
奥运报道的新华社资深体育记者，做了历届
冬奥会开幕式亮点解读，和北京冬奥会结束
后的成果大盘点。这两期内容扎实，观点犀
利，将《冬奥“捷”报》栏目的深度推上新台阶。
　　可以说，在各个领域深耕多年的体育记
者们倾囊所授的干货，是这个栏目“最硬的
核”。来栏目做客的 23 位新华社专业体育记
者妙语连珠，塑造了这个节目的内涵和气质。
　　 4 期娱乐番外篇的设计也大获成功。从
媒体包的开箱，到探访张家口山地新闻中心，
从摄影记者谈照片背后的故事，再到三位美
女记者讨论谁是冬奥会的颜值担当……从点
击率和转载量来看，这 4 期节目获得了极高
的关注度。
　　从记者进入闭环的第一天起，到冬奥会
结束为止，一天一期节目，风吹雪打从不停
更。《冬奥“捷”报》由新华 FM 工作室精心制
作，参与创作者来自新华社多个部门和分社，
是一款多部门协同创作的新型融媒产品。没
有大家的协作和全力保障，就不可能有这个
节目的精彩呈现！
　　感谢大家的收看，我们下次捷报，再会！

音图文新“ CP”让冬奥报道“耳目”一新
新华社推出音图文融合报道 ALOG 专栏《冬奥“捷”报》，开创新闻报道新形态

▲2月18日，在云顶滑雪公园，新华社视频记者殷家捷（前）在谷爱凌夺冠后，与中国观众热情合影。

本报记者

　　 2 月 4 日，第 24 届冬季奥林匹克运动会
开幕式在北京国家体育场“鸟巢”成功举行，开
幕式以独具中国特色的方式为世界呈现了一场
浪漫恢弘的冰雪盛宴。紧跟开幕式，新华社行进
式发布“张艺谋团队独家解读冬奥会开幕式”系
列报道，借开幕式总导演张艺谋及主创团队之
口，揭秘开幕式创意亮点和鲜为人知的幕后故
事，用润物细无声的融媒语言回应海外部分媒
体对中国承办冬奥会的“质疑”“误解”等杂音，
充分发挥新媒体矩阵力量，体现了新华社报道
的传播力、引导力、影响力和公信力。
　　 2 月 20 日，按照开幕式解读系列报道模
式，新华社推出 14 篇闭幕式解读报道，同样在
网上迅速引发热议，文字稿件总采用突破 2500
家，系列融媒体产品在百度、腾讯、网易、今日头
条、知乎等头部平台首页置顶，成为导演团队解
密开闭幕式的最重要来源，视频总浏览量达 10
亿。“#张艺谋太懂中国人的浪漫”“#14 年后还
是没人能超越”等网络话题，受到广大网友
追捧。
　　在奥运会报道中，视频画面历来受到转
播权的限制。在没有第一视角的视频画面作
为内容支撑的背景下，如何将一场“精彩绝
伦”的开幕式全面、立体、精准地展示在世界
面前，如何将中国传统文化自信的内涵，精准
传递给国内外观众，是新华社融媒体报道面
临的重要课题。“行进式解读”的想法应运而
生，新华社副总编辑周宗敏提出：“不同于直
播，但与直播并行，让观众既能从电视屏幕中
感受到开闭幕式直播的魅力，又随时能拿起
手机，看到幕后故事和解读，这种感受一定更
加丰富立体！”
　　在新华社多路人马的精心配合之下，一场
与开闭幕式彩排、筹备同步进行的“行进式解
读”开始了……由经验丰富、长期从事冬奥会报

道的专业记者进行各种复杂的协调统筹，由精
锐文字、视频报道团队，与开闭幕式总导演张艺
谋、开闭幕式视觉艺术总设计蔡国强、开闭幕式
灯光总设计沙晓岚以及视效总监、烟火技术总
监等幕后“天团”进行多次深入的“推演式”对
话。这些珍贵的采访内容和画面，成为“幕后解
读”成功的关键。

一场快节奏的“遭遇战”

　　“时间很紧，采访 6 个主创人员，只有 2 天
时间。”
　　困难“如期而至”，好在这支团队已有多次

“战斗经验”，一场快节奏的遭遇战已然打响。
　　编辑立即开始对采访对象进行“地毯式调
研”，大量搜集背景信息和相关资料。摄影师们
从设备入手，立即制定出一套完整的拍摄与灯
光设备需求方案，同时开始结合被采访者的个
人特色构思机位，讨论拍摄和布光细节。编导们
已经根据采访对象分好组，并开始讨论节目的
编排和制作方式……
　　窗帘一拉，四下环境骤然暗了下来。
　　面光、补光、轮廓光、眼神光依次被摄影师
点亮，采访对象的脸上逐渐也有了棱角与层次，
眼中释放光芒。
　　“三、二、一，开始！”三个相机的屏幕开始走
码。采访正式开始。

　　摄影师们终于松了一口气。从对采访场
景的布置取舍，到对不同灯位的色温调整，对

“极致”的追求，不仅是 CNC 总编室重大项
目报道团队的日常作风，更是对冬奥会开闭
幕式导演团队乃至全体冬奥参与者的致敬。
　　前期细致的准备、深入的交流、精心的
拍摄，挖掘出冬奥开闭幕式导演团队大量创
作细节、创意立意和动人故事。采访视频总
时长超 8 小时，每场采访都至少布置了 3 个
机位、采用 4K 标准的画质进行拍摄。内容
涵盖过去 2 年半时间里，主创人员如何从创
意、策 划 到 执 行 冬 奥 会 开 闭 幕 式 的 全 部
过程。
　　《开幕式最大的伏笔原来是“它”》《“大
火”变“小火”火炬为何这样点燃》《冬去春来，
倒计时有何深意？》一系列报道迅速登上
热搜。
　　这份冬奥会开闭幕式最权威、最详尽的

“幕后解读”内容，在团队小伙伴们手中冒着
热气，这是喜人的“战果”，也是这个冬天最暖
人的礼物。
　　中国传媒大学电视学院国际新闻与传播
系主任、博士生导师张龙认为，该系列报道强
调了开幕式上诗情画意的“中式美学”，呈现
了其恢弘壮美的中国特色，全方位、多角度地
展现开幕式中引人关注的细节和亮点。
　　新华社视频编辑樊浩宇每天都能在出租

车上的小屏幕上看到自己团队制作的张艺谋
专访视频。“有位司机师傅和我说，知其然，也
得知道其所以然，这视频好，把开幕式全说清
楚了。”
　　立足于独家资源，与直播同步解读，高密
度发稿，适配多渠道多平台传播，在全网实现
热度迅速提升。这些创新有效弥补了无法使
用现场直播画面的不足，以幕后解读为报道
着力点是一次独辟蹊径的尝试，更是兼顾新
媒体移动互联网“短平快”的特点把“一个个
知识点”迅速传递给受众的探索。

记者团队为导演团队所感染

　　与张艺谋结束了长达 4 个多小时的对
话，已是凌晨一点半。这是在刚刚结束了一场
鸟巢彩排后，导演抽空回到工作室进行的一
场“额外任务”。随后，他又和团队继续投入开
幕式节目的讨论准备当中。张导团队对这种
工作节奏早就习以为常，“凌晨四点才休息是
常态”。
　　面对镜头时，每提到一个创意，张艺谋导
演那兴奋和激动的表情和手势都极具画面感
染力，这让面对面采访的新华社记者王璐印
象深刻。那种始终保持的工作激情与热度，让
人怎么也看不出眼前是一位已经 70 多岁的
老人。

　　采访对话中，张艺谋兴致盎然、深入浅出
地解读开幕式背后的中国哲学。
　　“同期声整理成的一万多文字中，他一共
提了 22 次‘中国文化’，12 次‘一起向未来’，
9 次‘简约’。”视频编辑刘宇辰说，“现在随便
挑一句艺谋导演的采访，我甚至可以立刻接
出下一句，告诉你这句话在视频的第几分钟
可以找到。”23 岁的他对视频素材“如数家
珍”。
　　没错，本届开幕式筹备历时两年，其间提
出大大小小的方案成百上千，最后的落点是

“简约、安全、精彩”。
　　从 2008 年夏季奥运会走到 2022 年的
冬季奥运会，开幕式的理念也从“我”变成了

“我们”。采访中，张艺谋说，“不再谈五千年的
历史，而是张开怀抱，谈‘我们’，谈‘一起向未
来’，这体现了一种文化自信。”
　　“开幕式焰火表演时长总计仅约 3 分
钟，虽只有 1800 发，用量仅为北京 2008 奥
运会的 10% ，但更需精益求精。”蔡国强谈
到，这次秉持的是简约的理念，不再过多使用
氛围焰火，而为冬奥会专门开发“雪花”“冰
花”等多种造型的焰火品种。
　　最让团队小伙伴们惊讶的是这次冬奥会
的“打开方式”——— 点火。
　　把熊熊燃烧的奥运圣火，简约幻化成了
一颗灵动的小火苗。张艺谋介绍“这一创意来
自低碳环保理念”，“只要点燃大家的心中之
火，就是最璀璨的圣火！”
　　开幕式前不到两周的时间里，团队小伙
伴们淹没在无尽的素材和文字当中，而这些
闪烁的金句，这些与时俱进的理念，就像直击
人心的火苗，点燃了大家心中的斗志。
　　张龙认为，该系列经过“一次采集、多元
发布”，以文字、视频等多种形式在新华社客
户端、各大门户网站及视频平台聚合投放，引
发了广泛关注并收获大量好评。知乎、微博等
平台推出这组新华社融合报道后，文艺界、体
育界、科技界等领域青年和专业人士热议，分
别在“二十四节气短片制作”“‘冰雪五环’呈
现”“环保焰火制作”“视效科技呈现”“视频短
片拍摄”“圣火点燃方式”等话题方面产生热
互动。
　　报道还同步投放于各大海外媒体、视频
平台，让中国故事走向世界，真正契合了本届
冬奥会“一起向未来”的主题，助力中国国际
传播能力建设。
　　最终，团队用 50 多条融媒体稿件的

“豪华体量”，呈现了北京冬奥会开闭幕式
的盛大与恢弘，而张艺谋导演团队工作背
后的每一个感人故事、生动细节，依然在
记者编辑们心中久久漾起波澜。新闻人总
是跟随新闻事件同频共振，能够有机会向
观 众 讲 好 这 些 幕 后 的 故 事 ，我 们 荣 幸
之至！

　　北京冬奥会开闭幕式直播期间，

新华社推出一组“行进式”解读报道，

让观众一边看电视直播，一边听主创

团队解密“幕后故事”

  观众大呼过瘾：“原来开幕式伏笔

在这里！”

  “大才，看解读才发现原来还有这

么多奥秘！”

  “火炬不点了，看到这我马上想问

为什么，原因在这里！”

  扫 描 二 维 码 ，听
《ALOG|冬奥“捷”报：采
访完北京冬奥会，新华社
记者有七个“没想到”》

独辟蹊径，国社“行进式”解读冬奥开闭幕式

边看边刷，让观众“秒懂”张艺谋的浪漫伏笔


