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进博会“热词”折射中国之变
 　新华社上海 11 月 10 日电（记者
陈瑶、王文、许晓青）第四届中国国际
进口博览会的新品发布会现场人头攒
动。放射外科手术机器人、除菌净味
仪、红啤梨……全球首发、亚洲首秀、
中国首展，每隔 20 分钟就有一款新
产品亮相，让人应接不暇。
　　“我们非常看中进博会这个‘定制
化’平台，因为中外科技与经验、本土
需求与创新技术都可以在此交流碰
撞。”江森自控亚太区总裁梁伟超表
示。这也是江森自控选择在进博会进
行 OpenBlue 零碳建筑解决方案中国
首发的原因。
　　本届进博会共有来自 58 个国家
和 3 个国际组织参加线上国家展，
127 个国家和地区的近 3000 家参展
商亮相企业展，企业展面积 36.6 万平
方米，均超上届。
　　展会上频繁出现的六大新“热词”
折射中国开启全面建设社会主义现代
化国家新征程背景下的进博会之变，
显示全球展商愈加热情拥抱中国大市
场、共享高质量发展新机遇的迫切
心情。

热词一：“双碳”

　　中国自去年宣布二氧化碳排放力
争于 2030 年前达到峰值，努力争取
2060 年前实现碳中和后，推出了相关
的工作意见和行动方案，还将陆续发
布能源、工业、建筑、交通等重点领域
和煤炭、电力、钢铁、水泥等重点行业
的实施方案，出台科技、碳汇、财税、金
融等保障措施。
　　看到中国将低碳减排、绿色发展
贯穿于经济社会发展全过程和各方面
的决心及随之而来的巨大市场机遇，

“双碳”愿景几乎成了本届进博会每个
展商必谈的主题。
　　从传统能源到建筑行业，从服
饰、日化到食品、新材料，各行各业都
在为中国市场量身定制低碳产品。

“我们看到中国要实现碳达峰和碳中
和目标的雄心，希望能够参与到中国
的低碳发展进程中，与中国合作伙伴
一 起 建 设 新 型 可 持 续 能 源 生 态 体
系。”西门子能源股份公司执行委员
会成员约亨·埃克霍特博士说。
　　西门子能源今年首次作为独立
企业参展进博会，加入新设立的能源
低碳及环保技术专区，其首发品包括
面向未来的能源系统多媒体互动模
型、西门子能源绿氢解决方案等。
　　“中国的‘双碳’愿景为企业带来
发展机遇，我们也从氢能、气化和碳捕
集利用三个领域加快创新解决方案大
型示范项目的落地实施，在中国参与
了多个清洁能源示范和先行项目。”空
气产品公司中国区总裁苏俊雄说。
　　今年该公司为 2022 北京冬奥建
造的首个加氢站项目，近期已经在张
家 口 完 成 设 备 安 装 调 试 并 试 加 注
成功。
　　除了清洁能源项目和解决方案，
展会上还有许多低碳“黑科技”产品，
比如 16 个塑料瓶制作的外套、无需
加热就可完成打印的低能耗打印机、
氢能源赛车、新型纤维材料的专业赛
车服等。

热词二：数字化

　　数字经济已经成为驱动经济发展
的新引擎。中国信息通信研究院发布
的《全球数字经济白皮书》显示，2020
年，中国数字经济规模为 5.4 万亿美
元，位居世界第二；同比增长 9.6%，增
速位居世界第一。“十四五”时期，中国
在数字经济方面的发展前景将给跨国
企业带去广阔发展机遇。
　　“中国的数字化产业，特别是新基
建的高速发展为经济韧性提供了支
撑。未来，随着中国经济的数字化转
型不断深化，由此诞生的更多的数字
经济新模式、新业态，将为经济高质量
发 展 注 入 源 源 不 断 的 活 力。”梁 伟

超说。
　　江森自控的 OpenBlue 零碳建
筑解决方案，可实时追踪建筑各项可
持续发展指标，并生成数据报告和节
能策略助力实现碳排放更优解。
　　首次参加进博会的罗克韦尔自动
化（中国）有限公司围绕数字化变革的
创新趋势，在展台通过实体模型与数
字化技术还原了一个真实的智能“小
世界”，既有现代化工业园区、风力发
电场、智能输配电，也有智能楼宇、智
慧物流，还有智慧快消、绿色出行及娱
乐，以此展现创新技术让智慧生活无
处不在。
　　公司还用数字孪生技术仿真还原
饼干包装生产线，观众可戴上 VR 眼
镜自由行走于数字化虚拟工厂中，以
搬运工或操作员的角色，在工厂内多
个场景中展开实时互动。
　　中国正在试点的数字人民币也首
次亮相进博会。中国银行在进博会会
场内设有六个固定展位帮助参展人员
开通数字人民币钱包，每个展位每天
能接待 60 至 80 名新用户。
　　会场内的餐饮服务和文创产品自
动售货机都接受数字人民币。而国展
文创纪念品商店则推出使用数字人民
币享受“满 50 减 30”的优惠，约 80%
的 顾 客 都 会 选 择 使 用 数 字 人 民 币
结账。

热词三：智能

　 　 智 能 化 产 品 和 解 决 方 案 一 直
是 进 博 会 上 最 受 观 展 商 关 注 的 热
点。今年，游戏和电影里的场景成
为 了 现 实。盖 房 子、打 乒 乓、冲 咖
啡……智 能 机 器 人 能 够 做 到 的 复
杂 又 精 细 的 操 作 让 观 展 者 大 为
惊叹。
　　四台大型工业机器人通过相互协
作，完成墙壁和屋顶的搬运、组装。没
几分钟，一栋“房子”盖好了。这是日
本不二越公司展示的集装箱式房屋搭

建系统。
　　欧姆龙展台的乒乓球机器人能同
时应对两位玩家，进行双人拉练，并捕
捉玩家的生物和动作信息，定制双打
方案。机器人还可以根据自身状态，
评估自身性能，并检测异常，不需要依
赖专业技术人员便可进行维护，维持
正常运作。
　　几乎所有经过东帝汶国家馆的人
都会忍不住多看一眼：一位酷似动漫
人物“大白”的机器人咖啡师灵活地摆
动机械臂，冲泡出一杯杯香气四溢的
咖啡。
　　“东帝汶有世界上最好的猫屎咖
啡，对冲泡的要求也高。”该馆执行馆
长贝蕾说，这个机器人能通过设定好
的程序全流程自动操作，既能让咖啡
拥有上佳的口感，还能保证每杯的味
道一致。
　　雅马哈展台的两架自动演奏钢
琴也引起众人围观：演奏者在一架钢
琴上弹奏的曲目在另一架钢琴上被
高精度地实时还原。
　　本届进博会还首次在技术装备、
汽车和医疗三个展区分设创新孵化专
区，近 100 家展商带来人工智能、健
康科技、自动驾驶等领域的创新产品。

热词四：健康

　　中国的“十四五”规划和 2035 年
远景目标纲要明确指出要全面推进健
康中国建设。《“健康中国 2030”规划
纲要》预计，到 2030 年中国健康服务
业总规模将达 16 万亿元。
　　参展商们表示，疫情正在改变人
们的生活理念，消费者对身心健康的
重视前所未有，健康生活品牌将迎来
新一轮发展良机。
　　展会上，傲胜国际推出的新款
按摩椅能监测心率、心脏年龄、呼吸
频率等健康数据，提供健康评估并
推荐定制化的按摩方案，同时还有
配套的 VR 和香氛体验。

　　总部位于冰岛的奥索则专注提
供假肢和非植入性骨科器材，帮助
残疾人提高生活质量。“奥索的‘凯
旋膝关节’让我可以在平地上自由
行走和上下楼梯。一周前我在广州
塔走钢丝穿的就是它，算是完成一
个极限挑战。”在今年东京残奥会公
路自行车比赛中获得亚军的孙变
变说。
　　 2022 年北京冬奥会即将开
幕，“冰雪元素”在今年进博会上随
处可见：法国体育用品零售商迪卡
侬设置了模拟滑雪场，来自美国的
斯凯奇推出首款针对冰雪运动的
服 装 产 品 ，首 次 参 展 的 意 大 利
CRISPI 带来了冬奥会中国限定款
的鞋子……
　　“进博会是企业了解政策、分享
理念、借鉴经验、寻找合作共赢机会
的最好平台。”斯凯奇中国品牌及传
播高级副总裁张睿妍说。

热词五：人文

　　中国有 14 亿多人口和 4 亿以
上中等收入群体，每年进口商品和
服务约 2.5 万亿美元，市场规模巨
大。随着中等收入群体对精神文
化层面的需求越来越高，让文化艺
术品走入进博会，也是为了进一步
满 足 人 民 日 益 增 长 的 美 好 生 活
需求。
　　共有来自 11 个国家和地区的
20 家境外机构参加今年首设的文
物艺术品板块，其中世界知名拍卖
行佳士得、苏富比、富艺斯等首次参
展。开馆首日，佳士得、苏富比等 6
家展商就有 7 件文物艺术品达成
购买意向，涉及货值超 1.4 亿元。
　　“我们这次为藏家精心甄选了
东西方大师作品，把最好的作品带
到了进博会。这次带来的 8 幅作
品里，有 5 个名额是可以免税洽购
的。这对我们和藏家来讲，都是一

个利好的政策。”佳士得中国区主席杨
媛草说，进博会为佳士得中国创新发
展打开新思路。

热词六：未来

　　“未来生态”“健康未来”“未来诊
所”……各行业的外国展商不约而同
以“未来”为主题推介自己的产品，显
示出他们在中国市场的前瞻性布局。
　　米其林公司最醒目的展品是一辆

“绿色零排放”赛车。该车的动力来自
氢能源，在行驶过程中除水蒸气之外
没有其他排放，它的轮胎包含了 46%
的可持续材料。这辆赛车预计将在
2025 年首次投入赛事使用。
　　“米其林已在中国扎根逾 30 年，
也希望在未来 30 年继续为这里的发
展提供强有力的支持。”米其林集团执
委会成员、执行副总裁蓝峰说。
　　“参加进博会是米其林公司的重
要时刻，我们很高兴来到这里并展开
一场创新与科技之旅，也希望能为中
国消费者提供更多可持续、创新、互联
性和数字化的产品及服务。”蓝峰说。
　　作为世界上第一个以进口为主题
的国家级展会，进博会是中国新时代
扩大开放的创举。
　　中国国家主席习近平在第四届进
博会开幕式上说，中国将坚定不移维
护真正的多边主义、中国将坚定不移
同世界共享市场机遇、中国将坚定不
移推动高水平开放、中国将坚定不移
维护世界共同利益。
　　四个“坚定不移”给跨国企业吃了
定心丸，让他们对中国市场的发展前
景充满信心和期待。
　　“习近平主席在开幕式上的讲话
让我们看到了中国坚定高质量对外开
放的决心，以及中国期待共建开放型
世界经济，同世界分享市场机遇、共享
经贸成果、推动协同发展的真诚愿望。
对此我们备受鼓舞。”阿斯利康全球执
行副总裁王磊说。

新华社记者姜微、韩洁、刘红霞
     周蕊、屈婷、申铖、高敬

　　又是一年丹桂香，中国与世界在
这里相遇和交融。
　　第四届中国国际进口博览会 11
月 5 日至 10 日在上海举行。
　　一展汇世界——— 6 天时间，云集
127 个国家和地区近 3000 家参展
商，展馆内精彩纷呈、热闹非凡。
　　一展惠全球——— 144 个小时，累
计意向成交 707.2 亿美元。老友抑或
新朋，世界 500 强抑或中小微企业，

“乘兴而来、满意而归”。
　　一展集众智——— 几十场论坛，全
球政商学界围绕“世界怎么了、我们怎
么办”的时代命题，激荡思想、谋求
共识。
　　“新冠肺炎疫情阴霾未散，世界经
济复苏前路坎坷，各国人民更需要同
舟共济、共克时艰。中国愿同各国一
道，共建开放型世界经济，让开放的春
风温暖世界！”习近平主席在开幕式上
的主旨演讲，再次发出开放最强音。
　　根植全球开放土壤的“四叶草”，
愈发枝叶繁茂，生生不息。新征程上，
更精彩的故事，正在续写……

  乘合作之舟——— 东方之

约，浩荡前行

　　“总算‘搭上船’了！”一直心心念
念进博会的哈比，终于在第四届得偿
所愿。
　　“90 后”的哈比来自巴基斯坦，曾
在中国求学。错过了前三届进博会，
今年他早早行动，总算拿到了“入场
券”。没想到，还是有“遗憾”———
　　“卖得太好，根本来不及补货。”他
挠着头笑了。他带来的 100 个巴基
斯坦特色产品盐灯，只用一上午就一
订而空。
　　哈比不是个例。尽管疫情仍在蔓
延，也阻挡不住参展商如期赴约的脚步。
　　“这 21 天，值得！”法国智奥会展
集团驻中国代表吉娜思为了参展，提
前完成“14+7”的集中隔离、社区健康
监测和相应的核酸检测。
　　有近 140 年历史的德国拜尔斯
道夫集团今年首次参展进博会。10
年前，为了“四叶草”的建设，这家企业
主动让出厂房用地；10 年后，这家企
业重回“四叶草”。“是进博会的机遇和
中国的蓬勃发展让我们再次相聚。”拜
尔斯道夫集团东北亚董事总经理薛
薇说。
　　所爱隔山海，山海皆可平。“云上”
进博同样是“双向奔赴”———

　　今年参加线上国家展的国家中，
刚果（布）、基里巴斯、毛里求斯、所罗
门群岛、巴勒斯坦 5 个国家首次参加
进博会。
　　展会期间，生意也可以在“云上”
谈：在日本贸易振兴机构展区，展台前
配备了许多平板电脑。远在日本的展
商随时候场、远程洽谈。
　　世界经济寒潮下，中国首创的进
博会已成为一艘通向希望和光明的合
作之舟，赢得四海宾朋的广泛信任。
　　“中国国际进口博览会不仅要年年
办下去，而且要办出水平、办出成效、越
办越好。”这是在首届进博会开幕式上，
中国对世界的承诺。
　　一诺千金重！
　　 4 年来，无论面临怎样的困难挑
战，进博会总是如约而至。
　　朋友越交越多——— 第四届进博会
不仅参展企业数量超过去年，企业商
业展展览面积创新高，世界 500 强和
行业龙头企业参展“回头率”也超过
80%；

　　辐射面越扩越广——— 第四届进博
会首设文物艺术品新板块；新增多个
分行业创新孵化专区以及集成电路专
区；结合北京冬奥会，推出冰雪运动体
验区域；
　　交流越来越深——— 进博会的国际
采购、投资促进、人文交流、开放合作
四大平台作用愈发凸显，各类论坛不
仅聚焦经贸，还关注长三角一体化等
区域经济发展；全国多个省份带来的
非物质文化遗产、中华老字号等，成为
一道独特风景……
　　从首届进博会的累计意向成交额
578.3 亿美元，到本届的 707.2 亿美
元，一场场签约、一笔笔订单、一幕幕
互动，汇聚成一束束进博之光，给疫情
阴 霾 笼 罩 下 低 迷 的 世 界 经 济 带 来
希望。

  扬开放之帆——— 共享机

遇，御风而行

　　“不到 2 小时，我们当场拿到了
营业执照和经营许可证！”
　　 5 日上午，第四届进博会发出

“首照首证”——— 德国功能性面料展中
国展方代表在上海青浦新设立了一家
会展服务企业。
　　进博会，不仅是“买全球、卖全球”
的平台，更是观察中国扩大高水平开
放的窗口。

　 　 高 扬 开 放 风 帆 ，中 国 重 信 践
诺———
　　 20 年前的 11 月 10 日，在卡塔
尔首都多哈举行的世界贸易组织第四
届部长级会议，通过中国加入世贸组
织的决定。
　　本届进博会上，一场关于中国入
世 20 周年的专题展备受关注。透过
一张张照片、一段段影像、一件件实
物，观众的思绪在历史与现实之间穿
插回响。
　　入世以来，中国关税总水平由
15.3% 降至 7.4% ，低于 9.8% 的入世
承诺；中国中央政府清理法律法规
2300 多件，地方政府清理 19 万多
件……
　　世贸组织前总干事素帕猜说，中
国的入世承诺是所有成员中最深入、
最广泛的，不仅在原有基础上放宽了
货物和服务市场准入，而且在某些领
域达到更高水平。
　　不断缩减外资准入负面清单、自
由贸易试验区不断扩围、海南自由贸
易港跨境服务贸易负面清单出台、区
域全面经济伙伴关系协定（RCEP）国
内核准率先完成……前三届进博会上
提出的一系列开放举措，已基本落实。
言必信、行必果，中国历来如此。
　 　 高 扬 开 放 风 帆 ，中 国 风 雨 无
阻———
　　环顾世界，单边主义、保护主义抬

头，经济全球化遭遇逆流，世界开放指
数在过去 10 年不断下滑，而中国开
放 指 数 排 名 从 第 6 2 位 上 升 至 第
40 位。
　　“中国扩大高水平开放的决心不
会变，同世界分享发展机遇的决心不
会变，推动经济全球化朝着更加开放、
包容、普惠、平衡、共赢方向发展的决
心不会变。”
　　习近平主席在开幕式主旨演讲中
提到的三个“不会变”，再次为不稳定
不确定性因素增多的世界注入“确定
性”。
　　增设进口贸易促进创新示范区、
推进边民互市贸易进口商品落地加
工、加快建设国际消费中心城市、发
展“丝路电商”……本届进博会上，中
国提出的新举措将进一步促进贸易
平衡发展，坚定不移同世界共享市场
机遇。
　　从中国首展，到亚洲首秀，再到全
球首发；从中国门店，到中国工厂，再
到中国创新中心……越来越多参展商
选择进博会，看中的不仅是“聚光灯”
的效应，更是中国机遇。
　　本届进博会展示超过 400 项新
产品、新技术、新服务。
　　“进博会带来了中国坚定不移推动
高水平开放、与世界共享市场机遇的强
有力信号，作为长期投资中国的跨国企
业，我们备受鼓舞。”强生全球资深副总

裁、中国区主席宋为群如是说。
　　中国有 14 亿多人口和 4 亿以
上中等收入群体，每年进口商品和
服务约 2.5 万亿美元。中国市场，真
正成为世界的市场、共享的市场、大
家的市场。
　　从首次参展的 36 平方米，到
现在的 198 平方米，安科锐的“成
长记”是进博会发展大势的缩影。
安科锐亚太区总裁曹永胜说，参展
次数越多，“进博依恋”越浓，拥抱中
国市场，就是拥抱世界、拥抱未来。

  计天下之利——— 众人

划桨，风雨同行

　　 20 多平方米的小展台，没有复
杂的数字光影技术，只有一台笔记
本电脑循环播放产品介绍。来自阿
富汗的地毯商阿里说，只要卖出一
张大幅的手工羊毛地毯，就能保障
当地一个普通家庭近一年的生活。
  “中国市场让阿富汗的乡亲们
看到希望。”阿里朴实的话语，是进
博会初心的回响。
　　守望相助、立己达人。
　　本届进博会上，不乏一些战乱
国家的展商，穿越硝烟，怀抱希望而
来；也有 90 家来自 33 个最不发达
国家的企业，带来咖啡、蜂蜜、腰果
等特产。
　　“进博会不仅帮助非洲国家向
世界展示本国产品，也有助于我们
了解和学习世界先进技术与发展理
念。”赞比亚私营部门发展协会主席
多迪亚说。
　　迎五洲客，计天下利。
　　进博会是经济全球化的生动写
照———
　　作为进博会的“老朋友”，达能
今年带来的 20 余款全新营养产
品，大部分已实现“中国研发、中国
制造”；
　　在美国高通展台，最核心的位
置展出了中国合作伙伴的产品；
　　 8 日结束的第四届进博会贸
易投资对接会上，1000 多家中外
企业达成超 200 项合作意向，其
中，“一带一路”沿线国家收获了大
量订单，印证合作共赢的大势所趋。
　　交易的是商品和服务，交流的
是文化和理念。
　　进博会搭建中外文化交融的重
要平台———
　　全球知名芳香护理和精油企业
多特瑞首发的精油新品，取材于中
国敦煌的“苦水玫瑰”；
        （下转 6 版）
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  1 1 月 8 日，进博会消费品展区一展台工作人员在演示新品。      新华社记者刘颖摄


