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　　迎八方宾朋，览全球万物。
　　行走在第四届进博会形如“四叶
草”的巨大展馆里，你会看见如万花筒
般缤纷的万国奇货，听见各种语言说
着“你好”，真切感受到货物“大海”的
体量。
　　一位外国与会嘉宾在开幕式上，
把进博会比喻为通向中国广阔市场的

“金色大门”。如今，这扇“金色大门”越
开越大：全球企业在此展示新产品、结
识新伙伴、开拓新市场，不断为全球创
造新机遇。

  首发、首展精彩纷呈，展

位更有“想象力”

　 　 全 球 首 发、亚 洲 首 秀、中 国 首
展——— 在进博会 6.2 馆的新品发布平
台，每天“首发首展”的新品活动多达
数十场。
　　据悉，62 家参展企业将集中发布
100 多件新产品、前沿技术及创新服
务。其中，约一半的产品是全球首发，
约 40 件是亚洲和中国首发，值得注
意的是，首发新品中不少产品是专为
中国市场定制化生产的。
　　从老百姓欢迎的红啤梨、植物肉，
到 先 进 的 除 菌 净 味 仪 、手 术 机 器
人……参展商看中的不仅是进博会的

“聚光灯”效应，更是这里加速新品落
地的“助推力”。
　　你方唱罢我登场。记者在新品发
布平台看到，由于首发产品太多，展示
时间被压缩到 20 分钟，不少企业负
责人小跑着上台演示，争分夺秒地

“秀”出风采。
　　亚洲首秀的数字化手术平台、心
腔内超声导管诊断系统……强生携
70 款首秀产品前来，包括 7 款全球首
秀、3 款亚洲首秀和 60 款中国首秀。
　　“我们希望在进博会平台上，迎来
更多展示、对话、合作的机会。”强生全
球资深副总裁、中国区主席宋为群说，
这也是强生一再选择来进博会首发首
展的原因。
　　记者发现，进博会上，越来越多的
参展商选择用中国元素跟中国消费者

“打招呼”。
　　比如，全球首发的乐高悟空小侠
新套装、以东方古典舞蹈为灵感的“舞
限”“武极”系列运动服饰等。爱茉莉太
平洋带来全球首秀的“吕”品牌防脱系
列产品主打草本护发，配方中的铁皮
石斛、人参等让中国消费者感觉很
亲切。
　　今年进博会的展台特装比例达

到 96% 。很多参展商的展位都充满
“想象力”，更加场景化：有的化身“工
厂”“医院”“实验室”“课堂”；有的种
上 6.5 米高的香樟树“丛林”；有的把
香水放进巨大“花骨朵”里……走进
每一个展位，都能感受到参展商的别
致用心。
　　在进博会一家羊驼饰品展位，记
者看到，整个店里都摆满了憨态可掬
的羊驼宝宝，很多人路过都忍不住想
去摸一摸。
　　展位负责人张云全说，他们的展
位面积从第一届的 18 平方米到第二
届的 36 平方米、第三届的 54 平方
米，扩大到今年的 72 平方米，展品也
从羊驼绒围巾发展到摆件、钥匙扣等
更多门类。
　　“我们已经签约了第五届进博会
啦！”他笑着说。

  冰雪、绿色等元素受追

捧，创新“博”得满堂彩

　　这几天，“四叶草”迎来了络绎不
绝的人流。“新”生活、“酷”科技、最

“潮”流……万国奇货让观众应接不
暇，呼应着人民对美好生活的向往。
　　 2022 年北京冬奥会让“冰雪元
素”在进博会上很火热。在“燃情冬奥·
中银冰雪嘉年华”活动场地，穿戴上
VR 设备，观众就可以尽情穿梭、翻腾
在“雪山峭壁”之间，身临其境感受冰
雪世界的速度与激情。
　　法国体育用品零售商迪卡侬在
展区内专门设置了模拟滑雪场，还首
发了一款适合 1 到 4 岁小朋友的滑
雪板。“我们非常看好中国冰雪运动
的未来。”迪卡侬中国区副总裁王亭

亭说。
　　在本届进博会的消费品展区，记
者发现，像迪卡侬这样的参展商不少，
它们都抓住“冬奥热”下中国体育用品
消费增长的商机，推出不少冰雪运动
新单品。
　　在展馆中，记者时时感受着科技
越来越“新”、底色越来越“绿”，“双碳”
正成为企业聚焦投入的新方向，不少
创新产品博得满堂彩。
　　新技术的身影随处可见：日本
一款作业高度达 18 米的打桩机格
外醒目，意大利一款喷湿机有 9 个
灵活的机器人臂架系统，还有一根
线织出的巨型连衣裙、最高度数的
镜片……
　　在医疗器械及医药保健展区，记
者看到了这款依视路陆逊梯卡集团带
来的手工定制镜片。它针对超高度屈

光不正人群，镜片光度可达近视 1 万
度、远视 9000 度。
　　据依视路市场部品类经理吴小雨
介绍，这款镜片不仅突破了现有技术
的瓶颈，还通过特殊工艺“隐藏”了镜
片厚度，兼具功能与美观性。这两天他
们已接到了不少咨询，预计这款“黑科
技”产品明年在中国上市，已邀请一名
3200 度的近视患者作为国内第一位
用户。
　　尖端产业“芯”、氢能源汽车、“零碳
工厂”、创新生物药、元宇宙……进博会
已成为全球创新的“源泉”和舞台，显示
出中国市场孕育的巨大创新潜力。

  大单“战绩”亮眼，最大

“全球购”展现开放底气

　　 7 亿美元！5 日一早，进博会企业

商业展开幕不过 1 个小时，上海交
易团“首单”已经“诞生”。紧接着的
6 日，河南省成交 490 亿元“大单”，
还有广西、浙江、安徽等“买手团”陆
续跟进……
　　国内“双 11”如火如荼，进博会
这个最大的“全球购”现场，热度也
不遑多让。这份长长的“采购清单”
上包括装备制造、能源资源、食品农
产品、日用消费品等多个领域，将大
大优化国内供给，助力消费升级。
　　在进博会技术装备展区，卡特
彼勒已经是进博会的“四年级生”。
标志性的黄色工程机械模型大大小
小地摆了一展台，见证着这家深耕
中国市场 46 年外企的发展，以及
其在华不断扩大的产品线和日益成
熟的价值链。
　　卡特彼勒全球副总裁陈其华
说，进博会是重要的跨行业展会，不
仅将帮助我们服务客户在国内的业
务需求，也为不断增加的海外建设
项目搭建“桥梁”。
　　进博会前后，各大电商平台也
纷纷晒出进口“成绩单”。记者发现，
4 年来，进博会溢出效应不断显现。
如果说进博会为海外品牌搭建“大
舞台”，电商平台则为它们铺上进入
中国市场的“快车道”。
　　开云集团带着旗下全线品牌

“齐齐整整”前来参展，其中，圣罗兰
品牌带来了一条专门为本届进博会
设计的红色缎面长款衬衫裙，设计
灵感源自中国传统漆器的色彩，颇
为吸睛。
　　开云集团大中华区总裁蔡金青
说，受益于疫情下中国在全球率先
恢复市场，其在华所有品牌销售都
已恢复甚至超过疫情前水平，今年
一些品牌商品在电商平台的销售额
甚至增长了一倍以上。
　　 6 日，50 家企业和机构集体
签约第五届进博会，许下“未来之
约”。目前，第五届进博会企业预定
展览面积已超过 15 万平方米。
　　进博会上的火爆签约，让德国
如意之家商务发展总监康斯坦丁信
心满满。下一步，他打算把工厂全部
搬到中国，与更多中介商、养老院和
地方政府合作，为中国家庭提供更
好的空间解决方案。“尽管需要长途
跋涉，还要隔离 21 天，但和参加进
博会的收益相比，这些都是值得
的。”他说。
  （记者屈婷、潘洁、周蕊、龚雯）
   新华社上海 11 月 7 日电
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  11 月 6 日，观众走过第四届进博会食品及农产品展区一展台展出的各色零食。
  第四届中国国际进口博览会于 2021 年 11 月 5 至 10 日在国家会展中心（上海）举行，来自全球的优质农产品
和各种特色美食吸引观众驻足、品尝。             新华社记者郝建伟摄

　　新华社上海 11 月 7 日电（记者
陈瑶、长远、梁赛玉）在第四届中国国
际进口博览会现场，几乎所有经过东
帝汶国家馆的人都会忍不住多看一
眼——— 略显朴素的展台上，一位酷似
动漫人物“大白”的机器人咖啡师灵活
地摆动机械臂，冲泡出一杯杯香气四
溢的咖啡。
　　“东帝汶有世界上最好的猫屎咖
啡，对冲泡的要求也高。”该馆执行馆长
贝蕾说，这个机器人能通过设定好的程
序全流程自动操作，既能让咖啡拥有上
佳的口感，还能保证每杯的味道一致。
　　这是东南亚小国东帝汶第四次参
加进博会，它的展示面积已从最初一
个孤零零的货架发展成占地 18 平方
米的两个标准展位。不变的是，场地使
用依然免费。这是中国为所有参展的
最不发达国家提供的支持。
　　据悉，今年共有 90 家来自 33 个
最不发达国家的企业参展。它们带着
各自的蜂蜜、腰果、牛油果油等特色产
品及合作意向，与来自其他近百个国
家和地区的 2000 余家企业一道，平
等共享中国发展机遇。
　　进博会是世界上第一个以进口为

主题的国家级展会，是中国新时代扩大
开放的创举。举办三届以来，成果丰硕，
累计意向成交额超 2000 亿美元，成为
开放合作的国际公共产品。本届世博会
参展国别、企业数均超上届，从数字医
疗产品、名画、跑车到服饰、蔬果，各类
展品令人目不暇接，大开眼界。
　　东帝汶国土面积仅为 1.48 万平方
公里，人口约 130 万，咖啡产业是其经
济支柱之一。2019 年，东帝汶野生麝
香猫屎咖啡通过第二届进博会在中国
首发，随后逐渐得到中国消费者青睐。
第三届进博会上，这一年产仅 800 公
斤的“金贵”产品一跃成为“网红”，也
带红了该国其他精品咖啡，为东帝汶
赢得了价值 500 万美元的订单。
　　贝蕾说，这些订单“实实在在地帮
助和改善了东帝汶农民的生活”。受新
冠肺炎疫情和今年四月洪灾的双重影
响，当地农业遭受重创，“更多农户为
中国的订单忙碌起来，他们也对这一
届进博会充满期待”。
　　与咖啡豆一起来到上海的还有东
帝汶农妇们亲手编织的 100 条“泰
斯”。贝蕾说，这一布制品类似哈达，是
农民们为表达对中国客户的谢意，从

数月前开始赶制的。“他们使用的花色
是东帝汶的国旗色，寓意只献给最尊
贵的客人。”
　　“咖啡师”的脖子上就披着一条这
样的“泰斯”。这个机器人由北京猎户
星空科技有限公司研发，并免费提供
给东帝汶馆使用。该公司机械臂应用
高级产品专家杨新博说，进博会提供
了一个绝佳的展示平台和合作契机，
他期待未来将机器人与东帝汶咖啡深
度“捆绑”，应用到公司食堂、无人咖啡
馆等场景，实现更多双赢。
　　同样以咖啡豆为主打产品参加进
博会的还有东非国家卢旺达。卢旺达
驻华大使馆商务参赞沙米尔说，通过
参与前三届进博会，卢旺达“大猩猩”
咖啡在中国知名度大大提升，近年来
还加入了电商直播带货的热潮。“有次
一秒钟内拍走了 3000 多包，让我们
十分惊喜。”沙米尔笑道。
　　为满足迅速扩大的市场需求，有
些中国企业选择直接去卢旺达投资咖
啡的种植和加工。“这为我们的农民创
造了更多就业机会，也有利于我们整
个国家的经济发展。”沙米尔说。
　　今年恰逢中卢建交五十周年。沙

米尔觉得在这个特殊的年份再度参与
进博会格外有意义。“我们非常感谢中
国政府持续不断的支持。”他说，“中国
扩大开放也使得更多卢旺达和其他非
洲国家商品能顺利进入这个拥有 14
亿人口的市场，我相信我们的合作前
景只会更好。”
　　除了每年六天的展会，中国还在
努力帮助最不发达国家分享进博会全
年无休式的外溢效应。2019 年底，东
帝汶国家馆成为第二届进博会后首个
落户中国（上海）自由贸易试验区国别

（地区）中心的国家馆；同年，中国成为
东帝汶第三大贸易伙伴；今年 10 月，
东帝汶国家馆（浙江馆）在杭州成立，
双边合作之路日渐深远。
　　国家主席习近平在第四届进博会开
幕式上发表主旨演讲，强调中国将坚定
不移维护真正的多边主义，坚定不移同
世界共享市场机遇，坚定不移推动高水
平开放，坚定不移维护世界共同利益。
　　贝蕾说，习主席的主旨演讲鼓舞
人心，“淳朴的东帝汶人民通过进博会
真切感受到了中国的开放和大国担
当。每一年的进博会都成为东帝汶人
民期待的盛会”。
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  新华社上海 11 月 7 日电
（记者宿亮、王申、周蕊）“与中国
分享我们最好的。”在第四届中
国国际进口博览会食品和农产
品展厅，塞尔维亚展商在醒目位
置展示的标语引人注目。对面，
波兰的一家奶制品企业则在宣
传手册上醒目印着：第一列从波
兰开往中国的牛奶专列。
　　本届进博会上，为了在琳
琅满目的展品中脱颖而出，展
商纷纷使出“十八般武艺”，展
开一场别开生面的“创意大
赛”。
　　在汽车展区，引人注目的
绝不只是炫酷的超级跑车或先
进的新能源车。在美国福特汽
车公司展台，观众正进行一场

“涂色大赛”，用彩笔为线描汽
车图案或标志上色，画出专属
自己的设计。工作人员忙碌地
操作着封装设备，将这些独一
无二的设计图样制成徽章。离
开展区时，观众开不走展台上
惹人眼球的新能源车，但带着
自制徽章离开，也有着满满的
收获感。
　　不仅要跟别人“打擂”，更
要逼自己“迭代”。为了更进一
步拓展中国市场，连续四年参加进博会
的丹麦乐高集团持续劲吹“中国风”。从
2018 年开始，乐高在进博会上不断翻

新“中国风”设计。在“第四
版”进博会展台上，这家以创
意求胜的玩具企业搭建了

“创造力花园”，三棵积木大
树上隐藏着来自中国各地小
朋友的未来生活小创意。
　　与机械臂打球、搜集盲
盒 礼 品 、打 卡 企 业 吉 祥
物……这些都是这几年进博
会上的“常规操作”。为了提
升体验效果，展商们甚至把
小小的自行车“玩出花”：打
印机耗能低，“蹬自行车”产
生的微弱电力也能保证工
作；医疗监控黑科技，让骑行
变“挂号”，时时监测身体状
况……这些都是本届进博会
上让观众不惜时间“排长龙”
也要体验的“抢手货”。
　　上海会展研究院执行院
长张敏告诉记者，从第一届
开始，进博会展台的特装率
就已超过 90% ，并逐年提
高 ，本 届 特 装 率 已 超 过
95% 。特装率是展商衡量展
会水平的重要指标。
　　从亲切友好的标语，到五
花八门的设计，再到有趣好玩
的互动体验，进博会上的“创

意大赛”已经延续四届。场面热闹非
凡的背后，是中国大市场对全球大中
小企业的强大吸引力。

　　新华社上海 11 月 7 日电（记者
刘欢、许晓青、王婧媛）走进第四届进
博会“香港服务业展区”“香港产品展
区”和“澳门文创展区”，一群创业青年
带来的新技术、新产品、新服务吸引了
众人目光。这群创业者希望借助进博
会曝光效应，让内地民众了解自己的
品牌和产品，进一步开拓内地市场。
　　“香港服务业展区”展出面积 550
平方米，由香港贸易发展局连续第四
年组展，以“香港通道 连接全球”为
主题，展示香港各项专业服务，包括基
建及建筑、物流服务、设计、专业服务、
信息及通讯科技等，向观众呈现香港
服务业发展现状和趋势。
　　天高创建有限公司是香港居家隔

离检疫手环的供应商，继去年之后今
年再度参展。“进博会不仅能展示我们
的科技成果，还能给我们带来合作商
机。”公司总经理钟庆华告诉记者，去
年通过进博会认识了内地很多企业，
特别是一些初创公司，通过技术合作、
共享市场，公司内地业务迅速发展。
　　他介绍，今年公司带来了一些新
研发的智能物联网产品和智慧城市解
决方案。“我们希望与内地伙伴分享新
技术，也希望认识更多初创公司，提升
自身发展空间。”
　　今年的“香港产品展区”，除了有家
喻户晓的香港品牌，如李锦记、澳至尊
等，还引进了一些新展商，比如华珑公
司带来的香港初创品牌康乐龄吞咽易。

　　“这是我们第一次参加进博会，带
来的产品主要面向有吞咽功能障碍的
老年人群。”华珑公司总经理周益俊介
绍，康乐龄吞咽易利用独家研发专利
技术将食物软化，保留食物原貌、味道
及营养，在香港和很多医院、养老院建
立了合作关系。这次参加进博会，期待
不同地区的更多机构跟我们合作，打
开内地市场。
　　澳门原创服装品牌屿思公司连续
四年参加进博会。公司总经理黎秀琼
说，公司主打时尚运动风产品，在设计
细节上会体现澳门风格。希望通过进
博会这一国际化平台，向全世界推广
澳门时尚，同时进一步开拓内地市场。
　　她告诉记者，去年在进博会上屿

思跟山东一家企业建立了合作关系。
内地合作伙伴的出现，不仅降低了公
司进入内地市场的风险，在推广宣传
方面也更加给力。今年参展后，很多外
贸公司、线上带货公司来主动洽谈，商
讨合作事宜。
　　“澳门市场比较小，澳门企业希望
有机会拓展市场，尤其是内地市场。”
澳门特区政府文化产业基金项目资助
辅助中心主任许鑫源介绍说，文化产
业基金每年都会组织十几家澳门企业
参展进博会，当中大多是原创品牌。今
年参展的主要是时尚服装、文创精品
等，整个展区面积为 250 平方米。企
业参加进博会，可以接触更多厂商和
买手，开拓更多客源。

进博会助力港澳创业青年开拓内地市场

  11 月 7 日，在医疗器械及医药保健展区的拜耳展台，工作人员展示在中
国首展首秀的拜耳持续葡萄糖监测系统。     新华社记者张玉薇摄


