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　　新华社北京 11
月 2 日电 11 月 1 日
出版的 2021 年第 44
期《瞭望》新闻周刊在

“治国理政纪事”专栏
刊发了记者于佳欣采
写的文章《加快走向贸
易强国》。摘要如下：
　　上海，宛如“四叶
草”的国家会展中心，一
派繁忙。这里即将迎来
又一场如约而至的全球
贸易盛会——— 第四届
中国国际进口博览会。
　　坚持举办进博会，
主动扩大进口，推动进
口和出口协调发展，是
中国加快贸易强国建
设的一个缩影。
　　进出口总量大、
占世界贸易比重高，
中国已成为名副其实
的贸易大国，成为全球
贸易体系里不可或缺
的关键一环。然而，贸
易“大而不强”的特点
却依然突出。无论是从
贸易结构、贸易方式，
还是从贸易主体、贸易
产品上看，中国距离贸
易 强 国 都 有 一 定 的
差距。
　　商务部研究院对
外贸易研究所所长梁
明说，贸易强国建设
是贸易大国建设的必
然延伸，是中国推动
经济发展质量变革、
效率变革、动力变革
以及提高全要素生产
率的重要举措，也是
建设中国现代化经济
体系的重要内容和迫
切要求。
　　加快创新驱动，优化贸易结构，培育
新业态，建设平台体系，深化改革开放，
营造法治化国际化便利化贸易环境……
2019 年 11 月 19 日，《中共中央 国务
院关于推进贸易高质量发展的指导意
见》公布，为我国建设贸易强国进一步明
确了路径与方向。
　　贸易强，首先是产业强。不断提高产
品质量、提升品牌影响力，夯实产业发展
基础，是建设贸易强国的当务之急。
　　除了企业加强自主创新、国家加大
科研投入，外贸转型升级基地建设也发
挥了重要作用。商务部相关负责人介绍，
截至目前，全国共有国家外贸转型升级
基地 578 家，涵盖机电产品、农产品、医
药、新型材料、专业化工等 8 大行业，推
动企业向着创新驱动迈进。
　　产业创新是基础，制度创新是保障。
几经扩围如今形成覆盖东西南北中的
21 个自贸试验区“雁阵”，制度创新成果
硕果累累。商务部自贸区港司司长唐文
弘说，设立六年多来，自贸试验区已累计
向全国或特定区域复制推广超 260 项
制度创新成果。其中，投资便利化、贸易
便利化领域各占 76 项。
　　贸易强国，意味着抵御风险和冲击
的能力更强，这就要求不能把鸡蛋装在
一个篮子里。
　　商务部研究院国际市场研究所副所
长白明说，未来，中国在继续深耕、巩固
扩大欧美高端市场份额的同时，要大力
拓展新兴市场，特别是“一带一路”沿线
市场，逐步提高自贸伙伴市场在我国对
外贸易中的占比拓展市场的重要性。
　　服务贸易越来越成为贸易强国的本
质特征与核心衡量指标，我国服务贸易
发展将迎来新的机遇，也将为贸易强国
建设打开更广阔的前路。
　　商务部服务贸易和商贸服务业司司
长陈春江说，未来在服务贸易领域，商务
部将持续推进改革，全面深化服务贸易
创新发展试点。继续放宽服务业市场准
入，制定全国版跨境服务贸易负面清单。
同时，还将大力发展数字贸易，加快服务
贸易数字化进程，拓展特色服务出口基
地以及与共建“一带一路”国家和地区的
服务贸易合作，推动完善国际服务贸易
规则治理体系。
　　建设贸易强国，更需在国际经贸规
则重构中占据主动地位，积极参与全球
经济治理并发挥重要作用。
　　近年来，我国在参与全球经济治理
方面取得了显著进步。反对单边主义和
保护主义，推动对世界贸易组织进行必
要改革。积极参与多边贸易规则谈判，维
护多边贸易体制的权威性和有效性。深
入参与二十国集团、金砖国家、亚太经合
组织等多边和区域、次区域合作机制，积
极贡献更多中国倡议、中国方案。
　　“十四五”规划纲要强调，必须强化
国内大循环的主导作用，以国际循环提
升国内大循环效率和水平，实现国内国
际双循环互促共进。
　　“强化国内大循环的主导作用，有利于
促进内需和外需、进口和出口协调发展。强
化国内大循环的主导作用也会赋予外贸企
业更多国际竞争中的主动权。”白明说。

 　新华社哥本哈根电(记者
林晶)或许很少有人听说过丹
麦比隆，但诞生在这座小城的

“乐高积木”早已风靡全球、
无人不知。在 1.2 万平方米
的比隆“乐高之家”里，2500
万块乐高积木搭建起瀑布、恐
龙、巨型植物等景观，奇思妙
想令人惊叹。
　　如今，这些创意同样可以
在万里之外的中国找到。
  今年国庆假期，乐高集团
在广州开设了全球最大的乐
高品牌旗舰店。截至今年 6
月，乐高在全球拥有 737 家门
店，其中 291 家在中国。
　　今年 ，乐 高 还 将 参 加 第
四 届 中 国 国 际 进 口 博
览会。
  作为从首届进博会就参
与其中的跨国企业，乐高把
进博会看作是企业发展的绝
佳平台。
　　乐高集团首席执行官尼
尔斯·克里斯蒂安森（中文名
倪志伟）说：“进博会是一个
非常好的平台，为跨国公司创
造了与当地合作伙伴、政府等
交流的机会。”
  他表示，进博会展示了中
国持续扩大开放、不断优化营
商环境的努力，鼓励着外资企
业在中国进一步投资、发展和

创新。
　　倪志伟介绍，2021 年上半年，全球新开的
60 多家乐高零售门店中有 40 多家设在中国；
预计到今年年底，乐高将在中国 85 个城市拥
有 300 家零售门店。
　　“进博会给我们好平台，向中国乃至全
球消费者介绍新产品、新技术和新服务。”乐
高 集 团 高 级 副 总 裁、中 国 区 总 经 理 黄 国 强
表示。
　　黄国强介绍，过去几年在进博会上亮相
的产品在市场产生热烈反响，特别是基于中
国传统文化元素创作的乐高悟空小侠系列，
不仅在全球热卖 ，动 画 片 也 在 美 国、英 国 、
加拿大等地上线，助力中国传统文化更好走
向世界。不久前，乐高宣布与美国亚马逊公
司达成首个原创内容分销及产品协议，乐高
悟 空 小 侠 动 画 片 正 式 上 线 亚 马 逊 K i d s +
频道。

（参与记者：周蕊）

　　新华社上海 11 月 2 日电（记者桑彤、周
蕊、何欣荣）服务贸易展区许多展品“看不见”，
却又含金量颇高，这一展区魅力何在？全球三
大拍卖行、四大会计师事务所、三大国际快递、
运力排名前五的船公司为何齐齐前来？第四届
中国国际进口博览会服务贸易展区，将迎来 54
个国家和地区的 300 多家企业参展，助推全球
服务贸易“再升级”。

关注明天：聚焦绿色、数字化

　　在服务贸易展区，不少金融咨询业的“老朋
友”再度聚首。连续第四年参展的会计师事务
所德勤，在原有服务贸易展区的基础上，增加了
技术装备展区，从绿色和数字化两方面展示创
新的数字化产品及行业解决方案。
　　“此次我们在展台设计了‘未来工作’全景
沉浸式体验区，通过智能控制和声光电技术模
拟不同情境下的工作环境，让参与者可以身临
其境感受德勤在绿色智能建筑、未来城市管理
等方面的最新成果。”德勤中国副首席执行官蒋
颖介绍，其中展示的“The Edge”大厦是在巴

黎气候协定的背景下诞生的一款产品，首次出
现在进博会现场。
　　另一家会计师事务所毕马威同样在数字化
和绿色领域快速转型。毕马威中国首席市场执
行官周骏表示：“今年我们不仅是参展商，还是
投资商。”
　　同样连续四年参加进博会的 SGS，带来为
企业量身定制的低碳及绿色可持续发展解决方
案。比如，展现新能源汽车从原料开采、组件制
造、汽车组装、充电使用到废弃处理回收等全生
命周期中所涉及的碳排放核算和碳减排措施服
务；展示纺织行业从生产到回收利用诸多环节
的循环生态……
　　在渣打集团董事会主席韦浩思看来，2021
年适逢中国加入世界贸易组织 20 周年，今年
的进博会尤其重要。中国实现“双碳”目标的努
力将为其他国家的减碳之路提供借鉴，也为渣
打银行提供巨大的发展机遇，帮助需要减碳的
经济体和企业转型。

形象更“潮”：首迎拍卖行、画廊

　　来进博会，看场艺术展？依托于相关文物
免税政策利好，艺术品、收藏品等成为本届进博
会服务贸易展区新亮点。今年进博会首次在服
务贸易展区打造文物艺术品板块。

　　今年这里聚集了全球三大拍卖行佳士得、
苏富比、富艺斯及多家知名艺术机构。出自中
外艺术家手笔和创作于不同年代的人物画、风
景画与雕塑将汇聚上海，为观众带来一场视觉
盛宴。
　　苏富比精挑细选了 5 件艺术名家杰作。
苏富比亚洲区董事总经理洛嘉熙表示：“我们非
常感谢中国政府的举措，让苏富比今年有机会
为进博会带来多件顶级艺术品，促进全球文化
交流互动。”
　　来自英国的合旎艺术今年首次进入中国
市场，也携重量级国际艺术家的作品亮相本
届进博会。“受到疫情影响，要把 10 件顶级艺
术品从英国带到上海并不容易，但我们非常
珍惜这次机会，期待借助进博会的平台与中
国观众面对面沟通，接触到更多中国的艺术
机构和艺术家。”合旎艺术中国区负责人郑妍
表示。
　　据悉，目前已有英国、西班牙等 11 个国家
和地区的 20 家境外机构确认参展第四届进博
会服务贸易展区，共申报文物艺术品 178 件，
申报总货值 23.5 亿元。

枢纽服务：提供全新的物流通道

　　日前，满载着进博会展品的“中欧班列—进

博号”顺利抵达上海。这趟发自德国汉堡的中
欧班列为跨境贸易提供了全新的物流通道。
　　首批抵达上海的海运展品从汉堡港启程，
首批搭乘中欧班列到上海的展品同样从汉堡首
发，两座城市的连接越来越紧密，也让汉堡港收
获大量的关注。此次，汉堡港营销协会携汉堡
港口与物流股份公司参加进博会，就位于服务
贸易展区。汉堡港每年与中国业务有关的集装
箱吞吐量约为 240 万标准箱（TEU）。这意味
着，在汉堡港装卸的每三只集装箱中就有一只
来自或将运往中国。
　　“中国是汉堡港最重要的贸易伙伴，汉堡港
是中国‘一带一路’倡议在欧洲的重要节点。去
年，汉堡与中国的国际班列货运量为 10.7 万标
准箱。”汉堡驻中国联络处首席代表潘桦表示，

“尽管全球疫情仍在继续，我们不会错过进博会
这个重要的国际交流平台。”
　　除了汉堡港，服务贸易展区还聚集了众多
航运、物流、港口企业。比如，中远海运集团将
携手 10 家相关境外企业参展，包括比雷埃夫
斯港务局和阿布扎比港务局。
　　业内专家认为，在新冠肺炎疫情持续、航
运价格高企、国际贸易通道受阻严重的当下，
进博会服务贸易展区将进一步推动商贸往
来，为促进国内国际双循环新发展格局提供
保障。

“看不见”的展品有何魅力？
进博会助推服务贸易“再升级”
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  施工人员在搬运用于第四届进博会展台搭建的材料。目前，在位于上海市青浦区的进博会举办地国家会展中心（上海）内，各大展区
展台的搭建、布展工作正有序进行。第四届中国国际进口博览会将于 11 月 5 日至 10 日在上海举办。    新华社记者方喆摄

上海加速建设国际重要艺术品交易中心
十条新政助力“艺术上海”

　　新华社上海 11 月 2 日电（记者孙丽萍、许
晓青）立足徐汇西岸、辐射上海全城的第三届上
海国际艺术品交易月 2 日揭幕，见证上海正在
加快建设国际重要艺术品交易中心，并在文物
艺术品领域探索先行先试、进一步扩大开放。
　　据悉，作为上海加速推动国际重要艺术品
交易中心建设的核心举措之一，第三届上海国
际艺术品交易月将云集重磅艺术博览会、200
余场艺术活动、海内外艺术品爱好者和收藏者
以及高达百亿市值的艺术展品，让“全球艺场”
聚焦“艺术上海”。
　　上海市文化和旅游局介绍，第三届上海国
际艺术品交易月与即将于 11 月 5 日揭幕的第
四届中国国际进口博览会实现联动，首次在进
博会里设立了文物艺术品展区。连日来，张大

千的《味江》、莫奈的《小艾莉的海角》、贾柯梅蒂
的《戴亚高的半身像》等一大批中外艺术巨匠名
作陆续运抵第四届进博会展区，开启它们精彩
非凡的“进博之旅”。
　　该展区面积逾 1200 平方米，共吸引来自
英国、西班牙等 11 个国家和地区的 20 家境外
机构参展。佳士得、苏富比、富艺斯等顶级拍卖
行也悉数参加。其中，多达 178 件的展品数
量、高达 23.5 亿元的展品估值，已远超去年进
博会 5 件文物艺术品、200 余万元货值的参展
规模。业内人士预计，在上海国际艺术品交易
月举办期间，一批重量级文物艺术精品佳作有
望通过进博会交易回流。
　　与此同时，上海还发布了推动国际重要艺
术品交易中心建设的十条新政策，推出覆盖全

城的“艺术上海”计划，并宣布将于 2022 年举
办中国国际文物艺术品交易博览会。
　　记者获悉，《上海市推动国际重要艺术品
交易中心建设、支持艺术品产业发展的重点
政策》明确表示，上海将从政策制度、财政资
金、服务保障等各环节发力，加速推动上海千
亿级艺术品产业规模形成。这十条新政策的
主要内容包括：上海将在浦东新区积极推动
立法促进文物艺术品交易，建立吸引国内外
文物艺术品机构集聚、促进产业发展的制度
性保障措施；支持外资拍卖企业拍卖境外征
集的 1949 年以后去世的部分外国艺术家作
品；支持国内外知名艺术机构落户；落实进博
会对文物艺术品的优惠政策以及扩大进博会

“溢出效应”等。

　　新华社上海 11 月 2 日电（记者周蕊）第四
届进博会的脚步已经临近，“舌尖上”怎样感受
开放？食品及农产品展区了解一下！这里堪称
是进博会上最“香”的展区，上千家企业在这里
为你的“舌尖”带来异域风情。
　　展区相关负责人介绍，第四届进博会食
品及农产品展区有近百个国家和地区的上千
家企业参展，其中包括世界 500 强及龙头企
业近 30 家，以及不少首发首秀产品。比如，
零食业巨头亿滋国际将携近 100 种产品亮
相，其中 50% 为“进博会首秀”，麦德龙中国
将带来日本瀛七星大米等新品在进博会上

首发。
　　“进博会不仅是我们全面展示实力的珍贵
机会，更是显示我们对中国市场信心的窗口。”
恒天然大中华区首席财务官阿克沙伊·阿加瓦
尔说，通过进博会“牵线搭桥”，企业获得更多本
土企业客户，仅与厦门建发股份的合作订单就
达 180 亿元，今年，企业将带来亚洲首发新西
兰草饲鲜牛乳，还提前“锁定”了第五届进博会，
签下“未来之约”。
　　都乐公司将在第四届进博会上“亚洲首发”
比利时红啤梨。都乐中国品牌总监王娜说，过
去几年，进博会一直都给企业提供了非常好的

品牌展示平台。“在前三届的进博会上，我们陆
续首发了一些新品，比如，巴西甜瓜、菲律宾牛
油果等都成为‘爆款’，也让我们对今年的新品
非常有信心。”
　　除了是首发首秀的大舞台，这里也是展商
们一年一度的“盛会”。
　　“虽然我今年不能亲身前来，但我依然
会以‘云端连线’的方式参与到进博会中，分
享这一舞台带来的大机遇。”去年不惜来回
隔离 28 天前来参加进博会的新西兰乳业企
业纽仕兰研发总经理罗伊·范登克说，进口
博 览 会 对 任 何 进 口 商 来 说 都 是 最 好 的“舞

台”。
　　进博会的“老朋友”达能全球高级副总裁
李健说，借助“进博效应”，达能累计将 30 多款
新品引进中国市场，在进博会上所获取的市场
洞察，又进一步促使达能不断加大在中国产业
链前端的布局。
　　值得注意的是，根据防疫防控方案总体
要求，相关部门在提供进境展品绿色通道的
同时，加强食品的防疫检测，尤其是对冷链
展品实施“口岸入境检验检疫、分批进入总
仓、集中消毒和核酸检测、统一运输入馆”
措施。

最“香”展区，感受“舌尖上”的开放
上千家企业云集进博会食品及农产品展区


