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　　新华社北京 10 月 26 日电（记者戴小
河）近日，国内电力、煤炭供需偏紧，国际液
化天然气（LNG）现货价格高企，加之冷空
气提早来临，“一夜入冬”的天气模式让不少
人担忧，今冬明春采暖季的天然气是否够
用？作为国内天然气主要供应商的“三桶
油”，下半年来提早部署，气田增产、气库注
气、增加液化天然气进口，全力备战天然气
保供。
　　中国石化 10 月 26 日宣布，采暖季计划
向市场供应天然气 270 亿立方米。
　　中国石化新闻发言人吕大鹏说，公司正
加大资源筹措力度，全力抓好普光、元坝、涪
陵、大牛地等主力气田综合调整和精细管理，
保持自产气稳产上产，计划供应 132 亿立
方米。
　　按照“应储尽储”的原则，中国石化提前
开启储气库注气、LNG 储罐罐存等调峰资源
的储备。目前，储气库形成工作气量 17.9 亿
立方米，较去冬今春实际净采气量增加 5.5
亿立方米。

　　 10 月 25 日，中国海油已落实采暖
季天然气资源量 268 亿立方米。中国
海油总经理李勇告诉新华社记者，公司
深挖增供潜力，充分发挥海上天然气、
陆地非常规天然气及进口 LNG 互保互
供优势，千方百计提升国产气产量，优
化 L N G 资 源 安 排 ，全 力 保 障 天 然 气
供应。
　　今年 9 月底，中国海油与卡塔尔石油
公司签署为期 15 年、350 万吨/年的长期
LNG 购销协议。该协议是近 8 年来国内
企业签署的年合同量最大的长期 LNG 购
销协议。加上今年 7 月与马来西亚国家
石油公司签署的 200 万吨/年的长期协
议，共新增长协资源 550 万吨，两项协议
都将于明年 1 月起供。
　　目前，中国海油运营 4 座 LNG 接收
站，已形成储气能力 19 亿立方米，现在
LNG 储罐均处于高位运行，同时租用第三
方储气库 6000 万立方米，已完成整体
注气。

　　 10 月 15 日，中国石油对天然气保供
进行全面部署。
　　中国石油有关负责人告诉记者，中国
石油今冬明春天然气资源供应量将突破
1000 亿立方米，同比增长 8.4% ，创历史
新高。国产气量、进口气量、储气库采气量
等 均 实 现 较 大 幅 度 增 长 ，增 幅 分 别 达
3.3%、17%、16.3%，为今冬明春天然气保
供做好资源准备。
　　中国石油旗下长庆、西南、塔里木三大
气区持续发挥主力军作用。长庆油田坚持
计划、销售、价格、数据“四统一”管理，打通
产储运销全产业链条，建立常态化沟通机
制；塔里木油田优选 63 口井建立应急调峰
备选库，将产量落实到单井；西南油气田按
照“有保有压”原则，千方百计保民生、保
重点。
　　上述负责人介绍，公司正多举措筹措
资源，进口资源量将同比增长 17%。发挥
储气库和自有炼厂“调节阀”作用，加大增
量与减量的调控管理能力。一方面，中国

石油加大储气库采气能力建设，今年冬季
计划安排采气量同比增长 16.3% ；另一方
面，通过改造或者利用其他燃料替代等措
施，加大自有炼厂用气压减力度。
　　气量准备就绪，管网严阵以待。在“三
桶油”紧锣密鼓备战的同时，国家管网集团
多项“硬核”措施同步上线，时刻准备着为
千家万户送去温暖。国家管网市场部负责
人李天说，公司所属 4.9 万公里天然气管
道年一次管输能力达到 2680 亿立方米，今
冬明春总供气能力将超过 1 1 00 亿立
方米。
　　李天介绍，国家管网正紧盯各储气
库注气进度，督促托运商保障储气库注
气资源，目前已按计划注气到位。同时，
按 照 国 家 发 改 委 部 署 ，克 服 国 际 现 货
LNG 价格高企等因素，积极承担国家应
急气储备任务，提前组织应急气资源采
购，10 月底前将全部到货并进入所属管
道、储气库、接收站，保证冬季保供应急
用气需要。

　　新华社北京 10 月 26 日电（记者王
阳、朱翃、宋佳）分手后，牛先生求助“情感
专家”与前任复合，被一波精心诱导之后，
陆续交了 3 万多元，复合却毫无进展。最
终，牛先生发现“专家”根本没有联系过前
任，而且前任已经结婚。
　　近期，上海、浙江、湖北、广东等多地警
方破获打着“情感挽回”幌子的新型诈骗
案，骗子们都宣称“百分百挽回”“教你拯救
爱情”“三步复合”等，利用被害人挽回情感
的急切需求，对照“剧本”话术，实施精心设
计的“拯救爱情”骗局。

　　花 12 万多元企图“挽回”前

任却陷入骗局

　　去年 7 月，牛先生与前任感情出现问
题，微信、电话均被对方拉黑。牛先生上网
搜索挽回技巧，被一条“一对一私人定制，
百分百挽回爱情”的广告语吸引，添加了该
机构的微信。
　　这家名为山东拾花教育咨询的机构承
诺，只需提供前任的个人信息，就会安排专
属“情感专家”联系劝导，帮助修复感情。
但前提是，牛先生不得主动与前任联系，也
不能介入“情感挽回”工作，一切要听“专
家”的指示。
　　一心想挽回感情的牛先生立即交纳了
3280 元咨询费，并与对方签订电子合同。
机构安排的“情感专家”告诉牛先生，已经
与其前任取得联系。
　　随后的一段时间内，“情感专家”先后
以“发现前任已有新男友，需要进一步工作

引导”“前任已动摇，需联系现男友结束感
情”等理由，多次要求牛先生继续转账。至
今年 4 月，牛先生先后转账 3.4 万余元，但
始终未等到复合的消息。他反复询问机
构，得到的只有一次次的敷衍和拖延。
　　今年 5 月，牛先生报警，发现落入骗
子的圈套，机构从来没有联系过其前任，而
且前任已经结婚。
　　牛先生的遭遇不是个例。今年 6 月，
上海警方侦破的新型“情感挽回”诈骗案，
涉案金额 700 余万元，被害人遍布全国各
地，有 4500 余人。
　　不少人表示，“分手后发这段话挽回成
功率 99% ”“四招挽回一段关系”“学会这
个男友主动复合”等宣传语十分打动人，为
了挽回情感选择了相信。
　　小陈在网上看到“情感挽回”广告后，
通过微信添加了“专家”，3 个月时间先后
转账 10 万元，结果发现被骗。
　　小杨通过短视频平台联系了一位“情
感专家”，对方称可以帮其挽回恋情，却在
小杨转账成功后“消失”无影踪。
　　在上海警方侦破案件的被害人中，年
龄最小的只有 17 岁，被骗金额最多的超
过 12 万元。

  团伙分工明确，按“剧本”全

程“演戏”

　　记者了解到，“情感挽回”的骗子团伙
内 部 分 工 明 确 ，客 服 部、分 析 部、咨 询
部……每个部门都有对应的“角色”。
　　客服部先在各类网络社交平台广泛发
布广告信息，吸引遇到情感问题的人添加
微信，了解基本情况后，将目标客户信息推
送至分析部。分析部则按照情感需求类
型，捏造成功案例加深客户信任感。同时，

分析部还询问恋爱日常、旅游和外出就餐
等细节，从中判断客户的经济状况，确定诈
骗金额，之后交给咨询部实施诈骗。
　　骗子把真正想了解的信息都隐藏在貌
似贴心的聊天中：“他平时会送你上班吗？
你住的地方离单位远吗？”以此可以了解是
否有房有车；“平时工作内容复杂吗？部门
有多少人呢？”可以得知工作状态和收入
水平。
　　有被害人说，在分析环节，被要求复盘
感情经历，骗子不断放大一些细节称赞前
任，强调这段感情美好且难得，鼓励不要放
弃。“听着听着就更后悔分开，加上那些案
例，觉得‘专家’肯定能帮助成功挽回。”
　　分析后还有过渡阶段，这个时候“专
家”会把分手原因归结在咨询者一方，对男
生强调控制欲，对女生谈安全感。另外，以

“你之前所用的都是错误的挽回方式”“如
果你早点遇到我，你们的感情可能也不会
发展到这一步”等说辞制造必要性和紧
迫感。
　　上海市公安局金山分局刑侦支队副支
队长谷峰介绍，签订服务合约后，“专家”会
要求被害人不得主动联系对方，让双方无
法沟通，再伪造聊天记录截图，谎称正在做
对方工作，或者编造对方已有新恋情等虚
假信息，不断诱骗被害人转账升级服务项
目。但实际上，这些“专家”从未与对方联
系，仅是利用话术进行诈骗。

受骗者往往因涉及隐私不愿报警

　　记者采访公安机关了解到，最近一段
时间，打着“情感挽回”旗号的诈骗案件呈
多发态势。上海、浙江宁波、湖北荆州、广
东肇庆等多地警方近期破获多起此类诈骗
案。这些团伙招募、培训大量员工，并精心

包装，实施诈骗。
　　专家分析，情感咨询需求火爆，给不法分
子可乘之机。受传统观念影响，一些人遭遇
情感危机，宁愿上网“求医问药”，也不愿对身
边人袒露心声。
　　记者在黑猫投诉以“情感挽回”为关键词
进行搜索，投诉 600 余条，投诉主要集中在
虚假宣传、霸王条款、诱导消费、后期不提供
服务等方面，单条投诉金额从数百元、几千元
到上万元不等。
　　专家认为，综合多起案例来看，“情感挽
回”服务的欺骗手段多样，且犯罪成本低、处罚
轻。如湖北荆州市破获的一起案件中，涉诈团
伙三人出资 10 万元用于购买电脑、手机、租办
公场所，就开始招聘员工从事电诈活动。
　　警方在侦办过程中发现，此类案件犯罪
团伙往往频繁变更、注销公司名称和法人，变
更经营地址，逃避警方打击。
　　谷峰表示，此类案件侦破难度较高。一
些被害人求复合心切，情感上较为冲动，一般
不会察觉被骗，加之涉及个人隐私，即使发现
上当也不太愿意主动报警。他表示：“现在抓
获的 69 人均已移送检察机关以诈骗罪起
诉，最后会根据每个人在案件中所起的作用、
危害程度等分别量刑。”
　　中国法学会消费者权益保护法研究会
副秘书长陈音江等业内人士建议，网络社交
平台应加强对此类诈骗行为的重视，严格落
实审核及日常管理责任，加强针对情感诈骗
监测，通过技术侦测与用户举报等方式，打击
不法行为。
　　中国人民大学社会与人口学院社会学
系教授王水雄提醒，感情的问题还是要靠双
方坦诚地沟通交流，不要盲目相信网络上一
些所谓的“挽回大师”“情感专家”，面对那些
要求不断付费的服务，更要擦亮眼睛，避免
受骗。

  新华社北京 10 月 26 日电（记者刘夏
村、王优玲）湖北十堰“6·13”燃气爆炸事故
之后，近期辽宁沈阳、大连接连发生燃气爆炸
事故，造成多人伤亡，再次敲响安全用气的警
钟。眼下即将入冬，冬季历来是用气高峰期，
岁末年初更是事故多发易发期，各有关方面
及社会公众要深刻吸取事故教训，切实提升
燃气安全意识，避免类似悲剧再次发生。
　　当前，我国燃气使用规模不断增长，燃气
安全隐患点多面广。确保安全用气，有关政
府部门和企业要切实树牢安全发展理念，落
实安全管理责任，加强设施设备养护维护和
更新改造，强化对用户安全用气的指导服务，
加强危险作业安全管控。
　　记者了解到，针对燃气领域暴露出的风
险隐患，今年以来有关部门采取了一系列
举措。
　　例如，住房和城乡建设部此前召开了城
市燃气安全警示教育视频会议。会议要求，
各地要切实做好城镇燃气老旧管网改造和违
章占压清理；加强城镇燃气管线周边施工监
管和技术交底，避免第三方外力破坏事故发
生；加大对非标灶、管、阀等燃气具产品生产、
流通环节质量监督管理，从源头消除假冒伪
劣产品使用。

　　近年来国内多起燃气爆炸事故发生在
餐饮场所。对此，今年 9 月 1 日起施行的
新修改的安全生产法明确规定，餐饮等行
业的生产经营单位使用燃气的，应当安装

可燃气体报警装置，并保障其正常使用。
　　记者日前从应急管理部了解到，国务
院安委办近期将组织开展第四季度重点行
业领域安全生产明察暗访工作，检查重点

包括：燃气场站及管网设施设备安全管理，
餐饮场所燃气泄漏报警器安装及运行等
情况。
　　确保安全用气也与个人息息相关。许
多家庭供热、做饭烧水都要用到燃气，一旦
燃气泄漏引发爆炸事故，将会给家庭和邻
里的生命及财产造成巨大损失。
　　对此，业内专家建议，为避免危险，民
众应主动学习正确的燃气使用知识和方
法，熟知以下六条原则：
　　——— 使用燃气后，务必同时关闭灶具
开关和燃气管道阀门；
　　——— 经常检查胶管连接处是否用卡子
固定及胶管是否老化、开裂；
　　——— 长时间使用燃气必须通风换气；
　　——— 发现异味，立即敞开门窗，并及时
拨打燃气公司电话报漏；
　　——— 一定要使用符合国家标准的燃
气具；
　　——— 请仔细阅读燃气购气发票背面的
燃气安全宣传内容。
　　业内专家进一步表示，一旦天然气或
煤气发生泄漏，要立即跑到泄漏点的上风
方向，打电话报警，且要尽快离开，并将所
有火种带离泄漏点，等待救援。对于因燃
气泄漏已经在泄漏点附近昏迷的人，应当
等待抢险部门救援，切勿在没有任何防护
之下进行救援，以免造成无谓伤亡，导致更
大危险。

准备好了！“三桶油”备战天然气保供

花数万元找“大师”挽回情感？别上当了！

 　新华社郑州 10 月 26 日
电（记者桂娟、袁月明）戴上白
手套，将圆柱形土块表面用水
润湿，拿起迷你版“洛阳铲”一
点点铲下外围的泥土，再用小
刷子扫去层层浮土……终于，
一件迷你版“彩陶双连壶”露出
真容。
　　仰韶文化发现和中国现代
考古学诞生 100 周年之际，河
南博物院推出“仰韶百年纪念
款考古盲盒”，引发众多网友
关注。
　　只需几十分钟，便能沉浸
式体验一把考古工作的快乐，
不少网友将考古盲盒的“发掘”
过程，描述为一次“有点儿费力
气但特别开心”的经历：“手套
一戴，考古学家的感觉就来
了！”
　　早在 2020 年 12 月，河南
博物院“失传的宝物”系列考古
盲盒便火爆全网，一盒难求。

“大将军虎符”“武则天金简”
“杜岭方鼎”……这些耳熟能详
的“国宝”，都隐藏在一抔抔取
自洛阳邙山的土里，静待揭秘
时刻。
　　“相比静态的文创产品，考
古盲盒具有更强的互动性，并
且加入了游戏和解谜元素，因
此更加吸引年轻人，让大家体
验到发现文物、学习历史的惊
喜感、代入感和满足感。”河南
博 物 院 文 创 办 工 作 人 员 刘
维说。
　　继“失传的宝物”系列，河
南博物院考古盲盒频频推出

“新副本”。
　　文物修复盲盒，带来“在家
修文物”的奇妙体验；传拓盲
盒，一展传统金石艺术之美；专
属情感盲盒，可自选土壤、物
品、尺寸等，妥妥的“私人订
制”；“一起考古吧”小程序，数
字化再现考古工作场景……
　　文物代表的“传统”，与盲盒象征的“新潮”，正通过创
造性转化和创新性表达，碰撞出绝妙的火花。
　　“考古盲盒大火，彰显了传统文化的魅力。”河南博物
院院长马萧林表示。
　　近年来，契合年轻人的生活方式、审美取向和消费升
级需求，全国各地都推出了与文物、考古相关的文创产
品，并相继走红。
　　北京故宫博物院“奉旨旅行”行李牌、“朕就是这样汉
子”折扇、朝珠耳机等文创产品，让 600 岁的故宫以一种
前所未有的姿态变得“萌萌哒”。
　　中国国家博物馆古代兵俑榫卯积木，将 9 个朝代的
兵俑形象与传承数千年的榫卯技艺结合，寓教于乐，展现
中国传统结构营造法式之精妙。
　　三星堆博物馆“青铜面具”冰激凌，不仅成为游客打
卡时人手一支的“标配”，也引发全国各地文创雪糕纷纷
亮相。
　　金沙遗址博物馆“金沙星月”文创月饼，将太阳神鸟
金饰、蛙形金箔、黄金面具等代表性文物“复刻”在饼皮
上，古意盎然又妙趣横生。
　　湖北省博物馆编钟古乐团以曾侯乙墓出土乐器为基
础，让先秦时期编钟乐舞穿越时空，再现风华。
　　从静态的文具、饰品、联名口红，到动态的盲盒、积
木、实景展演，各地博物馆纷纷出走传统“陈列室”模式，
围绕考古、文物不断延展，寻求突破，让文物真正“活起
来”，打造出一批根植于我国悠久历史和灿烂文明的文化
IP，积极引导人们关注文物考古和历史文化。
　　昔日相对冷门的考古学，逐渐走出象牙塔，走进公众
视野，成为一门“显学”，变得“亲民”且自带流量，热度不
断攀升。
　　三星堆遗址“上新”连续登上微博热搜榜，直击发掘
现场的 24 小时慢直播，引来数十万网友一起“蹲守”。
　　《国家宝藏》《如果国宝会说话》《考古公开课》等文博
探索类电视节目持续热播，屡屡“破圈”，收获高收视、好
口碑和一大批忠实粉丝。
　　仰韶村国家考古遗址公园、良渚古城瑶山遗址公园、
二里头夏都遗址博物馆等一众遗址公园和博物馆变身

“网红打卡地”，游客络绎不绝。
　　新郑郑韩故城遗址、安阳殷墟遗址、洛阳龙门石窟等
不少考古工地和文保单位也敞开大门，开展丰富多彩的
研学活动，让公众与考古“零距离”。
　　一系列重大考古成果和公众考古活动，不断激发着
镌刻在人们心灵深处的“文化密码”和“精神力量”，全社
会关注考古、理解考古、宣传考古、发展考古的热潮方兴
未艾。
　　“在开发中传播，在传播中弘扬，在历史文脉传承的
同时，更多人将了解华夏历史、增强文化自信。”中国社会
科学院考古研究所副研究员、二里头考古队领队赵海
涛说。
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工作人员演示“考古盲盒”开盒过程。新华社资料片


