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本报记者蒋彤
 
  最近，浙江东阳双洋红
木家具有限公司总经理王海
洋有件开心事。
  7 月 15 日起，中国共产
党历史展览馆正式面向社会
公众开放。虽然远在东阳的
王海洋一直没能抽出时间去
北京观展，但他对展览馆很
熟悉——— 展览馆红色大厅的
红木装饰项目就是由他负
责的。
  王海洋激动地发朋友
圈：“参与红色大厅的装饰项
目，是我从业以来最珍贵的
一次机遇。这不仅是我的骄
傲，更是对东阳木雕红木产
业的认可，是东阳木雕红木
产业的骄傲。”

前人耕耘，流传匠心

  位于浙江省中部的东阳
市不产红木木材，但凭借历
史悠久的木工、雕工手艺，在
红 木 产 业 中 占 据 了 一 席
之地。
  红木木材产于热带地
区，材质坚硬，生长期在几百
年以上。因其稀有，明清时
期红木家具在宫廷与贵族中
流行，形成京作、苏作、广作
三大主要流派。彼时的东
阳，未在三者之列，但蓬勃发
展的工匠和木工技艺，却悄
然 为 后 来 的 发 展 打 下 了
基础。
  “很多传统古建筑背后
都有东阳木匠的身影，我们
东阳人都听过明清时期东阳
木匠北上修故宫的故事。”王
海洋说。
  上世纪 80 年代，为谋
营生，大批东阳木工南下广
州做学徒。在广东工厂，东
阳木匠们不断锤炼技术，并
逐渐接触到一些红木木材供
应渠道。
  与此同时，东阳木雕的名
声越来越响。“改革开放以前，
东阳木雕多以工艺品及箱柜
家具外销为主。”东阳木雕代
表性传承人、中国工艺美术大
师陆光正说，“上世纪 80 年
代开始，逐渐由外销转向内
销，国内市场迅速打开，东阳
木雕的知名度不断提升。”
  2000 年前后，借着东阳
木雕的名声，凭着历史传承
下来的木工手艺和在外闯荡中构建起的红木木材供应
渠道，南下闯荡的东阳木匠回乡成为“红创一代”，为东
阳红木行业打下了基础。

守正创新，抓住机遇

  2013 年下半年开始，红木家具行业销售量下滑，此
后整个市场一直处于低迷状态。业内一部分企业以次充
好、以假乱真，扰乱市场秩序是消费不足的部分原因，而
根本原因是市场消费结构的变化。
  “红木家具市场消费不足与消费观念的变化有直接关
系。”苏阳红红木家具有限公司总经理吴春飞说。家具市
场消费者越来越年轻化，越来越倾向现代家具样式，传统
红木家具因难以符合现代生活需求，在消费市场遇冷，产
业迫切面临转型。
  “双洋红木曾经也做家具，近年来我们探索产业转
型，涉足红木、原木整装领域，形成了团队，在大块木料
的加工处理上积累了一定经验。”王海洋认为，在红木
整装领域的经验与口碑是他赢得红色大厅装饰项目的
关键。
  王海洋作为东阳红木行业“红创二代”的一员，在

“红创一代”奠定的产业基础上守正创新，面对行业危
机不退却，反而一头扎进行业内部，深度分析发展方
向，尝试转型升级，这才抓住了这次机会，而这更是东
阳红木产业未来的机遇。
  “这次红色大厅的装修对东阳红木行业转型起到
了引导作用。未来东阳木雕红木家具企业将多元化发
展，向原木整装、古建修复、家居一体化等领域拓展。”
东阳市红木家具行业协会秘书长何大婷说。

众人拾柴，创新升级

  消费市场的变革是迫使红木产业转型的首要因
素，而由消费环节倒推，生产环节的成本优化也是转型
的重中之重。随着机械生产、绿色生产、高效生产的推
进，东阳木雕红木家具企业也在生产环节不断革新。
  红木企业在生产过程中极度依赖人工，如何降低
人力成本成为产业转型中一个重要课题。何大婷介
绍，“现在行业内出现了新的空气能烘干技术。空气能
烘干采用新能源，较传统烘干更加环保，还可以利用手
机等进行远程操控；同时通过数控化改革，大大降低对
人工的依赖。”
  近年来，东阳市委、市政府高度重视木雕红木产业
发展，成立木雕红木家居产业发展局，出台扶持政策，
开展效能评定、环保整治、品牌打造、平台建设等系列
工作。东阳市市场监督管理局局长傅为民表示：“东阳
正在全力推进‘数字赋能、平台赋能、科创赋能’三方面
工作。建设‘数字红木’平台，更加精准有效打造千亿
产业；建设国家级质量监督检验中心与知识产权快速
维权中心，服务企业高品质发展；筹建研究中心与重点
实验室，依托科技创新为产业转型升级赋能。”
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新华社记者王默玲、程思琪、许东远

　　炉门缓缓升起，一块烧得透红的大钢锭
被起重机“拿”起，沿着高高的行车轨道，直奔
车间一侧的万吨水压机。远看像是一根橘子
味“冰棍”的钢锭，甫一靠近，热浪便扑面而
来，逼得人不由得后退几步。
　　此时，“钢铁巨人”万吨水压机已做好准备，
活动横梁提得高高的，像张开一张 6 米多高、5
米多宽的“大嘴”。透红的钢锭被送进“大嘴”，

“钢铁巨人”铆足劲，沉沉砸下又使劲“咬”住。
不一会儿，这根“冰棍”就被压得又长又扁。
　　“万吨水压机从 1962 年 6 月正式投产
以来，满档工作至今。”上海电气上重铸锻有
限公司党委书记凌进说。仰望这个足足有六
层楼高的“钢铁巨人”，通体被灼热的钢锭留
下的黝黑印迹，显露出它的勤勉。若非介绍，
你很难想象，这个大机器 60 年前一步闯进

中国工业的“禁区”，一直“工作”在一线，可以
说是一位“钢铁劳模”。
　　“它是万机之‘母’！”上重铸锻有限公司
副总经理李向介绍，在制造大型机器时，必须
要用富有韧性的钢材来打造锻件，因此能把
钢“揉透揉韧”的大水压机，在工业领域几乎
是“下蛋老母鸡”一样的存在。但在没有大水
压机的年代，我国想要制作大机器，大型锻件
就得从国外进口。外国人知道奇货可居，就
处处卡中国。
　　不能受制于人！1958 年，时任煤炭工业
部副部长的沈鸿写信给中央领导，建议自行
建造万吨水压机。很快，中央批准同意，并把
任务下达到上海，白手起家制造中国第一台
1.2 万吨水压机。
　　白手起家，难是必然的。动辄几百吨重
的横梁、18 米长的立柱，十几个高压水泵、蓄
势器还需要和几百个高低压阀门进行精密联

动控制。“又粗又笨的大机器还比较好造，
既重且大、又要精密的机器，制造起来就很
困难了。”李向说，过去因为这两个特点吓
退了不少人，“但中国人很有魄力，就是要
闯一闯这个禁区。”
　　当时，所有设计人员几乎没亲眼见过
万吨级的水压机，可以参考的资料少之又
少。上海集合了来自江南造船厂、上海重
型机器厂等几十个工厂的技术力量，创造
了许多“土洋结合”的方法，闯过种种难关，
让这个中国重工业的“巨无霸”亮出钢铁

“肌肉”。
　　今天，这位“钢铁巨人”身边拉着一道
写有“万吨重担万人挑，泰山压顶不弯腰”
的“万吨精神”横幅。车间另一端，是进入
新世纪之后，上重工人传承发扬“万吨精
神”，坚持自主创新、攻坚克难，于 2009 年
制造出的当时世界上最大吨位的 1.65 万

吨油压机。
　　时隔几十年，“爷孙辈”两台机器承载
着不同年代我国工业发展的希望。“爷爷
辈”的 1.2 万吨水压机，数十年来“坚守”岗
位，为我国第一个核电站提供大型锻件，为

“两弹一星”提供制造支撑。
　　进入新世纪，应对我国发展自主核电
技术等高端制造业的需求，“孙子辈”的
1.65 万吨油压机应运而生。后来，上重人
又在“万吨精神”的鼓舞下，成功研制了另
外两个“世界第一”的顶级设备——— 630
吨/米操作机和 450 吨电渣重熔炉，为国
家振兴装备制造业、坚持走高新技术产业
化道路奠定了硬件基础。
　　在一个厂房里，始终活跃在产业一线、
称得上“爷孙辈”的两台机器，见证着我国
不畏艰难险阻、跨越沧海桑田的强国之路。
          新华社上海电

一起来认识这位 60 岁的“钢铁劳模”

　　炎炎夏日的夜晚，广场
舞是最受欢迎的大众健身项
目之一。那么问题来了，如
果你是一位广场舞爱好者，
你打算给自己置办几套广场
舞服？
　　湖南省益阳市被称为

“广场舞服之乡”，共有 300
多 家 企 业 生 产 了 占 全 国
70% 的广场舞服装，年产值
超过 20 亿元。记者在这里
得到的答案是：“ 6 套不算
多，10 套也还好。”
　　益阳市广场舞协会会长
陈敏是国家级社会体育指导
员，不仅每年要领舞四、五场
千人级别的大型活动，还经
常“送舞下乡”，到农村开展
指导教学。在他的观察中，
即使是一般爱好者，标准配
置都是 6 套——— 表演服、健
身服和练功服各 2 套。如
果是“发烧友”级别，10 套也
不算多。
　　“以前是跳个热闹，现在
不仅要跳得专业，还要追求
潮流和个性。”与广场舞结缘
10 多年来，陈敏深刻感受到
这项健身运动在群众中的巨
大变化。从最初的民族风，
到后来的健身范儿、水兵舞，
再到流行的“鬼步舞”，甚至
还有与地方文化结合的舞
种，比如益阳的“花鼓戏广场
舞”……且不说春夏秋冬四
季穿搭不同，每一种舞蹈也
要有与其风格匹配的服装。
　　而地方政府的重视与推
广，也为舞友们的柜子添置
了新衣。“每年妇女节、劳动
节、国庆节这些重要节点，政
府部门都会组织几场大型广
场舞主题活动，免费给成千
上万参与的群众发放服装。”
陈敏说，很多人同时加入了
好几支队伍，每支队伍又有
自己的队服。“这么算下来，
多的一个人能有十多套。”
　　在益阳市赫山区银之舞

服饰有限公司的车间里，100 多名工人在令
人眼花缭乱的生产线上不停忙碌。公司负
责人何斌盯着客服电脑屏幕，仔细核对着海
量订单，除了福建、江西、北京等传统销售区
域，最近两年，这里生产的广场舞服还卖到了
美国。
　　因为实在难以把握来年的潮流趋势，今
年 55 岁的何斌不得不把儿子和儿媳召回来
帮忙。何斌介绍，一开始做这一行，只要是衣
服就有人要，即使有时候发错货，跟客户解释
一下也能被接受。但最近两年，个性化、潮流
化要求越来越高。“从事广场舞服装生产 8
年，我已经推出了 100 多个款式。”何斌笑着
说，“有时我和一些中间商在网上沟通，很多
人都以为我才 30 岁出头呢。”
　　赫山区多三针制衣厂负责人李晓露把
握潮流的秘诀是关注业内知名和活跃在各
大短视频平台的领舞老师，他们不仅对潮流
最敏感，而且每个人都拥有大批稳定的拥趸。
一些新款广场舞服在推出之际，李晓露甚至
先交给领舞老师们，以直播带货的形式销售。

“去年疫情期间，网购平台销量大幅下降，直
播带货不降反升。”李晓露说。
　　在李晓露看来，把握潮流趋势还要考虑
年龄结构、地域因素，比如同样是“鬼步舞”，
就得同时推出老年款和年轻款，甚至儿童款。
比如同样是健身操，就得遵循“北方看版型、
南方看款式”的规律。
　　李晓露说，换代频率高让广场舞服成为
一种快消品，一套广场舞服的价格，低至 20
多元，高也不超过百元。但这并不意味着质
量不好，相反，这从侧面反映出广场舞的群众
基础深厚，具有包容性强、参与度高的特点。
   （记者周勉）新华社长沙 8 月 12 日电
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结了更多彩的设计……美，这个人心向往的
字眼，激发了更多创造，带火了更多消费。
　　美妆、美衣……与美有关的创新创造正
走向风口。数据显示，上半年，全国升级类商
品消费较快增长，限额以上单位体育娱乐用
品类、化妆品类的商品零售额两年平均增速
超 10%。“颜值”经济走俏，你会为“好看”买
单吗？
　　将卡通图案、打卡日记印上包装；捂热瓶
贴可展示“秘密”话语；拆盲盒抽取“隐藏
款”……把饮料做成玩具和社交，一段时间以
来，汉口二厂的“网红汽水”走俏市场。
　　通过精巧的设计、有趣的包装、高颜值的
造型等抓住消费者的眼球，“美中有卖点、玩
中出消费”逐渐演变为一种趋势。颜值，成为
Z 世代消费的“高频词”。
　　美妆领域，东方景致、亭台楼阁“写入”眼
影配色、彩盘设计；家居领域，ins 风、工业风
越来越多地“走进”家居搭配；在视力矫正的
同时“美妆化”，隐形眼镜中彩瞳品类持续走
红……有报告显示，近 3 年，彩瞳复合年均增
长值近 50%。
　　火热的市场源于人们对美的追求。彩瞳
品牌 Moody 的 CEO 慈然告诉记者，以彩色

隐形眼镜为例，消费者越来越在乎健康舒
适且时尚的供给，渗透率快速上升，行业正
处在大的变革期。
　　美妆、服饰等多个领域企业负责人认
为，新生代消费者更加张扬个性、追逐时
尚，这给新国货品牌带来了很好的机会。
抓住“颜值”经济风口，大量人们印象中的
传统品牌布局快时尚等领域，新生力量也
在不断崛起。天眼查数据显示，目前，我国
有超过 54 万家经营范围含“彩妆、护发、护
肤、香水”的日化用品相关企业，年注册量
呈增长趋势。
　　美丽的外表、有趣的灵魂，越来越多的
产品由此打动消费者。看似感性的背后，
集结了理性的创新、设计和运营。
　　这里有蕴藏于新消费的新商业。“颜
值”经济往往离不开流量二字。用产品创
新带动流量，用情感共鸣连接用户，是关键
点之一。
　　“励志汽水”传递奋斗姿态，“杨梅吐气
茶”鼓励自信……汉口二厂的饮料有着不
少标签。“我们希望每一款汽水都有对应的

‘画像’，有性格、有情绪、能互动。”汉口二
厂创始人金亚雯说，“产品自带强互动性和
话题性，不仅会在颜值上赢得青睐，也在社
交平台上聚合流量。”
　　社交平台、直播电商的发展同样为“颜
值”经济创造空间。

　　不久前，抖音发布了国风合伙人扶持
计划，将对创作者进行专项扶持和奖励。
截至目前，抖音国风合伙人话题相关视频
播放量已超 135 亿次。
　　 22 日，快手举行 2021 电商服务商生
态千人大会，快手电商服务商生态和区域
运营负责人李丛杉说，针对不同行业直播
需求提供更专业化、精细化服务的电商服
务商快速崛起。快手将通过平台扶持，进
一步激发服务商价值，赋能更多品牌、商家
和达人。
　　很多“高流量”产品的背后都有智慧的
制造。新制造，也是支撑新消费的关键。
　　智慧养生品牌左点主理人朱江涛告诉
记者，企业把“个性化定制”与“规模化生
产”连接起来，通过不断吸引、反馈、改进，
在智能养生领域打开年轻人的需求缺口，
建立市场竞争优势。
　　“新消费群体对品控等要求更高。”慈然
说，企业尝试在供应链设“驻场团队”，并对
每一盒彩瞳建立唯一认证码和溯源体系。
　　“新消费的背后有新一代消费群体观
念的变迁。但‘颜值’也好，‘情感’也罢，都
是要打动年轻人，满足他们对产品品质、体
验的追求。”朱江涛说，谁能基于用户的消
费痛点出发，更能为用户解决核心问题，谁
就有快速增长的机会。
      (记者张辛欣)新华社北京电
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  新华社北京 8 月 12 日电（记者郭宇靖）
北京市住建委 12 日通报，近日该部门接到
媒体反映多个项目在销售过程中存在违规问
题，立即会同相关区住建部门进行了执法检
查，并向违规企业下达责令改正通知书，对问
题严重的项目立即暂停网上签约。下一步北
京将采取巡检暗访、重点检查等方式，对违法
违规行为坚决予以打击治理。
　　此次被通报存在违规问题的项目为鸿熙
华庭嘉苑、明悦湾嘉园、京贸国际公馆三个项
目。经查，北京新城鸿熙房地产开发有限公

司开发建设的大兴区鸿熙华庭嘉苑项目
（推广名：新城熙红印），在销售过程中存在
售楼处样板间展示与项目实际不符、违规
宣传赠送面积、未留存部分购房人住房限
购资料以及现场公示资料不全等问题。
　　北京日月房地产开发有限公司开发建
设的大兴区明悦湾嘉园项目（推广名：中南
湾），在销售过程中存在未在住宅使用说明
书、质量保证书中明示供热单位、供热计量
收费方式，部分销售人员证件已过期等
问题。

　　此外，明悦湾嘉园、鸿熙华庭嘉苑、京
贸国际公馆（开发建设单位北京天旭运河
房地产开发有限责任公司）三项目的现场
销售人员均不同程度存在以分期首付、赠
送面积、宣传不实销售进度等方式违规宣
传售房的问题。
　　针对上述问题，北京市区住建部门已
向违规企业下达责令改正通知书，要求企
业立即整改，并启动立案调查程序，对问题
严重的鸿熙华庭嘉苑项目立即暂停网上
签约。

你会为“好看”买单吗？

严查违规，北京持续整治房地产市场秩序

消费新国潮

  在江西南昌县向塘铁路物流基地，吴海英在龙门吊操作室操控起吊集装箱（8 月 6 日摄）。
  向塘铁路物流基地位于江西省南昌县向塘镇，京九、沪昆两条繁忙铁路干线交会于此，许多货
物从这里通过海铁联运出口至全球66个国家及地区。
  在基地集装箱作业区五层楼高的空中操控着大型龙门吊的女司机吴海英被大家称为铁路

“空姐”。烈日照射下，位于半空的龙门吊操作室就像一个“大烤箱”，吴海英坚守岗位、平稳操
作，每天装卸一百多个集装箱。                新华社记者彭昭之摄

铁路“空姐”

有身硬功夫


