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　　新华社广州 5 月 11 日电（记者杨淑馨）
“一开始预算是打 700 元，进了群之后大家接
龙加钱，到最后不知不觉就到了 2000 元。”高
中生林晓说，一次“饭圈集资”，让她花掉了两个
月的生活费。
　　“新华视点”记者调查发现，近年来，一些选
秀节目诱导以青少年为主体的“粉丝”群体进行

“饭圈集资”，节目组、商家设置花样规则牟取商
业利益；有的选手后援会节目期间集资十余场，
动员的“粉丝”达数万甚至数十万人，集资总额
上千万元。

刹不了车的“饭圈集资”

　　 4 月的一天，一场没有硝烟的“战争”在
“粉丝”间拉开。
　　记者在一个名为桃叭的“粉丝”社区交易平
台上看到，有 18 名选秀节目选手的后援会开
展了集资活动。而这样的集资活动在节目播出
期间几乎每天都在进行，随着节目的推进，每场
集资的金额也在不断飙升，在今年热播的两档
综艺节目《创造营 2021》《青春有你 3》中，有的
选手募资总额高达上千万元。
　　记者了解到，所谓“饭圈集资”，是由明星后
援会发起、由“粉丝”参与，为明星募集资金用于
打榜投票等行为。“饭圈集资”主要以“限时比
拼”的形式开展——— 在限定时间内，两位或两位
以上的明星“粉丝”举行集资比拼，看谁集资的
金额较多。
　　失控的不只是每场“比拼”，还有“马拉松
式”的集资场数。“感觉没有尽头，集资的场数一
直在增加。”杨悦是《创造营 2021》某选手的

“粉丝”，比赛期间该选手的后援会已经开展了
十余场集资。“这是一场停不下来的竞争。除非
所有人都喊停，不然你比其他人少集一场，就有
可能被别人赶超。”有“粉丝”对记者说，“不想他

输，就只能不停地加码。”
　　在网友统计的 2018 年一档选秀节目的募
资表格中，当年排名第一出道的选手集资总额
为 300 多万元。相隔两年，目前高的已达上千
万元。多位“饭圈”资深“粉丝”反映，“饭圈集
资”已经“内卷”严重，数字只会一路飙升。
　　除了越炒越高的集资数额，参与集资的人
数也不断增加，“粉丝”相继被裹挟着进入圈内
狂热的金钱游戏。《青春有你 3》一名人气选手
的某场集资页面显示，当天限时 6 小时的集资
参与人数有 25000 余人，总额达到了 480 多万
元，人均金额近 200 元。
　　记者在多个选手的微博超级话题中发现，
不少“粉丝”今年是第一次参与集资。“之前以为
追节目只要投票，没想到还得集资。”据杨悦介
绍，一开始参与集资是为了“凑人头”，即增加参
与集资的人数，人数越多证明选手的人气越高。

“从凑人头开始，后面就会习惯去集资，这已经
成为圈子里的常态。”

诱导集资套路多

　　记者调研发现，“饭圈集资”看似是“粉丝”
“为爱发电”，实际上是节目组和商家等资本方
在背后推波助澜，在各个环节设下了“氪金”
陷阱。
　　除了登录账号投票，“粉丝”需要购买冠名
节目的牛奶产品，通过扫描商品中夹带的奶卡
进行投票，节目方将产品与“粉丝”投票捆绑，商
家实现了产品销售额的快速提升。购买奶卡
后，还需要组织有时间、有精力的“粉丝”进行投
票操作。对于一些人力不足的“粉丝”群体，后
援会则会花钱雇佣“代投”，节目中“为你喜爱的
选手助力”，成了处处要为喜爱的选手集资“花
钱”。
　　这些选秀节目，除了把出道名额与“粉丝”

花钱投票关联，比赛中各种与赞助商相关的
榜单也在收割“粉丝”。比如，节目方以让喜
爱的选手“直播出镜”、做“广告宣传”等，吸引

“粉丝”购买赞助商各类名目的产品。以 QQ
音乐扑通房间热度榜单为例，“粉丝”需要重
复购买绿钻会员账号及虚拟的“电力棒”，才
能为选手增加榜单“电力值”。此类“氪金”榜
单层出不穷，有不少“粉丝”直呼“心累”。“我
们也不希望集资，但不花钱根本行不通。”《青
春有你 3》某选手的“粉丝”余瑶对记者说。
　　资本方在规则上诱导集资，而后援会则
利用话术在“粉丝”内部动员“催钱”。“必须全
部投入”“我们没有退路，你不努力哥哥就不
能出道”“不要再躺了，下家就要追上来”，类
似的动员话术常见于明星的微博超级话题
中。在后援会的催动号召下，一些低龄“粉
丝”极易冲动消费。
　　一些后援会在集资活动前为不同预算的

“粉丝”开设了不同的 QQ 群。记者进入其中
一个“0-50 元”预算群后发现，群内还会通
过接龙的方式让“粉丝”增加“额外预算”。“每
个群里还要领目标，大家就像是跟组织冲业
绩一样，为了达成集体目标就会不停加码。”
林晓说。
　　这种催钱套路不限于后援会和“粉头”，
普通“粉丝”间也在自发地比赛集资，集资记
录成了“圈子”的准入证。“互相关注需要有集
资记录”“只约集资超过 500 元的”，群体的
集资“内卷”也让更多人为了入“圈”而付款。

“饭圈集资”隐藏诸多风险

　　集资活动日渐增多，集资金额巨大，许多
青少年参与其中，暴露出诸多风险。
　　西南政法大学民商法学院教授张力表
示，失去控制的“饭圈集资”，除了会扭曲未成

年人的理性消费观外，没有经济能力的未成
年人可能通过借贷的方式进行集资，甚至可
能为还贷而实施违法犯罪行为。
　　除了集资的参与者，资金去向也成为不
可控的一环。北京星权律师事务所律师朱晓
磊指出，理想情况下，“饭圈集资”的发起人应
当对账目、具体去向进行公示。但事实上，有
些后援会不愿公开明细，有些集资发起人甚
至存在中饱私囊、卷款而逃的犯罪行为。
　　曾是某明星后援会成员的冯潇潇告诉记
者，即使后援会公布明细，也只是粗略的凭
证。在刚结束的《创造营 2021》节目中，某
个未出道选手后援会公布的集资明细引发争
论。明细显示用于该选手“数据维护”的费用
达 20 万元，有“粉丝”质疑数字与实际花费
不匹配，后援会无法提供相关证明，此事最后
以后援会全体卸任而草草收尾。
　　与此同时，一些“粉丝”社区交易平台对
集资款项缺乏监管。在当前常见的几款具有
集资功能的“粉丝”社区交易平台中，桃叭声
明对项目风险不承担责任，仅配合维权；
Owhat 则表示平台不收取任何服务费，亦无
法承担资金监管或其他保证义务。
　　据了解，桃叭目前对集资项目发起人、款
项提现等设置了一定的门槛。一旦发生发起
人“卷款跑路”的情况，桃叭的风控小组将启
动事后追责的程序，但介入形式并非平台直
接负责资金的追回，而是为“粉丝”提供相关
证据链，协助“粉丝”维权。

砸钱“买奶”会成为过去式吗？

　　日前，北京市广播电视局责令爱奇艺暂
停《青春有你 3》后续节目录制，爱奇艺对其
节目规则设置不合理处做出致歉声明。5 月
8 日，国家网信办部署开展 2021 年“清朗”系

列专项行动，将重点规范明星及其背后机构、
官方“粉丝”团的网上行为，严厉打击引发网
络“粉丝”群体非理性发声、应援等行为。
　　实际上，2020 年，国家广播电视总局网
络司指导、中国网络视听节目服务协会发布
的《网络综艺节目内容审核标准细则》已规
定，选秀和偶像节目不得设置“花钱买投票”
环节。专家认为，有关部门应当大力整治刻
意引导“粉丝”大额集资的节目。
　　“如果节目中都是‘氪金’追星、诱导消费
的内容，由此形成的文化消费习惯对于青少
年而言是危险的。”制片人汪海林接受采访时
表示，近年来，网络选秀类综艺节目密集播
出，有关部门应该对节目进行常态化监管，严
格把握事前的报备和事后的违规惩罚。
　　除了对节目方的监管以外，明星和经纪
公司也不能对“粉丝”的付出与奉献一味接
受，适时主动拒绝是更负责任的态度。
　　暨南大学新闻与传播学院教授张潇潇认
为，学校要加强对青少年的引导，增强学生对

“饭圈集资”风险的了解，教育引导学生理性
追星，避免学生养成“氪金”追星的习惯。
　　目前，法律法规对于此类专注“饭圈”交
易的平台应负的责任和义务并未有明确规
定。业内人士认为，有集资功能的“粉丝”社
区交易平台，除了在事前、事中、事后都应负
起监管责任外，还应当严格限制集资发起人、
集资参与人的年龄门槛。“尤其应当禁止未成
年人参与‘饭圈’的大额集资，可通过技术手
段设置金额上限、开启身份验证和限定未成
年人使用时长。”朱晓磊说。
        （参与采写：刘汉能）

　　新华社上海 5 月 10 日电（记者何欣荣、周
蕊、孙青）从美妆到食品，从手机到汽车，从消费
品到国之重器，有没有发现，国货上热搜的频率
越来越高了？这背后，离不开品牌的强大支撑。
  10 日，2021 年中国品牌日活动在上海开
幕，这是 2017 年以来的第五个中国品牌日。
穿梭于 19 个央企展馆、37 个地方展馆，我们
带您一睹中国品牌的气场，感受中国经济的
底气。

创新，无处不在

　　创新，不仅是“十四五”规划的鲜明导向，也
是中国品牌的闪亮标签。
　　作为央企展团成员，中国航空工业集团首
次携“运-20”和“鲲龙”AG600 等航空装备领
域的大国重器模型，亮相中国品牌日活动。其
中，运-20 是中国自主研制的第一型 200 吨级
军用大型运输机，多次执行境内外抗疫任务。
　　中国航空工业集团总经理助理周国强说：

“携运-20 模型参加中国品牌日活动，一是因为
其载重大，能展现大国形象；二是因为这架飞机
的研制，协同了系统内外 2000 多家单位，展示
了中国科技链、供应链的实力。”
　　创新不仅体现在国之重器，也体现在日常
生活的方方面面。北京展馆内，国药北生所和
科兴公司的新冠疫苗吸引了很多人的关注。统
计显示，今年一季度，两家公司累计贡献全国新
冠疫苗产量的约八成，为抗击疫情贡献了重要
力量。

网红，青春气息

　　 VR/AR、动画、影视、4D ——— 行走在各个
地方展馆，各种新奇的展示手段令人目不暇接。
与之相映衬的是，除了互联网新生代，不少“老
字号”也纷纷推出“网红”爆款，吸引年轻消费者
的关注。
　　鲜虾烧麦、红豆沙小圆子等中式糕点，和咖
啡配在一起是什么感觉？上海餐饮老字号乔家
栅近年来推出了“中式糕点+西式咖啡”的跨界
品牌“乔咖啡”，主打“有烟火味的网红”路线。
乔家栅副总经理沈妍说，老字号转型的关键在
于客群的年轻化，要不然只能活在记忆里。“当
然转型也不能忘了立身之本，要在坚守品质的
基础上，提升颜值和食用的便利化程度。”
　　在湖南展馆，既有超大直径盾构机、超级
计算机这样的创新成果，也有文和友、茶颜悦
色这样的“网红担当”，等待观众前来“打卡”。
稍微观察可以发现，越来越多的国货成为“网
红”，与年轻消费群体的崛起有密切关系。阿
里研究院的一份报告指出，国货正在成为“90
后”“95 后”“00 后”消费的首选。过去一年在
天猫平台上，“00 后”国货消费的增速最快，超
过 50%。

匠心，精益求精

　　可靠的质量，是品牌能够长久“保鲜”的关
键。对于质量的精益求精，成为很多展馆的
看点。
　　拥有多个制造业知名品牌的青岛，打出了

“匠心青岛”的主题。青岛展馆工作人员介绍，
以品牌引领高质量发展，青岛大力培育新一代

“青岛金花”。
　　以“楚类拔萃”为主题的湖北展馆内，华工
科技一款便携式激光打标机引人注目。企业相
关负责人介绍，经过创新设计，将原本工业级的
打标机适配到日常生活场景中，适合家庭或者
手工作坊来实现小批量产品的个性化定制。
　　“希望湖北品牌以新品质、新技术、新创意、
新体验，成为新消费市场中出类拔萃的弄潮
儿。”湖北省发展改革委副主任袁德芳说。

数智，预见未来

　　未来的生产生活是什么模样？数字化、智

能化，既是大势所趋，也让中国品牌的内涵变
得更加丰富。
　　“京心智造”“智创津品”“智汇闽品”———
不少地方展馆的主题，释放出浓浓的“数”

“智”味道。在广东展馆的“广东数字”板块，
既有“粤省事”这样的数字政务服务品牌，又
有 YY 直播等数字经济领域的自主品牌。山
东展馆工作人员介绍，围绕海尔卡奥斯、浪潮
云洲等品牌，山东正在打造具有世界影响力
的工业互联网平台。
　　经历疫情考验，数字化与城市的关系，变
得愈发紧密。在上海展馆，复瞰科技创始人
曾晓洋表示，下一代超高清视频技术将使生
活方式发生巨大变化。企业开发的十亿级像
素云相机技术，从芯片到镜头全部国产化，在
湿地观鸟、赛事保障、智慧机场等智慧城市领
域得到越来越多的应用。

出海，任重道远

　　 2021 年中国品牌日活动的主题为“中
国品牌，世界共享；聚力双循环，引领新消

费”。积极走出去、融入国内国际双循环，是
很多中国品牌努力的方向。
　　中国建筑企业文化部高级经理吴扬说，
中国建筑目前在全球 80 多个国家和地区开
展实质性经营。“包括科威特中央银行新总部
大楼、泰国拉玛八世皇大桥等中国建筑承建
的项目，成了当地的标志性建筑，也‘登’上了
当地货币。”
　　统计显示，在《财富》评出的 2020 年

“世界 500 强企业”中，中国大陆有 12 4
家企业上榜。在世界品牌实验室评出的
2020 年“世界品牌 500 强”中，中国有 43
个品牌上榜。两相对比，可以看出中国品
牌 在 走 向 世 界 方 面 ，未 来 还 有 很 大 提 升
空间。
　　“5 年来，随着中国品牌日活动的持续举
办，越来越多的中国品牌受到国内外消费者
青睐。”国家发展改革委产业发展司一级巡视
员夏农说，下一步要抓住构建新发展格局带
来的机遇，不断提升品牌建设的专业化、市场
化、国际化水平。
        （参与采写：李子格）

“饭圈集资”追星：一场狂热的“氪金”游戏

　　国家统计局 11 日发
布的数据显示，4 月份，全
国 居 民 消 费 价 格 指 数

（CPI）同比上涨 0.9%。
　　“据测算，在 4 月份
0.9% 的同比涨幅中，去年
价格变动的翘尾影响约为
0.1 个百分点；新涨价影响
约为 0.8 个百分点，比上
月回落 0.2 个百分点。”国
家统计局城市司高级统计
师董莉娟分析说。
　　 4 月份，国内消费需
求继续恢复，物价运行总
体平稳。国家发改委宏观
经济研究院研究员郭丽岩
说，扣除食品和能源价格
的 核 心 C P I 同 比 上 涨
0.7% ，涨幅比上月扩大
0.4 个百分点，从一个侧面
反映出居民消费恢复势头
良好。
　　具体来看，4 月份，食
品价格同比下降 0.7% ，降
幅与上月相同。食品中，
猪肉价格下降 21.4% ，降
幅比上月扩大 3.0 个百分
点；鸡肉和鸭肉价格分别
下降 8.0% 和 2.0%，降幅均
收窄 0.6 个百分点；淡水
鱼、羊肉和牛肉价格分别
上 涨 2 6 . 4 % 、9 . 4 % 和
4.1% ，鸡蛋和食用植物油
价 格 分 别 上 涨 8 . 6 % 和
8.4%，涨幅均有扩大。
　 　 非 食 品 价 格 上 涨
1.3% ，涨幅比上月扩大
0.6 个百分点。非食品中，
飞机票、汽油和柴油价格
分别上涨 26.9% 、20.1%
和 21.9% ，文化娱乐服务和教育服务价格分
别上涨 2.2% 和 2.0% ，文娱耐用消费品和大
型家用器具价格分别上涨 1.0% 和 0.1%。
　　随着消费持续升温，未来物价是否会继续
走高？郭丽岩分析，从后期走势看，我国国民
经济循环加快，经济增长稳中加固，居民消费
领域商品和服务生产供应充裕，特别是粮食供
应充裕、猪肉价格随着生猪生产恢复逐渐回归
正常水平，CPI 保持平稳运行具有坚实基础。
　　当天发布的数据还显示，4 月份，全国工
业生产者出厂价格指数（PPI）同比上涨
6.8% ，涨幅比上月扩大 2.4 个百分点。董莉
娟分析，受去年同期对比基数较低影响，主要
行业价格涨幅均有所扩大，其中石油和天然
气开采业上涨 85.8%，扩大 62.1 个百分点。
　　郭丽岩表示，受国际大宗商品价格传导以
及去年同期低基数等因素影响，近几个月 PPI
涨幅还可能进一步扩大，二季度可能出现全年
高点。但随着价格信号对原材料生产流通的
引导作用释放，国家有关部门采取有力措施增
加市场供应、稳定市场秩序，上下游供需会进
一步匹配，大宗商品价格将逐步回归供求基本
面，预计全年 PPI 呈“两头低、中间高”的走势，
下半年将有所回落。
        （记者魏玉坤、邹多为）
      据新华社北京 5 月 11 日电
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国货频上热搜，五关键词点开中国品牌日

这是在消博会各省市自治区展区拍摄的国产摩托车（5 月 9 日摄）。    新华社记者郭程摄


