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本报记者胡洁菲、王鹤

　　颜值和美味兼备的稻香村糕点、传统与时
尚融合的波司登服饰、物美价廉的海尔小家
电……近年来，一批中国本土品牌走上消费者
心头。然而，如何让它们也成为海外消费者耳
熟能详的品牌，在国际上形成真正的竞争优势？
第五个中国品牌日前夕，国际优势集群品牌联
盟正式在沪成立，中国品牌的“出海”之路有了
更加清晰的框架和更加务实的抓手。

  “手牵手”一起走，中国品牌形成

集群效应

　　买高端智能马桶盖，你是否只能想到日本？
喝新鲜牛奶，新西兰和澳大利亚是否仍是你的
第一选项？
　　事实是，随着国民经济的发展，我国已经拥
有一批产品质量达到国际先进水平的智能制造
企业和奶业企业。
　　“伊利列全球奶业第五、蒙牛列第八，日本
的诸多智能马桶盖是中国制造，但很多人不知
道。”中国品牌建设促进会理事长刘平均说，如
今品牌消费、品牌经济呼之欲出，对于中国企业
来说，激烈的角逐已经来临，必须拿起“真刀实
枪”迎接挑战。

　　“2006 年海尔创立卡萨帝品牌时，中国家
电高端市场都掌握在欧美品牌手里。经过 15
年的努力，卡萨帝已经成为中国高端家电市场
的主力军。”海尔集团董事局副主席周云杰说。
　　海尔集团的“出海”之路更是充满艰辛。“我
们在一个国家盈利之后就会进入另一个国家，
因此几乎是花了 26 年（直到 2016 年），海尔才
在海外市场实现盈亏平衡。”在周云杰看来，这
些筚路蓝缕的故事，无一不凸显了中国建立品
牌联盟的重要性。
　　从“单打独斗”到“攥指成拳”，中国品牌“出
海”的集群化发展之路，已经迈出坚实的步伐。
　　国际优势集群品牌联盟副秘书长吴为介
绍，我国已经成立了 30 余个国际优势品牌集
群，今年底又将有 17 个品牌集群成立。
　　“一个品牌做不到的事情，通过十个品牌、
100 个品牌（就能做到），中国的品牌要联合起
来，给世界带去真正的价值，让全球的消费者都
来认同中国品牌。”吴为说。
　　“企业间加强产业协同和技术合作攻关，有
利于通过项目合作、产业共建等形成空间上的
高度积聚、上下游的紧密协同，最终实现抢占市
场、树立中国品牌形象的目标。”在中国节能环
保集团有限公司党委副书记、总经理余红辉看
来，中国品牌集群将有力推动中国品牌“走出
去”。

  “刀刃向内”，以“专业化”“标

准化”争夺话语权

　　“20% 的知名品牌拥有 80% 的市场份
额，全球早已进入品牌经济时代……”在刘平
均看来，中国企业打响自身品牌，已经成为企
业自身建立商业护城河的内在要求。
　　“中石化在河北崇礼、石家庄、北京等投
运的冬奥形象加油站，将奥运与冰雪元素融
入外观和内饰，并设北京 2022 冬奥会官方
特许商品零售店，迎来了很多人的打卡和好
评。”中石化相关负责人介绍说，近年来，中石
化大力加强品牌建设，先后推出“万店无假
货”、跨界“油买菜”等产品和概念，让中石化
的品牌软实力进一步提升，也有力反哺业务
发展。
　　品牌“出海”，标准先行。刘平均介绍，多
年来，我国通过“3.15”曝光假冒伪劣商品等
方式，已经建立起一套较高标准的行业体系。
　　据悉，为传递中国品牌的正能量，我国已
经颁布了 38 个品牌评价的国家标准，“科
学、公正、公开、公认”的国家品牌评价机制和
品牌评价标准体系基本建立。
　　中国品牌标准化向外延伸之路，也行稳
致远。2008 年，中国成为国际标准化组织

（ISO）的常任理事国；随后，中国联合美国向
国际标准化组织提出成立“国际标准化组织
品牌评价技术委员会”的联合提案；2014
年，中国作为“五要素”品牌价值发展理论的
创始国家，获得了国际标准化组织品牌评价
技术委员会 ISO/TC 289 秘书国地位。
　　此外，中国品牌建设促进会还推动在香
港批准注册了“国际知名品牌联盟”和“国际
品牌科学院”，将于今年 10 月召开“国际品
牌科学院”成立大会。

  唱响“双循环”，以“强品牌”促

进高质量发展

　　“有研究显示，品牌价值每增加 1% ，会
给这个国家 GDP 带来 0.13% 的提升。”在南
开大学商学院教授杜建刚看来，“双循环”背
景下，国际优势品牌的集合，不仅有助于在国
际上打响知名度，更是中国挖掘内需潜力、开
拓国际贸易的新契机和新舞台。
　　值得一提的是，在中国品牌促进会推动
下，国际品牌发展母基金也于近日正式成立。
该基金旨在通过股权母基金业务的布局和运
作，为中国品牌事业发展增添更大动能。华
润资本则是这一基金的基金管理人。
　　“提供相当规模且持续的新经济工作岗

位、为区域引入大量优质创新人才、激活老字
号品牌活力……这既是华润的重要使命，也
是国际品牌发展母基金设立的初衷。”在华润

（集团）有限公司党委委员、副总经理李福利
的脑海中，一幅宏大而美好的蓝图已经徐徐
展开。
　　李福利介绍，目前华润集团已参与投资
City Super 等海外知名品牌，推动特色国
潮、数字化转型，落地旗下万象城、雪花啤酒。
此外，华润集团在 2019 年世界品牌 500 强
中位列第 78 位，其在香港拥有的融资筹措、
经贸网络优势等，都是助力中国品牌“出海”
的重要力量。
　　在山西焦煤集团党委书记、董事长赵建
泽看来，品牌的集群不仅有助于打造鲜明“中
国印记”，更是行业转型升级、推动供给侧结
构性改革的重要抓手。
　　据悉，成立于 2018 年 9 月的中国焦煤
品牌集群，坚持运用大数据技术，协同九家成
员企业，基于真实成交数据构建样本池，形成
了炼焦煤价格指数。目前，这一指数已经成
为国家发改委官网发改数据专栏唯一的炼焦
煤价格指数，也是当前全球唯一的国家级炼
焦煤价格指数，是全球炼焦煤价格的风向标。
　　中国品牌建设之路，山高水长，所幸，前
路大好。

中国品牌“出海”：从“单打独斗”到“攥指成拳”

  左图：1998 年，顾客在湖北秭归新开张的
一家白酒店买酒（新华社发，刘继伍摄）。
  右图：2021 年 5 月 8 日，观众（右）在海南
举行的首届中国国际消费品博览会高端食品保

健品展区品尝洋酒（新华社记者郭程摄）。
  从上个世纪老“三大件”自行车、手表和缝
纫机到新“三大件”电视机、电冰箱和洗衣机，

“三大件”的变化见证了以耐用消费品为代表的

国民消费品质的变迁。在海南举行的首届中
国国际消费品博览会是亚太地区最大的消费
精品展，来自约 70 个国家和地区的近 1500
家参展企业，聚焦“高、新、优、特”消费精品，

云集世界各国精品尖货，为中国 14 亿人口
的消费群体提供更多选择。这组照片利用新
旧照片进行对比，展示几十年间中国人消费
的变迁。         新华社发

　　“首发、首展、首秀”，首
届中国国际消费品博览会展
馆入口处的这六个字，时刻
提醒着来往参观者——— 消博
会，“上新”了！
　　嘭！瓶盖起开，醇厚酒
香随即在 4 号展厅弥散开
来，不少参观者循着味道前
来。绿地食品馆中央，摆放
着从德国越洋而来的海德堡
啤酒新品。
　　“在这里发布新品是因
为精酿啤酒非常契合消博会
展示全球精品的理念。”凯伦
拜尔格酒业有限公司 CEO
雷德斯托克坦言，消博会提
供了展示平台，他们希望借
此机会进入中国市场。
　　绿地贸易港集团总经理
薛迎杰认为，消博会是亚太
地区最大的消费精品盛宴。
许多品牌选择在这里发布新
品，既能节约成本，又能快速
获取大范围关注，尤其在新
冠肺炎疫情全球蔓延背景
下，对很多国外中小企业而
言，这是很好的新品发布方案。
　　啤酒的余韵还未散去，5 号馆资生堂展
厅内，相机快门声渐起。镁光灯下，洁面乳、
柔肤水、香水等多款美妆新品相继亮相。台
下抢座失败的参观者，围站在舞台周围，尽显

“颜值经济”的火热。
　　“中国消费者对美的理解和需求都在升
级，这次我们有两个高端护肤品牌是在日本
本土外，进行首次售卖。一个聚焦简约高
雅，一个强调可持续性发展，两者都与中国
消费升级趋势相契合。”资生堂中国区总裁
藤原宪太郎认为，在这里举办首发首秀活
动，是国际品牌重视中国市场、看好中国消
费潜力的一种体现。
　　 14 亿人口、超 4 亿中等收入群体、人均
GDP 突破 1 万美元、到 2035 年人均 GDP 要
达到中等发达国家的水平……这样的大市
场，有谁愿意错过？
　　英国费伯奇全球首展 18K 黄金打造的

“盛世百年”彩蛋；德国汉斯一口气发布三
款新游艇；美国强生带来专为中国市场定
制的旗舰新品……
　　本届消博会上，国际品牌将举办 80 多场
首发首秀活动，发布上百款新品，涵盖服饰箱
包、美妆用品、食品酒饮、珠宝钻石等数十个品
类。截至 8 日，已举行近 50 场首发首秀活动。
　　穿梭于场馆间，“上新”活动不断，采购商
和专业观众也不忘“剁手”。
　　王冠云是一家网购平台的供应链负责
人，她的行程单上密密麻麻地记着与美妆、
母婴相关的新品发布会，“新品推介活动多，
常常是两场同时举行。两天下来，已经留了
三四十个展商的联系方式，回头慢慢聊。”
　　本届展会，各类采购商和专业观众报名数
量超过 3 万人，预计各类观众超过 20 万人次。
同时境内外免税经营企业、高端零售商贸企
业、大型实体商超、头部电商企业等组团参会。
　　商务部副部长王炳南表示，消博会着力
引入更多满足人民美好生活需要、引领消费
升级的国内外优质商品和服务，把举办展会
与发展首发经济等有机结合，吸引更多“世界
首发、中国首展、行业首秀”。
　　展示与交易、宣传与洽谈，来往之间，中
国消费市场的活力与魅力尽现。
 （记者周圆、罗江）新华社海口 5 月 9 日电
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新店新品新科技，百年南京路“焕新颜”
　　据新华社上海电（记者周蕊）街头巷尾可刷
数字人民币，新店新品纷纷选择南京路首发亮
相……上海最为火热的商业地标南京路，从传统
的“老三样”变身新店、新品、新科技的“大舞台”。
　　“百年南京路，正在加速数字化、年轻化的
脚步。”上海南京路步行街企业联合会会长、新
世界集团总裁陈湧告诉记者，南京路不仅通过
商场直播带货、AR（增强现实）游戏增强用户
黏性，还在加速引入能让消费者“来了又来”的
新业态和新产品，“从西到东”重塑这条百年商
业街的面貌。
　　记者南京路上实地走访发现，消费者不仅可
以在新世界城、新世界大丸百货等大商场内使用
数字人民币，最新上线的“进博商品集市”等处也

可以刷数字人民币，吸引不少消费者“尝鲜”。
　　在南京路的西段，有这样一家新店，店内商
品们看起来朴实无华，手写的打折信息甚至有些

“简单粗暴”。这是上海市消费帮扶工作平台联
合拼多多推出的“百县百品”直营店，帮助对口帮
扶地区的“百县百品”直连上海消费大市场。
　　拼多多相关负责人介绍，“互联网+农业”
模式推动小农户直连消费者，帮助农民减少对
批发商的依赖，提高整个供应链的效率，既让居
民“菜篮子”更丰富，也鼓了农民的钱袋子，“消
费正在变得更加有意义”。
　　 4 月 30 日刚刚亮相南京路中段的“进博商
品集市”里游人如织，550 平方米的空间内，集合
了 40 个国家和地区的近万款特色商品和进博同

款商品，其中六成以上的商品都是国内首发新
品，为游客和居民们带来异国风情的“进博风
味”消费体验。
　　来自墨西哥的“爆款”咖啡味龙舌兰利口
酒在高峰时段平均每 20 秒就能卖出一瓶，
来自伊朗的羊毛挂毯“几乎是挂一条卖一
条”……“进博商品集市”伊朗馆负责人博海
说，馆内上百罐藏红花在“五一”第一天开门
营业的数分钟内就被等候的消费者一扫而
空，自己不得不一次次前去补货。
　　绿地集团总裁助理、绿地贸易港集团总
经理薛迎杰说，“进博商品集市”将依托贸易
港的商贸产业链功能，为海外名优新品开通
路、搭平台、引流量，加速展品变商品、商品变

爆款、参展商变投资商。
　　从“进博商品集市”向东，节日里最新揭
开神秘面纱的巴黎欧莱雅全球首家旗舰店
外，消费者早已排起了“长龙”。
　　这家门店不仅用动态虚拟装置，打造巴
黎香榭丽舍大街实景，还引入了融合了 AR

（增强现实)、AI（人工智能）等多种“黑科技”
的 ModiFace，通过互动屏幕，消费者不仅可
以实现虚拟试妆，还能进行肌肤检测，帮助消
费者获得“千人千面”的护肤和美妆体验。
　　欧莱雅北亚区总裁兼中国首席执行官费
博瑞说，欧莱雅希望以更多的“首发”“首店”，
助力上海构建国际消费中心城市，更加坚定
地拥抱中国市场。

钢价“烫手”铁矿石“疯”，还会涨吗？
　　新华社北京 5 月 9 日电（记者谢希瑶）“出
货量太大，不要求现金出货承受不起。”北京瑞
超兴隆商贸有限公司总经理张颖说，往年一天
钢材出货量在 5000 吨左右，现在达到 8000
吨。由于钢价较高，公司资金压力明显增大。
　　“五一”小长假结束，国内钢材价格快速上
涨，催生了网络新词“手无寸铁”——— 形容钢材
价格快速上涨之时手里没货的焦虑。
　　从“风向标”螺纹钢来看，中国钢材价格指
数最新周报显示，4 月末西部螺纹钢价格指数
为 5146 元/吨，较 3 月末 4751 元/吨上涨了近
400 元/吨。
　　兰格钢铁云商平台监测数据显示，5 月 8
日，国内重点城市 25mm 三级螺纹钢平均价格
5661 元/吨，较前一日上涨 106 元/吨；当天热
轧卷板价格达 6118 元/吨，打破了 2008 年历
史最高点纪录。近期钢价为什么涨得这么快？
　　一般而言，钢材价格由供给、需求、成本、外
部环境等多方面因素综合决定。中国钢铁工业
协会副会长兼秘书长屈秀丽表示，今年以来，高
需求叠加原燃材料高成本、国际货币宽松政策、
环保限产政策要求、资本市场炒作等多重因素
推动钢铁价格上涨较快。

　　从需求端看，建筑、汽车、机械、家电等下游
行业需求释放较快，一季度主要用钢行业实际
钢材消费增长 47% ，其中建筑业增长 49% ，螺
纹钢持续成为库存减量最大品种。与此同时，
国外钢材需求也逐步好转，机电产品出口增长
强劲带动钢材出口明显。二季度气候条件良
好，仍处于钢材消费旺季。
　　但另一方面，产量产能双控作为落实我国
碳达峰碳中和目标重要举措，加大了市场减产
预期。
　　 4 月 28 日，钢铁进出口关税调整政策落
地，旨在引导钢铁行业压减粗钢产量。“五一”小
长假刚过，新版《钢铁行业产能置换实施办法》
出台，钢铁产能置换比例明显从严加重。
　　成本是支撑钢价的又一重要因素。为刺激
经济复苏，全球实行货币宽松政策，拉动大宗商
品价格普遍上涨，目前钢铁生产用铁矿石、废
钢、焦炭、煤等原燃材料价格仍处于高位，且有
进一步上涨态势。
　　“烫手”的钢价背后是更加疯狂的石头。5
月 7 日中国铁矿石价格指数显示，进口铁矿石
突破 200 美元/吨，再创历史新高。
　　中国钢铁工业协会副会长骆铁军认为，铁

矿石价格居高不下的主要原因，在于供给端
高度集中，主导权掌握在卖方手中。此外，市
场预期和炒作成分很大。他呼吁，要在市场
机制失灵的情况下，发挥政府引导作用，有效
遏制铁矿石价格不断上涨势头。
　　尽管进口铁矿石同期涨幅大于钢价涨
幅，但产销两旺的市场行情使得钢铁行业经
济效益大幅提升。
　　下游行业反应如何？
　　中铁建工物资有限公司副总经理陈阳桥
从事钢材采购已有 10 多年。该公司集中采
购钢材除了内部保供，还为中国建筑、中国交
建等大型央企提供建筑用钢。他告诉记者，
由于钢价上涨太快，明显感觉施工单位资金
压力增大，回款放缓，作为贸易企业继续增加
库存的意愿很小了。
　　打开汽车类网站，降价促销信息扑面而
来。钢价上涨造成的成本压力，并没有传导
给消费者的迹象。上海某物资有限公司总经
理吴先生，从事汽车零配件钢材采购 20 多
年，直言有些生产厂家不敢轻易提价。
　　从去年底开始，家电行业已集体宣布涨价。
今年一季度，美的等多家龙头企业再次提价。

“五一”原本是家电行业传统的打折季，今年却
迎来一波涨价潮，价格上调 5% 至 20% 不等。
　　后期钢价还会涨吗？
　　有观点认为，受多方面因素影响，2021
年钢材价格难以出现明显回落，全年仍将保
持高位波动。
　　兰格钢铁网研究中心主任王国清表示，
钢价继续上行的动力和预期仍在，但高价会
导致下游用户采购谨慎，抵触情绪上升，后期
市场高位风险累积叠加成本支撑削弱，过快
上涨势头将受到抑制。
　　中钢协报告分析称，从需求端看，由于前
期钢材价格上涨速度较快、幅度较大，造船、
家电等下游用钢行业难以承受钢价持续高
位，后期钢价难以持续大幅上涨。
　　从长远看，钢铁进出口政策调整将有利
于减少对进口铁矿石依赖，调整国内供需关
系；新版《钢铁行业产能置换实施办法》将促
进钢铁行业结构调整，集中度进一步提高。
　　钢铁行业利润率保持在合理区间，避免资
本市场过度炒作，有利于控制产能，稳定市场。

“我们认为，钢材价格上涨是阶段性的。大起
大落是行业不愿意看到的现象。”屈秀丽说。


