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新华社记者郑汉根、乔继红

　　日前在美国旧金山，一位 76 岁华裔
老太在街头遭白人男子殴打，被迫反击。
无奈的是，尽管这位华裔老人击退了施
暴者，却难以打消施暴者背后的美国种
族歧视“病毒”，难克美国种族主义顽疾。
　　这位华裔老人的遭遇，只是近期美国
针对亚裔仇恨犯罪案件数量急剧上升的
冰山一角。反歧视团体“制止仇恨亚太裔
美国人组织”日前公布的数据显示，过去
不到一年时间里，该组织在全美收到近
3800 起针对亚裔美国人的种族歧视事件
报告，包括言语攻击、人身伤害、打砸店铺
等。“我无法呼吸”——— 去年 5 月美国非洲裔
男子弗洛伊德被白人警察“跪杀”时发出的
痛苦呐喊，也成为当今美国亚裔普遍面临
的危机。
　　美国种族歧视根深蒂固。新冠疫情
暴发以来，美国政府为掩饰自身抗疫不
力，疯狂甩锅，一些政治势力和媒体恶意
炒作，将病毒与特定种族联系，助燃美国
社会针对亚裔的仇恨情绪。明尼苏达大
学历史系教授李漪莲就指出，当前亚裔
遭受的种族歧视和暴力，反映了美国对
亚裔种族歧视的“悠久历史”，是“一个系
统性的国家悲剧”。
　　美国种族问题绵延不绝，与其长期的
种族主义“黑历史”分不开。历史上，美国曾
对印第安人进行种族灭绝，对黑奴、华工等
群体极尽歧视和压榨，排华法案、“排亚法
案”，都是种族主义痼疾留下的历史污点。
美国种族批判理论学者德里克·贝尔认为，

“种族主义是美国主要且持久的特征”。
　　美国种族问题此起彼伏，已经呈现

“系统性”病态。美国社会学家乔·费金的
理论指出，美国社会是一个“种族主义有
机体”，在其社会网络、组织和制度中充
斥着种族主义压迫。系统性种族主义侵蚀着美国社会，造成财
富分配、健康、就业、教育和政治参与等多方面的不平等。少数
族裔人口的贫困率、失业率更高，疫情下非洲裔感染率和死亡
率远高于白人等问题，都折射出美国系统性种族主义的丑陋
现实。
　　美国种族问题愈演愈烈，也是“白人至上主义”的恶果。美
国反诽谤联盟的报告指出，2020 年美国“白人至上主义”宣传
活动是最近至少 10 年来最活跃的。奉行白人至上主义的极端
团体，宣扬仇恨，鼓吹暴力，对社会极具破坏力。“白人至上主
义”活跃与美国政治极化分不开，也与美国长期教育熏陶分
不开。
　　种族主义已经成为美国“癌症”，对此美国制度无能为力，政
府也鲜有作为。联合国人权理事会前民主公平国际秩序问题独
立专家德扎亚斯表示，弗洛伊德被“跪杀”引发的“黑人的命也是
命”运动不会从根本上解决美社会不公、种族主义等问题，美国
政府只会采用“创可贴”式应对措施。面对亚裔遭遇的歧视和暴
力犯罪，美国新政府目前也只是口头谴责，尚未出台任何有效的
保护法令。
　　美国种族歧视已经引发广泛的人权问题，其政府却选择视
而不见。日前联合国对美国人权记录进行的审议中，116 个国
家的代表对美国人权状况进行了评议，这些国家代表和有关联
合国机构及非政府组织对美国提出了 347 条人权改进意见。然
而美国非但不着力解决自己的问题，反而打着“人权”的幌子，
对他国指手画脚。如此赤裸裸的双重标准，充分暴露出美国在
人权问题上的虚伪面目。
　　奉劝美国早日收起“人权教师爷”的假面，正视和改正自
身的种族主义问题，切实尊重和保障亚裔的基本人权，还所有
族裔一个可以自由呼吸的梦想。
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本报评论员
易艳刚

  清明节临近，黑龙江省哈尔滨市发布
通知，要求严打生产源头、严查运输渠道、
严罚销售环节、严控末端焚烧，让冥纸冥币
无处可买、无纸可烧。通知明确提出，党政

“一把手”为治理工作第一责任人，治理不
力将被问责。消息一出，在网上引发巨大
争议。
　　清明节是火灾易发期，地方政府严防

火灾事故、倡导社会新风的初衷可以理
解；而且有一些人清明祭扫讲排场，甚至
在城市街头焚香烧纸，确实也有一定隐
患。但为何哈尔滨的治理政策引发民众
吐槽？
　　事实上，哈尔滨 2017 年、 201 8
年就曾开展相关整治工作，但效果未
达预期。这次实现了生产、销售、购
买、焚烧全覆盖，而且明确提出治 理
成效要与问责“一把手”挂钩。有 网
友担心，这样的治理思路可能导致层

层加码，容易在干部与群众之间制造
新矛盾。
　　社会治理需要科学精准，要多下绣花
功夫，避免简单粗暴，特别是移风易俗，更
需循序渐进，考虑民众接受能力。几年前，
中原某地激进地推进“平坟”工作，几个月
内将 200 多万座坟墓铲为平地，就曾引发
轩然大波。涉及民众利益和情感的工作，
职能部门最好别“拍脑袋”，不妨多问计于
民、问智于民。
　　移风易俗是全国各地面临的共同话

题，也是民众所支持的，但这项工作应该
建立在社会共识的基础上。如何建立共
识？一些地方在清明节前倡导鲜花祭
扫、网上祭扫等无烟新型祭扫方式，并加
强森林防火宣传、制定消防紧急预案，就
很好地兼顾了尊重民俗与保障安全，值
得借鉴。
　　当然，对于民众来说，积极响应移
风易俗号召，选择现代的纪念方式，探
索绿色安全文明的祭扫方式，也是在
给社会做贡献。

移风易俗也要多下绣花功夫

为骗流量编“晚景凄凉”

这样的人该让他彻底凉凉

  在旅游景点甚至在文物上刻划“到此一游”的“手欠”者，
虽一直被舆论抨击，可仍就有人管不住自己的手。日前又有
3 名游客在八达岭长城墙体上刻划。这背后是个别人对文物
保护无知、漠视，总以为能在文物上刻名字后扬长而去。依法
对破坏文物行为严厉惩处就是要破除侥幸心理，提高违法成
本。将不文明旅游者列入“黑名单”，使其“一处受罚、处处受
限”，从“到此一游”变成无处可游。   （记者魏梦佳）

在长城上刻“到此一游”

这样的人该让他无处可游

徐文秀

  “ 70 后、80
后、90 后、00 后，他们走出去看世界之
前，中国已经可以平视这个世界了，也不
像我们当年那么土了。”全国两会期间，
习近平总书记在看望全国政协医药卫生
教育界委员时的一席话，既让人百感交
集 、思 绪 万 千 ，更 让 人 精 神 振 奋 、倍 受
鼓舞。
  人与人、国与国之间，都有一个相
互“怎么看”的问题。是正视还是斜视？
是仰视，还是俯视？这取决于彼此的站
位、方位和定位，也取决于彼此的状态、
姿态和心态，一句话，取决于彼此的立
场、态度和感情。中国怎么看世界？中国
人怎么看世人？回望历史和现实，有太
多的唏嘘和感慨、太多的艰难和曲折。
  曾 几 何 时 ，中 华 文 明 似 璀 璨 的 明
珠，熠熠生辉，在历史相当长的一个时

期里领先世界，中国也一直居于东亚地
区的中心位置。进入近代以来，中国落
后了，从“天朝上国”沦为“二等公民”，
中国人仰人鼻息、忍气吞声，被西方列
强轻视、无视、俯视甚至蔑视，“华人与
狗不得入内”的凌辱至今深深地灼痛着
中国人的心。“萧瑟秋风今又是，换了人
间。”如今，低人一等、任人宰割的时代
早已经结束，中国可以也能够平视这个
世 界 ，可 以 也 理 应 赢 得 世 界 的 尊 重 和
敬佩。
  平视世界，是一种角度和态度，更
是一种力量和底气。平视世界是要有资
格和实力的。“站起来”是平视世界的基
础，跪着、趴着只能仰视世界，平视无从
谈起。在殖民地半殖民地的旧中国，中
国人是“二等公民”，只得忍气吞声、低
三下四，被人欺负、卑躬屈膝；“富起来”
是平视世界的支撑，穷得叮当响拿什么
去跟人家平起平坐地对话？在吃不饱的

年代里，忍饥挨饿的中国人只有“英雄
气短”；“强起来”是平视世界的保证，经
过一代又一代中国人的奋力拼搏，中国
已经实现了从“站起来”到“富起来”再
到 迎 接“强 起 来”的 精 彩 转 型 、华 丽 转
身，中国取得了历史性成就，从改天换
地到翻天覆地、再到惊天动地的变化，
使得中国有实力、有底气和有资格“平
视世界”。
  回望过去一年的奋斗历程，中国向世
界乃至人类交出了令人瞩目的答卷。经受
新冠疫情考验的中国，经济总量突破百万
亿元大关，人均国内生产总值连续两年超
过 1 万美元，成了全球主要经济体中唯一
实现经济正增长的国家；一举取得脱贫攻
坚的全面胜利，书写了世界减贫史的奇
迹；中国 5G 、高铁、航天等在世界已处于
领先位置，实现了从“跟跑”到“并跑”再到

“领跑”的嬗变。拿着这样的“成绩单”，中
国有底气平视世界。

  平视世界，是一种自豪和骄傲，更
是一种奋进和拼搏。今日之中国之所以
能有平视世界的地位，不是谁赐予的，
也不是天上掉下来的，而是一个个了不
起的中国人吃大苦、流大汗奋斗出来
的。不妨看看中国电商，有媒体统计亚
马逊中的中国电商发现，“如今新开的
电商有 75% 来自中国，中国电商已经
渐渐超越美国，占据亚马逊商家榜首，
未来电商等方面将会是中国的时代”。
中国电商是一个生动的剪影，其背后有
无数快递小哥风里来雨里去奔跑的身
影，有千家万户吃苦耐劳辛勤的忙碌。
中国平视世界靠的是拼搏，同样得靠不
懈的奋斗来巩固。
  中国不需要仰视，也不需要被仰
视；不会去俯视，也不接受被俯视。平视
世界是一种好习惯，虽然可能还有些路
要走、要磨合，但既然中国已经开启“平
视模式”，这种平视将是不可逆的。

坚定而自信地“平视世界”

本报评论员刘芳洲

  近期，有关“活体宠物盲盒”的新
闻层出不穷：有消费者怀着好奇心下单
后，收到的却是已在运输途中死亡的宠
物；也有消费者表示，自己用高价购入
的“宠物盲盒”，拆开后是价值低于预
期的小动物……当深受年轻人追捧的
“盲盒”与“萌宠”两大元素碰撞在一
起 ， 催 生 出 的 却 是 风 险 的 “ 带 血 生
意”。
　　在不少网络购物平台上，“活体宠
物盲盒”售卖的宠物包括猫、狗、乌
龟、仓鼠、蜥蜴等。大部分商家会以尊
重生命为名特别约定，不接受一切理由
的拒收、退换和中差评。记者在某网购
平台输入“盲盒 活体”关键词后，弹
出了不少打着“传播福气”“招财”旗
号的活体乌龟盲盒链接。

　　宠物盲盒卖家“不接受差评退换，
玩得起再下单”，实际上侵害了消费者
的权益。交易双方都公认“拆盲盒的乐
趣在于不知情”，如果动物存在健康问
题，或消费者在开箱后对盒内动物不满
意，由于商家不予退换，消费者维权十
分困难，将其丢弃可能成为处理途径
之一。
　　此外，活体动物邮寄违反了相关法
律法规，同时增加了外来物种和疾病传
播的风险。与此同时，“活体宠物盲
盒”的流行折射出部分商家和消费者在
利 益 和 猎 奇 心 理 驱 使 下 淡 漠 生 命 的
心态。
  不少人养宠物的初衷都是为了宠
物带来的“陪伴感”，但宠物不是玩
具，不能因一时兴起而随意买入，更
不能因新鲜感消失、健康出现问题而
随意抛弃。而商家装进“盲盒”的小

动物多数来路不明，缺乏必要的疫苗
接种，生存和运输环境极为恶劣，众
多“活体盲盒”商品的售后评价中也
充斥着宠物货不对板、不到一个星期
就生病等信息，足以说明这些商家对
生命缺乏基本的敬畏之心。
　 　 根 治 “ 活 体 宠 物 盲 盒 ” 乱 象 ，
电 商 平 台 首 先 要 加 强 信 息 筛 选 和 监
测 能 力 。 快 递 公 司 要 提 高 检 查 能
力 ， 严 控 对 禁 运 物 品 的 违 规 运 输 。
对 于 合 规 托 运 的 活 体 动 物 ， 要 做 好
防 疫 、 消 毒 和 检 测 等 工 作 ， 如 在 运
输 过 程 中 出 现 动 物 死 亡 ， 要 做 好 无
害 化 处 理 ， 并 承 担 动 物 防 疫 相 关
责任。
  市场监管部门要加强对于此类新
型经济领域的监督和指导。及时研究
出台有针对性的措施，引导消费者树
立正确的消费观念。

“宠物盲盒”岂能“盲管”
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李连和

　　父亲年龄大了，牙口不
好 。每 天 看 着 父 亲 吃 饭 时

“囫囵吞枣”的样子，我这当
儿子的心里很着急。
　　给父亲治牙，我们首选
的是正规医院。一天，我陪父
亲来到市中心医院五楼口腔
科。给父亲看牙的医生姓张。
父亲坐下后，张医生按照常
规开始给父亲检查。
  检 查 完 毕 ，张 医 生 对
我说 ：“你父亲的牙 ，有两
颗 需 要 诊 治 ，另 外 还 要 镶
十 五 颗 牙 。是 镶 好 一 点 的
还是一般的。”
　　我问张医生，好一点的
多 少 钱 ，一 般 的 又 是 多 少
钱？张医生看了看我，笑着
说：“好一点的烤瓷牙十五

颗，再加上需要诊治的两颗牙，大约三万多
元；一般的至少也得两万元。”
　　还没等张医生把话说完，坐在凳子上
的父亲就一下子站了起来，急忙拉着我的
手就往门外走，并边走边说：“三万块钱够
我在农村花到死了。我不治了，不治了！”
面对医院高额的治牙费，我和父亲只好选
择离开。
　　没能给父亲治好牙，回到家里，我一晚
上没睡好觉。第二天上班，和单位同事唠起
给父亲治牙的事情，同事建议我，到个体牙
科诊所看一看，那里治牙可能要比医院便
宜些。
　　听了同事的建议，周末上午，我又带父亲
来到市里一家名为“吴氏牙科”的个体诊所。
给父亲看完口腔后，戴着一副近视眼镜的吴
医生走到我面前说：“像你父亲这么大的年
纪，最好镶好一点的烤瓷牙。这样对老人日后
咀嚼食物会更好一些。”
　　我觉得吴医生说的话有道理，毕竟父
亲养育我一回，好一点贵一点是值得的。
于是，我对吴医生说：“我父亲是从农村来
的，没有退休金。我家里条件也不是很好。
如果价格能够便宜些，我就在你家给父亲
治牙。”
  通过讨价还价，最后经吴医生核算，父亲
镶十五颗烤瓷牙连同诊治两颗牙的费用，共
计一万八千元。
　　一切准备就绪。当我正准备到银行取
钱时，没想到父亲听到“一万八千元”的数
字后，死活都不能接受如此之高的治牙费，
说从此再也不会治牙了。不管我怎么和父
亲解释，他都不听。没办法，我只能陪父亲
打道回府。
　　通过这次陪父亲治牙的经历，让我感慨
万千。我不知道在大城市治牙的费用到底有
多贵。我想，在我们这座人均收入本不是很高
的小城市，“治不起牙病”的人，又何止是我父
亲？希望昂贵的治牙费用早日降下来，让老百
姓都能看得起牙。

不能让“奇葩贷”招摇过市
　　近日，一
家 银 行 推 出
的“ 彩 礼 贷 ”

广告冲上热搜，相关推介语让人大跌眼
镜 ：“彩 礼 开 销 不 用 愁 ，贷 出 稳 稳 的 幸
福”。无独有偶，近日一家墓园联合当地
银行推出“墓地贷”，称可以“按揭购买墓
地”。 
　 　 记 者 梳 理 发 现 ，类 似 信 贷 产 品 并
非 首 次“粉 墨 登 场”。此 前 ，一 些 金 融
机 构 就 曾 推 出 过“婚 庆 贷”“结 婚 贷”
等 产 品 。一 些 知 名 公 司 曾 推 出 的“ 土
味”“奇 葩”的 广 告 ，渲 染 借 贷 前 的 穷
困 潦 倒 和 借 贷 后 的“精 致 生 活”，更 有
甚者把“给孩子过个体面生日”也作为
借贷推介。
　 　 形 形 色 色 的 信 贷 产 品 富 有“感 染
力”的魔性广告宣传语背后，不仅埋藏
着将消费与体面、精致挂钩的消费主义
陷阱，还渲染了“不消费、不借贷，就不
能……”等焦虑心态。
　　“彩礼贷”“丧葬贷”等相关产品，虽
名为借贷，但其物化婚丧嫁娶等“人生大
事”，以刺激公众痛点为宣传方式，将大
众的情感价值许以价格标签，制造焦虑
情绪并以此牟利，不仅有诱导过度消费
之嫌，也挑战了社会底线。
  消费应是满足人们对美好生活的向
往，给人们的生活提供更多优质选择，而
不该成为部分信贷机构选择性忽视社会

责任、消费社会痛点以牟利的工具。奉
劝相关金融机构负起社会责任，不要成
为社会不良风气的“扩大器”，挣钱要

“取之有道”，而不是靠制造贩卖社会
焦虑。

  相 关 管 理 部 门 也 应 加 强 监 管 ，
“该出手时就出手”，及时叫停各种不
顾底线、损害社会公共利益、违背 公
序良俗的“奇葩贷”。
       （贾雨田、侯大明）

  退休生活原本家庭和睦、其乐融融，却被某些自媒体账号无
中生有地描述成“儿子冷漠、儿媳刻薄……生活一地鸡毛”———
近来一些无良自媒体账号杜撰老艺术家或知名人士“晚景凄凉”
骗流量谋利，要切实给予打击了。
　　 84 岁的著名演员向梅近日就无辜“躺枪”。虽然向梅和家
人多番实名举报，但面对以“百万+”浏览速度疯狂扩散的谣
言，澄清真相竟难上加难。此前，杨在葆、严顺开、王晓棠、王馥
荔等均遭遇过类似事件。
　　“晚景凄凉”为何成为这些自媒体账号的造谣利器？他们
利用人们的猎奇心理和老人对“老无所养、老无所依”的焦虑
和恐惧，刻意编造老艺术家晚景凄凉的故事，再奉送“人生忠
告”“退休金句”，诱导读者产生共鸣、分享转发，为的是赚阅读
量，更有甚者是为进一步展开诈骗犯罪行为铺路。
　　自媒体造谣如此嚣张的一个重要原因，是造谣成本过低。
即使被监管部门封号，只要换个马甲又可以“横行江湖”。网络
侵权多发，整治网络谣言需要降低不该有的维权成本，落实必
须有的违法代价。相关部门应持续加大对自媒体账号造谣和
侵害人格权益的惩治力度，让骗子在网络世界无机可乘、彻底
凉凉。
         (记者孙丽萍)新华社上海 3 月 22 日电

新新华华社社发发  刘刘道道伟伟作作


