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张伯礼：会迎来美好春天

  全国两会前夕，北京——— 新华社新立
方智能化演播室，天津——— 天津中医药大
学实验室，一场别开生面、异地同屏的访
谈开始了。
  立体动感的沉浸式场景、身临其境般
无延迟对话，在北京的主持人瞬间“穿越”
至天津中医药大学的实验室，专访全国人
大代表、中国工程院院士、天津中医药大
学校长张伯礼带来关于疫情防控的新消
息。
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两会来了，你最关心啥

初心不灭 芳华永恒

  她用热血青春，诠释了共产党人的初心
使命；她用最美芳华，谱写了新时代的奋斗
之歌。
  她，就是扶贫干部黄文秀。

  扫描二维码，
了解全国脱贫攻坚
楷模黄文秀的故事

用互动游戏讲脱贫故事，这创意“亮”了
新华网破亿爆款创意互动视频《“鬼先生”和最后的女猎人》，带给玩家满满的脱贫攻坚参与感

本报记者刘小草

　　遇到野猪，你要如何选择：
　　 A. 放它一马 B. 攻击野猪
　　对于任何一位普通游戏玩家来说，这样
的选项一定不会陌生，它经常出现在各类
RPG（角色扮演游戏）场景中。
　　但你恐怕很难想象，这样的对话会和脱
贫攻坚故事有关。
　　点击选项“攻击野猪”，玩家操控的拉
祜族女猎人使出一套华丽的“滑铲”“回旋
踢”，不仅战胜了野猪，还能收获丰富的战
利品；
　　随着剧情的推进，女猎人会遭遇种种
困难，需要学习“种植技术”，以及“认字”

“养猪”“算术”“网购”等“知识技能”，提升
实力；
　　“属性值”全方位强化的女猎人，种出
一 排 排 茶 树 ，成 功“转 行 ”，游 戏 顺 利 通
关……
　　这是一款开创性的互动视频产品。它将
真人拍摄与三维场景虚实结合，使用角色扮
演类和模拟经营类游戏画面风格，讲述贫困
地区里“鬼先生”和女猎人通过“转行”脱贫致
富的故事。
　　 2 月 24日，这款由新华网推出的RPG
创意互动视频《“鬼先生”和最后的女猎人》，
在新华网首页、新华社客户端、新华社微信公
众号、B 站等平台同步播发，累计访问量高
达 1.13 亿，收获点赞无数。
　　正如许多网友所言：能玩到一款高水准
的扶贫主题游戏，居然还是国家通讯社出品，
这样奇妙的体验还是第一次。

“接地气的绝妙尝试”

　　“这就是传说中的国家队讲故事的水准
吗？爱了爱了。”
　　“好家伙，我直接好家伙！足足玩了四遍，
过完所有剧情，让我目瞪口呆。”
　　“这游戏要是出了，我氪金！”

　　“我愿称之为超级接地气的绝妙尝试！”
　　在网友的频频点赞中，创意和故事无疑
是高频词汇。
　　一个好产品是创意重要，还是故事的内
核更重要？
　　在《“鬼先生”和最后的女猎人》编剧陈凯
茵的眼中，真实才是感人的基础，也是网友认
为创意产品“接地气”的根本原因。
　　游戏中“鬼先生”和“女猎人”的故事原
型，取材于新华社两篇优秀的报道《“鬼先生”
转业》和《当幸福来敲门|最后的“女猎人”》。
　　一个是千字短文，一个是 4 分半的短视
频，两篇报道篇幅都不长，共同点是“干货”
满满。
　　“最早注意到的是‘鬼先生’，真的很惊
艳，故事有画面感，充满了戏剧冲突，就把这
篇稿子放心上了。”
  回忆起创作缘起，陈凯茵将时间追溯到
了与“鬼先生”的第一次“相遇”。
  “后来为脱贫攻坚产品撰写剧本时，我第
一时间就想到了它；在团队里分享了这篇稿
子后，大家都很认同这样的好内容，一拍即
合。”
　　为此，她和原稿记者一次次见面，聊细
节、扒素材，只为了能更深刻地理解主人公的
心路历程，理解他与扶贫干部的关系。
　　从小故事、小切口入手，主创团队将故事
中的亮点与感人之处再“提亮”并进行艺术化

“放大”。让受众在体验产品的过程中，不由自
主地体会到报道中主人公所处的困境与他们
所发挥的主观能动性。
　　“新华社是一个内容富矿，需要我们深度
挖掘。”陈凯茵说，“这两篇原作本身就很能打

动人，是整个产品的基础。”
　　仅前期策划环节，团队就花了一个月。从
确定故事和主人公，确定表现形式，分镜脚本
撰写，到绘制故事板、堪景、购买服装和道具、
细化拍摄方案，每一个环节都经历了反复
打磨。
　　“首先要体现扶贫干部帮扶、贫困群众通
过自身努力实现脱贫的过程；其次故事要有
趣，足够吸引人但又不能过于出格；再次，这
些内容还要能通过我们的技术力量实现；最
后就是成本能控制得住。所以脚本反复修
改。”导演魏文彬说。
　 　 最 终 的 作 品 ，融 合 了 两 个 人 物 的 共
性——— 如何从已经淡出历史舞台的行业顺利

“转行”，摆脱贫穷落后的命运。
　　游戏中，玩家可以选择角色，以第三人称
视角体验整个故事，在关键节点作出选择，决
定剧情走向，和主角一起体验脱贫经历。
  “脱贫攻坚离不开每个中国人的付出。”
让每一位玩家都有更强烈的参与感，从而在
剧情的选择中，不断强化对脱贫攻坚艰难的
真实体验。
　　在最后的长卷部分，团队更是融入了众
多脱贫攻坚的“真”英雄故事。一张张真实面
孔，将玩家拉回现实。
  在趣味互动中深入了解脱贫之不易，也
为游戏增添了几分“厚重感”和“人情味”。

  “爆款”背后，是创意、专业、细

节的反复打磨

　　制作这样的一款融媒产品，到底难在
哪儿？

　　“宏大议题下要不失感动！”
  “严肃中带着些许活泼！”
  “形式一定要新！新！新！”
  “只有 3000 元预算，却要有弩、有挖
掘机、有小树林？还要有真人 PK 野猪狗
熊？”
　　魏文彬用了一个“网红”词汇来总结：

“五彩斑斓的黑。”
　　他笑着解释：“现在这个词成了不合
理要求的典型。三维里有一种材质属性叫
‘各向异性’，就是可以调出五彩斑斓的
黑。”
　　办法总比困难多。
  创意和专业相结合，“五彩斑斓的黑”
也并非“痴心妄想”。
　　为了达到游戏画面的质感，他们采用
无人机、三维动画特效和真人实拍结合的
手段。无人机的跟踪功能让镜头与角色保
持相对位置，呈现出游戏常用的“上帝”
视角。
　　而对于演员和场地要求高的“上帝”
视角画面，他们则在新华媒体创意工场楼
下搭建起绿幕，由身边的同事客串出演游
戏 NPC（角色），摄像师在二楼平台上人工
手持拍摄。
  后期三维制作出部分虚拟场景，更好
地还原了故事中的情节。
　　预算有限，他们在策划环节就仔细
评估。
  “懂行的观众会发现，我们有的场景
是真实的，有的场景是真实地面结合三维
虚拟建筑和植物，有的场景完全是虚拟的
三维场景。这都是在前期策划仔细评估过
的，目的是达到最好效果的同时最省成
本。”魏文彬说。
　　“鬼 先 生 ”到 村 里 开 会 那 场 戏 ，服
装是导演托亲戚从山东老家寄来的旧
衣服，二 三 十 年 前 的“流 行”服 饰 穿 上
身，一秒“穿越”，前来客串的同事们当
场乐开了花；
  扶贫干部找男主谈话那场戏，背景里
气宇轩昂、头顶 Lv.1（等级一）的公鸡，居
然是身价百元的“真鸡”出镜……
　 　 有 趣 的 细 节 里 饱 含 着 满 满 的
诚意。
　　负责“武打戏”的“女猎人”钱琪莹，
平时喜欢健身，动作灵活，却也排练了两
个下午，才终于学会了两段充满游戏风
格的武打动作。而最终在后期“炫酷”的
动画特效加持下，女猎人成为游戏中最

“吸睛”的存在。
　　为 了 配 合 不 同 平 台 的 属 性 和 传 播
形 式 ，团 队 成 员 还 细 心 地 制 作 了 交 互
版 本 和 无 交 互 版 本 ，全 面 覆 盖 不 同 人
群的需求。
　　创新，永远在路上。
  如何让老题材焕发新生机，是面对
重大选题报道时最常见的问题。
  用“游戏”的方式活泼表现扶贫这个
重大选题的“高大上”，使其贴近受众，是
新华网用 RPG（角色扮演游戏）创意互
动视频《“鬼先生”和最后的女猎人》寻找
到的解决办法。

RPG创意互动视频《“鬼先生”和最后的女猎人》海报及游戏画面截图。 
                       图片来源于新华网

 由新华网推出的 RPG
（角色扮演游戏）创意互动视
频《“鬼先生”和最后的女猎
人》，累计访问量高达 1.13
亿，收获点赞无数
　　正如许多网友所言：能
玩到一款高水准的扶贫主题
游戏，居然还是国家通讯社
出品，这样奇妙的体验还是
第一次
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的 扶 贫 主 题
游戏

一亿人的脱贫故事｜第三集：奋斗众生
  脱贫攻坚的壮阔历程凝聚着无数人的智
慧和汗水，基层扶贫干部、致富带头人、贫困
户众志成城，勠力同心，一个个感人至深、催
人奋进的故事，展现了“奋斗改变命运”的众
生图景。
　　党的十八大以来，脱贫攻坚力度之大、规
模之广、影响之深，前所未有。
  打好脱贫攻坚战，关键在人。
  近年来，国家向贫困地区选派了大批干
部和人才，这些同志肩负重任，同当地基层干
部并肩战斗，带领贫困群众脱贫致富，用自己
的辛苦换来贫困群众的幸福，诠释了扶贫干
部的担当和情怀。
　　攻坚路上，有女承父业继续前行的勇气。
　　也有父亲，无法陪伴女儿成长的遗憾。
　　有已经到了奶奶的年龄，却依然为民奔
波的坚守。
　　也有正值青春，却定格芳华的悲痛。
　　在决战贫困的“战场”上，扶贫干部们践
行习近平总书记的要求，真抓实干、坚持不
懈，真正把让人民群众过上好日子作为自己
的奋斗目标。因为他们的到来，千难无碍。
　　“头雁”领飞“群雁”随，致富带头人在脱
贫攻坚战场上不断涌现。他们既是激活经济
的“催化剂”，更是拉动群众脱贫致富奔小康
的“火车头”。
　　扶贫先扶志，贫困群众是脱贫攻坚的对
象，更是脱贫致富的主体。只有激发他们的内

生动力，才能让脱贫可持续、致富有力量。在
这个战场上，人人都是战士。
　　微光汇聚、便是星河。
　　正是千千万万奋斗在脱贫攻坚战场上
的人们，握指成拳、聚沙成塔，才凝聚起脱贫
攻坚的磅礴力量。
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  2021全国两会召开在即，你对哪个
话题感兴趣，“居民收入”“国民教育”“住
房保障”，还是“乡村振兴”？
  快 打 开 页 面 ，点 击 关 键 词 参 与 互
动吧。
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绞刑架下精神永恒

  中国国家博物馆展览大厅里，摆放着一
件国家一级文物，它是中国共产主义运动先
驱李大钊就义的绞刑架，编号为0001。
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