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新华社记者杨世尧

  “送我走吗？现在走还来得及……”
　　元旦小长假后、石家庄出现疫情的第二天，我
爱人问是否送她回秦皇岛，她开始担心了。
　　我跟她说：等等，再等等看……
  我一边安抚她，一边整理自己的思绪。这次
疫情会像武汉时那般严重吗？如果真的在石家
庄蔓延开来，我该怎么做？
　　随后的两天，形势急转而下。1 月 6 日凌晨，
石家庄被按下了“暂停键”，采取闭环管控措施，
街道变得宁静起来，全市居民被要求居家。
　　怎样在第一时间报道石家庄的情况，是当
务之急。大量的“重磅”新闻随时都在发生、发
展，然而，分社人员有限，多数记者被封闭在
家中。
  我们报道什么？报道的重点又是什么？这些
都考验着我对新闻的把握能力。同时，作为分社
摄影负责人的我，还必须统筹协调其他同事的
分工，让大家团结协作共同面对这次疫情报道
的“大考”。
　　人虽然暂时不能外出采访，但信息是畅通
的。于是，我便开始积极联系各新闻口线，询问
是否有能出去的同事，了解最新动态，并组织能
外出的签约摄影师积极投稿，对传回来的稿件
进行统筹整理。

　　随着疫情越来越严重，看到同事们奋战在
一线，各尽所能发回最新动态，我越来越按捺不
住内心的冲动。
　　1月7日，我所住的九里庭院小区业主群里
通知大家按照楼号开始有序做核酸检测。看到
这个消息后，我戴上口罩，拿起相机和无人机就
下楼了。
　　下楼后，我拍下了几张医护人员给居民做
核酸检测的场景，随后又在小区里用无人机拍
摄了石家庄空空荡荡的街道。稿件传回总社，心
里总算有了些许安慰。
　　1月8日，我终于能够外出采访，得以重新
审视生活了二十多年的城市。大街上空无一人，
早已没了往日的喧嚣，我来不及过多感慨，继续
前行，走在采访的路上。
　　期间，我探访过社区核酸检测，去过“火眼”
实验室、制药企业，采访过警察、快递员……印
象最深的还是对黄庄公寓隔离场所建设的
采访。

　　 1 月 13 日，黄庄公寓隔离场所开工！用
于安置新冠肺炎患者的密切接触者和次密切
接触人员。
　　当天下午，我接到建设施工单位的电话：
他们接到命令，要在正定建造隔离点，现在紧
急组织300多名工人赶赴现场开工。
　　我当即奔赴现场。当时天已渐黑，五百多
亩地，杂草丛生，大型挖掘机、推土机、铲车等
数十台工程机械正在作业，施工场地内设备
轰鸣，数百名建设者各司其职。建设者们彻夜
施工，争分夺秒与病魔赛跑。
　　用一个字形容在这里给我留下的印
象：快。
　　快，太快了！
　　我第二天早上五点多再次赶到现场的时
候，昨天灌木丛生的荒地，已经成为一片平地。
工人们操控设备继续进行硬化地面、吊卸板
房、5G信号、配套设施同步搭建……
  我跟同行的同事约定各自采访后回原位

集合，仅采访两三个小时后，有位同事便无法
依据建筑物找回原位了：他几乎迷路了——— 这
里的建设速度就是这样快得惊人。
　　接下来的几天，我持续关注着黄庄公寓
隔离场所的建设动态。１月15日那天，我照例
用无人机拍摄施工现场。无人机降落时，云台
下面卡了一粒砂砾，找不到合适的工具将它
拨出来。
　　后来，我在身后的物料堆里看到了一小
盘细铁丝，便将铁丝拿到采访车前，准备抠掉
云台上的砂砾。
　　“喂！干什么的！拿我们铁丝儿干吗？”一
个大哥从旁边的车上蹦下来问道。
　　我急忙解释自己不是小偷，只是借用
铁丝剥离卡在无人机云台上的砂砾，没想
到被负责任的工作人员当作小偷闹了一场
乌龙。
　　一天采访下来，我全身沾满了土沙，口
罩、衣服都是脏的。回家后，家人边给我拿毛
巾掸土，边打趣说：当记者也不容易啊，在外
采访回家还要受“鞭笞之刑”。
　　我往沙发上一靠，浑身酸痛，满身疲惫不
想动。但是，一想到建设者们不分昼夜地奋战
在工地，疲劳感立刻消失了。
　　这个世界哪有什么岁月静好，有的不过
是一群凡胎肉体心中凝聚着的爱与责任，用
血肉之躯筑起的“铜墙铁壁”。
　　为了更加生动地展现建设者们彻夜奋战
抢工期的画面，我和同事相互配合，用图片和
视频互补的镜头语言来宣传他们不分昼夜奋
战的场景。
　　到 19 日，短短一周内，我亲眼见证了黄
庄公寓隔离场所从无到有、从粗陋到初具规
模，再到首批606套隔离房和配套设施交付
的完整过程。
　　世上本无神笔马良，没有什么能够一笔
即成。是建设者们每天休息不到3个小时，通
宵达旦抢工期，挥洒汗水合力施工，让滹沱河
岸边的这片空地变了模样。
　　他们也会疲惫、也会害怕，但是不曾有半
分退缩。时间不等人，病毒不等人，是这些“基
建狂魔”们加班加点用“中国速度”不辞劳苦
地“倍速播放”。
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“中国速度”，让记者采访两三个小时后就“迷路”
我用镜头记录石家庄建设隔离房的“倍速播放”

如何用 3 分钟向“歪果仁”讲好中国脱贫故事？
记者探访创作团队，为你揭秘短视频《一杯咖啡里的脱贫故事》是如何炼成“爆款”的

  扫描二维码，一起见证
抗疫中的“中国速度”

国家相册：风正一帆悬

  近代中国第一只股票，为何规定
不能售予洋人？一种现在很少见的五
分钱纸币上的客轮，有什么来头？这
艘名叫“海上世界”的客轮，又是如何
见证历史？
  这些故事背后，是一家跨越三个
世纪的民族企业。时代浪潮奔涌，它
一次次奋力突围，百余年兴衰荣辱，
折射国运跌宕起伏。

  扫 描 二 维
码，一起走近那
些悲壮的、英勇
的、澎湃的过往

高光时刻：冲刺，中国！

  扫 描 二 维
码，回忆这些热
血沸腾的时刻

  2022年冬奥会越来越近了，以
往的这些高光时刻，你一定记得。

石家庄黄庄公寓集中隔离场所工地现场，13日还是一片荒地，19日已准备交付房屋地面。
                            新华社记者杨世尧摄

融媒选粹

本报记者王若辰、赵允智、韩晶晶

　　如何用3分钟，向五洲四海、背景各异的
人们，讲清中国扶贫的案例？
　　怎样的短视频，能在全球获得超 4 亿点击
量，连续两天“霸屏”纽约时代广场巨幕？
　　团队的作品，被中联部、外交部发言人以
及10余位外交官接连点赞，是种怎样的感受？
　　《一杯咖啡里的脱贫故事》这部“圈粉”
无 数、尤 其 在 海 外 社 交 媒 体 广 泛 传 播 的 短
视 频 ，是 如 何 炼 成 的 ？中 国 脱 贫 故 事“ 出
海”，又经历了哪些“乘风破浪”？新华每 日
电 讯 记 者 探 访 创 作 团 队 ，为 您 讲 述“好 故
事”背后的故事。

舍弃“完美素材”，不讲“大道理”

大数据帮助咖啡“战胜”枸杞？

　　《一杯咖啡里的脱贫故事》是一部用动漫
形式讲述中国脱贫故事的外宣作品。视频以
咖啡为媒，从人们手中常见的这杯饮品出发，
用蒙太奇式镜头，将观众带到全球阿拉比卡
咖啡豆十大种植基地之一——— 云南普洱。
　　有点惊讶？普洱不只有茶？接着看视频：
　　仅仅在云南普洱，2020 年就有约 60 万人
脱贫，这相当于卢森堡全国的人口总数，普洱咖
啡功不可没。“有了配套的智能自助咖啡机，确
保每杯咖啡收入的五分之一直接打入云南咖农
账户。”“每销售 1600-3300 杯咖啡，就能帮助
一名咖农脱贫。”……
　　删繁就简的案例，迅速勾勒出中国产业扶
贫、消费助农等一系列减贫措施。
　　“其实在案例选择上，我们舍弃了好几个很
好的素材。”创作团队介绍，忍痛舍弃的素材包
括云南帮助老挝通过咖啡豆种植取代罂粟种
植，使人民脱贫致富；来自美国、活跃于B站的

“网红”美食博主郭杰瑞，将普洱咖啡卖到了美
国，还创立了品牌；星巴克也使用普洱的咖啡
豆……
　　为什么要舍弃这些“完美素材”？只因创作

团队想更贴近普通人的视角，让每一位作为
“普通人”的受众感受到一杯“平平无奇”的
咖啡，如何与远方一位咖农产生奇妙的联系。

“虽为外宣，但我们不讲‘大道理’，也不讲国
与国之间的宏大课题，通过动漫‘趣说’‘数
说’脱贫故事，植入式地为全球减贫事业提供
中国智慧和中国方案。”这是团队的共识。
　　这样的视频，可以说是“柔性外宣”佳
作，将中国共产党关于脱贫攻坚的重要论述
和“中国减贫学”的重大成就，不露痕迹地融
入国外受众熟悉的一粒粒咖啡豆中。新华社
研究员评价：“小切口，大主题。不着一字，却
处处传递着‘以人民为中心’的发展思想。”
　　以咖啡为切入口，是大家“拍脑袋”想出
来的，还是因为团队里有咖啡爱好者？
　　“咖啡这个点子，是大数据告诉我们的。”
团队成员笑着说。
　　这部短视频是新华社中国搜索“中国
好故事”数据库与“复兴路上工作室”联合
制作出品的。“中国好故事”数据库通过对
国外搜索引擎反向爬取，同时借助大数据、
云计算技术进行数据分析，运用知识图谱
技术深挖数据间的关联，筛选出了几个海
内外受众搜索量大、关注度高，又和扶贫事
业 息 息 相 关 的 词，除了“咖啡”，还有“枸

杞”。
　　经过进一步数据分析，海外社交平台与

“枸杞”相关联的，多偏向于“美容面膜”“神秘
浆果”“营养早餐”等网红领域，垂直度较高，
不如咖啡那么高频消费、中外普及。大数据就
这么帮咖啡占据了“C 位”。

左手梵高，右手水墨

  用视频讲故事和火箭升空有

什么共通之处？

　　出色的视觉效果，让这部短视频深受网
友喜爱，那么“高颜值”是如何炼成的？
　　“用视频讲脱贫，本质是数据可视化。一
来生动形象，易于大众接受和理解；二来有数
据支撑，可信性强。”创作团队说：“把这两方
面‘发扬光大’，就是我们要做的。”
　　视频使用了分屏互动的视觉语言，左侧
用梵高变体画风，代表咖啡遍布全球的饮用
者；右侧则用水墨淡彩画风，次第展现颇具少
数民族特色的梯田、篝火，背着背扇式婴儿襁
褓、穿着民族服饰的云南咖农，润物无声地

“植入”中国文化符号。“马卡龙配色”和“中国
风韵味”碰撞出既冲突又和谐的美。
　　视频中，淡棕色的咖啡和乳白色的奶泡

还幻化成了阴阳鱼图，通过“黑夜是阴，白昼
是阳，彼此存在差异，却又和谐共生”的旁白，
加之“梵高风”的金发女郎与“水墨风”的云南
咖农同屏举起咖啡“干杯”，将全世界的咖啡
爱好者和中国的减贫事业联系到一起——— 为
你我的生活增添味道的咖啡，也能让远方咖
农的生活更美好。
　　“咖啡”这个中外“通吃”的生活化元素，
既是小切口，又是穿针线，时空随着咖啡豆流
转，连接起咖农和消费者、脱贫和“造血”。
　　团队的编剧、原画师、执行导演、制片前
后共迭代制作了3版分镜头脚本、4版美术画
稿、3版动画成片，以及8个多语种的版本，近
50张逐帧手绘图。在视觉创作过程中，小切
口代入、强文化吸引、注意力聚焦、人格化共
情“四大法则”成了团队的法宝。
　　“咖啡扶贫”成了“爆款”，依葫芦画瓢再
做个“红茶致富”，是否也能火呢？
　　团队对此很清醒——— 就好比军事演习，
安装自动控制装置的火箭升空后，能实时监
测数据、调整参数，直至命中目标。实战中的
经验是必备的“作战工具”，但也需不断通过
大数据挖掘、分析等进一步升级“武器装备”，
不断从创意到策划找到更精准、更能引发共
鸣的故事点、故事线和叙述方式。
　　视频做好后，团队还邀请了不同国家的
人参加观片会，实时记录他们观片过程中的
表情、反应、评论等，以“路人甲”“如初见”的
反馈与意见，完善这部视频。“其实不管东方
还是西方，不管来自印度洋还是地中海，人心
都是相通的，能让人哭、让人笑的，都是一样
的东西。”团队成员说：“能抓住这个内核，故
事怎么讲都是好故事。”

海内外阅读量超 4 亿，视频出道即“带货”

  被一众“大 V”点赞好评，团队

为何直呼“遗憾”？

　　2020年11月23日，我国832个贫困县全
部脱贫。四天后的27日，《一杯咖啡里的脱贫
故事》正式推出，为中国打赢脱贫攻坚战献
礼。在新华社海外社交媒体首发后，这部视频
的国内外阅看和互动量达4.13亿次，其中国
外主流社交平台自然浏览量超1亿；在国内
更是横扫各大平台的头条、热榜，“霸屏”了大
家的朋友圈。
　　不少海外网友在评论区表达对“阴阳鱼

图”的强烈兴趣，还有来自东南亚国家的网友
自发做起“科普”。国内也有很多网友感觉“被
科普”了：原来只知普洱茶，不知普洱好咖啡！
　　从后台数据看，视频播发后，“云南咖啡”

“普洱”“咖啡扶贫”等词的搜索量都出现了大
幅上升。
　　还有非洲等地区的网友像是找到了“他山
之石”：“这种扶贫模式我们也可以借鉴！”“建
议推广！”“我要转发到朋友圈，让更多人看
到！”
　　评论区还“炸”出不少茶和咖啡的“铁粉”，
大家热烈地讨论自己爱茶多一点还是爱咖啡
多一点。也有人为团队打Call：这个视频好好看
呀，点赞！
　　影响还在继续。当地时间今年1月15日，15
秒精剪版的《一杯咖啡里的脱贫故事》在美国
纽约时代广场巨幕播放，相关报道在美国、英
国、日本以英语、日语同时发布，被170多家海
外主流媒体、门户网站等转载落地。
　　创作团队一直希望这部视频能赢得“Z 世
代”用户，没想到还“俘获”了一众“大 V”：中联
部发言人胡兆明，外交部发言人华春莹、赵立
坚，中国驻南非大使陈晓东等 10 余位外交官
接连“转赞评”；卢旺达驻华大使、巴西驻华使
馆参赞等外国驻华使节表达高度评价；中国驻
美国、肯尼亚、南非等多个使领馆的脸书、推特
官方账号转发。
　　被一众“大V”点赞好评，团队成员有何
感受？
　　“说实话，我们有些遗憾！”团队成员说：

“原因不在‘大V’，而在我们没有将商务团队前
置。”
　　原来，出于对“单纯讲好一个故事”的执
着，团队没有设置“带货”环节，结果视频火了，
好多网友在评论区“求购买链接”。“如果真能
把视频传播的‘转赞评’转化成消费扶贫的‘买
买买’，那是结结实实的助农惠农啊！”团队复
盘时反思，由于经验、预估不足，没能“破壁”商
务圈，是一大遗憾。
　　不过，这部视频也完成了自己的核心使
命。新冠疫情在海外肆虐，国际舆论场上有着
不友好的微妙氛围。《一杯咖啡里的脱贫故事》
有效对冲了部分西方媒体对中国扶贫政策的
歪曲和质疑，得到了绝大部分国外网民的正面
反馈。
　　“我们要继续把中国好故事，讲到国内外
网友的心里。”这是团队共同的心声。

  扫描二维码，一起看咖
啡里有怎样的脱贫故事


