
钟昊熹、程瑛、周锦帅、程婧、丁新珂、张帅

　　“46 分钟，我居然用手机流量看完了，太震
撼太感动了。”（微信用户：一根坏萝卜）
　　“太棒了！带着九岁的儿子一起看的，进行
了一次‘用数据说话’的爱国教育。”（微信用户：
Aminta·燃）
　　……
　　数十万真情感言和鲜活评论，是网民送给

《太空的见证》创作团队最好的新年礼物。
　　告别 2020 年之际，新华社卫星新闻实验
室推出国内首部卫星新闻纪录片《太空的见
证》。上线 72 小时，系列产品全网传播量突破
10 亿次、互动量超千万次，转载转发突破 8000
家次，形成一次“现象级”传播。
　　短视频时代，一部长达 46 分钟、反映“三
区三州”脱贫攻坚的主旋律纪录片，为何让用户
如此动容？

“院线品质”创新主题报道

　　这是人类历史上规模空前、力度最大、惠及人
口最多的脱贫攻坚战。如何记录这一“人间奇迹”？
　　“三区三州”脱贫攻坚主题确定之后，新华
社相关领导提出，打造一部以卫星为主视觉的
新闻纪录片，尝试用新技术新创意升级主题报
道视听体验。
　　依托媒体融合生产技术与系统国家重点实
验室科研成果，创作团队融合运用卫星遥感、航
空测绘、三维建模、基于真实地理信息的科学数
据可视化等多种技术手段，将来自深度贫困堡
垒“三区三州”的 9 个小故事，以“一镜到底”式
的长镜头语言，无缝融进“扶摇天地间”的视觉
整体设计之中，给广大观众带来了一场大时空
感知、全景式记录、沉浸式体验。
　　 12 颗卫星拍摄数百张遥感影像、10 万张
无人机影像数据合成的 6 个航空测绘模型、33
个三维建模……这些数据技术，是创作团队打
造全新效果的基础。
　　西藏墨脱公路穿山越岭、新疆策勒绿洲神
奇“握手”、新疆柯坪 3 万亩新增农田、云南怒
江森林“伤疤”修复……一系列新发现，也只有
通过空天视角才能观察、捕捉，很多网友看了以
后直呼，“不考虑出一组壁纸吗？”“节奏和转场
实在太好了”“国产纪录片的镜头终于不土了”

“赶紧拍下一部”。
　　运用卫星遥感等技术，地球尺度上的昼夜
轮转、风云变幻、荒漠寥廓、冰湖沉寂，都成为中
国脱贫攻坚决战决胜的宏大背景。视野之变、视
听之变，让用户可以通过生理感官，具象感受发
生在“三区三州”大地上那些抽象却又真实的

“大地史诗”“人间奇迹”，其穿透力和感染力绝
非文字描述可以比拟。
　　在音乐表达上，创作团队与专业团队合作，
按电影标准为全片创作原创配乐，以交响乐打
底，融入民族音乐元素、旋律结构创新、和声色
彩运用、音乐调性转换、独特音色变化等声音手
段，呈现出符合中国人文情怀、哲学思想和审美
偏好的音乐语言，让新闻产品更具完整性，更有
感染力。

　　有地理高度，更要有思想高度

情感温度

　　项目总策划刘思扬反复要求创作团队，
既要有站在 60 万米高空看山河变迁“是什
么样”的地理高度，更要有站在“天安门城楼”
想决胜脱贫攻坚“为什么能”的思想高度，还
要有走进人心、打动人心的情感温度。
　　从太空看大地变迁不难，难点在于如何通
过眼见为实的直观景象，串联起地上变化和人
物故事，更深刻揭示巨大变迁背后的密码和逻
辑。项目启动之初，创作团队就着手梳理党中
央有关精准扶贫，特别是“三区三州”脱贫攻坚
的重大政策、重要论述，从中抽取有关信息和
线索，并与地理点位、人物故事结合起来。
　　在后期制作中，团队穿插运用总书记原
声、受访对象同期声、画外解说等多种手段，实
现声画融合，力求生动反映中国共产党精准施
策、带领人民持续奋斗的伟大实践，深刻揭示
创造人类减贫史上中国奇迹背后的思想逻辑。
　　很多观众感叹，从太空看地球的效果实在
太震撼了。然而，更能打动人心的，依然是人的
故事、人的面容。作为一部融汇科学视角的纪
录片，《太空的见证》要兼顾震撼与动人，就要
将空、天、地、人融为一体，通过新技术实现从
60 万米高空，到人物个体命运的融合贯通。
　　跟随卫星从太空看“三区三州”，观众在
领略大美自然、品味沧海桑田的同时，也能亲
眼目睹、如临其境地体验脱贫攻坚带来的“星
球变化”，这种前所未有的直观感受和震撼体
验，更容易给人以信服感，引发共鸣共情。
　　很多用户留言：在目不暇接的视觉冲击
下看完全片，担心“进度条”，希望多看一会

儿。不少用户感叹：“好家伙，还以为是超级
壁纸”“每一帧都是屏保”。B 站网友发弹幕
说：“看着看着就流泪了，谁能人定胜天，唯
我中华民族”“看完感觉自豪骄傲感动，比这
更多的是信心，对未来生活的信心”“看到开
头我就激动得颤抖了，我们有多棒？我们叫
中国！”

融合传播让大流量充盈正能量

　　一部好的纪录片，要有品质、有流量，也
要有口碑。《太空的见证》上线之前，创作团队
反复思考：碎片化、浅阅读流行时代，这么正
这么长的一部视频，用户会不会“买账”？有没
有耐心看？
　　融媒体时代，三分靠制作，七分靠运营。创
作团队将产品运营摆在重要位置，统筹各类平
台，吃透平台调性，把握传播节奏，配合主片上
线，综合运用话题式、交互式、碎片化等融合传
播手段，努力提升产品传播力影响力。
　　围绕主打产品，运营编辑协同创作团队
进行多元加工，制作预告片、海报、短视频、微
博微信推文、报刊网文、抖快微视频、视频彩
铃、彩信、5G 富媒体消息等多种衍生内容，
形成产品矩阵，覆盖线上线下 17 类传播终
端，形成一体化发布体系。
　　在传播策略上，摒弃以往“排浪式”宣发
手法，抓住关键点位撬动网络流量。预热阶
段推出一分钟预告片，设置#卫星见证脱贫
奇迹#话题，邀请正能量艺人转发推荐，将宏
大主题与流量热度结合，营造线上热度。
　　纪录片主片以新华社客户端为首发端
口，在微信、微博等主账号梯次发布，进而通
过聚合平台、视频平台、直播平台等扩大线上

覆盖面，通过电视台、户外大屏等渠道覆盖线
下场景，借助社交平台、知识问答、“二次元”
社区实现互动传播。
　　此外，利用移动通信网直达用户优势，以
多元加工生成的视频彩铃、彩信、5G 富媒体
消息、音乐等多种产品，覆盖移动、电信运营
商线上传播渠道。向“现场云”用户、地方电视
台和县融用户、相关省区市户外大屏推荐
展播。
　　随着梯次发布，产品以高品质的制作、影
院级视听享受、创新的表现手法，迅速得到用
户认可。融合运营撬动了口碑传播，国务院扶
贫办、共青团中央、航天科技、中科院空天院等
上百个“蓝 V”“大 V”推荐转发。
　　有网友在知乎开设话题，讨论“如何评价
中国首部卫星新闻纪录片《太空的见证》”。微
博、微信、B 站，甚至豆瓣等非传统新闻传播平
台，也涌现出一批脱贫受益者、扶贫干部、相关
地区行业人士发表的真情感言。有网友提出热
切需求，希望《太空的见证》成系列、专题化，进
校园、进课堂，期待出背景音乐专辑、出壁纸、
出 VR 产品，希望有多语种版本在海外传播。
　　这些用户反馈与热情期待，是对创作团
队的莫大肯定，更是一种鞭策激励。始终保持
内容定力，不断创新技术手段，是新华社卫星
新闻实验室的使命与价值。创作“更有趣”的
内容、做“有意义”的传播，是我们融合创新路
上不懈的追求。

扶摇天地一镜开，山河巨变入画来
中国首部卫星新闻纪录片《太空的见证》创作记
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网友评《太空的见证》

  这几年脱贫攻坚成果，是肉眼

可见的。我妈妈的老家，每一个贫困

户都有指定的扶贫干部。我爸爸的

同学参与精准扶贫，一年里有一半

多的时间都是在山村里。我老公老

家的贫困户，家家都养了牛羊，两三

年过去了，逐渐养成了规模。每次看

到这些信息都很泪目，我们生活在

一个伟大的国家！

安之念之的小故事

  利用通勤时间看了一会儿。种

了草果以后贫困村的变化，那些数

字看上去好像微不足道，但是配合

画面和旁白真的好振奋人心。高中

时上思政课，只是单纯背诵退耕还

林的重要意义，但看了卫星图像后，

才真正深刻理解了。真的太了不

起了！

梨味焦糖布丁

五啊姐姐

  认真看完了，不得不说之前对

三区三州的状况了解甚少，感谢有

这么个机会能通过卫星很好地了解

当地的各种艰难，看到当地居民生

活的大改变。

妥妥

  考上大学不易，从乡村考上大学

更不易，深深为妥秀英喝彩！“农村女

孩，像你一样，考出来不容易”，看到

这一刻，泪流满面。希望更多的农村

女孩坚持住，贫困终会被克服，坚持

下去，我们都有美好的明天。

B 站弹幕

  “看完感到自豪、骄傲、感动，

还有更多的信心，对未来生活的信

心！”

　　“脱贫只是开始，未来会越来

越好。”

　　“只有国家队才能做出这样的

大片！”

　　“感觉如果电影院放这部纪录

片，我绝对会花钱看。”

　　“不过瘾，期待下集！”

　　“我能做的恐怕也就只有让更

多人知道这部纪录片。”

　　“我不喜欢说教，但这种实打

实的把所有人都看得见的证据扔

到脸上的方式，请多来点！”

   扫描二维码，观看
中国首部卫星新闻纪录
片《太空的见证》，让 12
个卫星带你观察人类减
贫史上的中国奇迹。

灵狐不蹲

  就该这样讲好我们的故事。以

后，我们要继续讲，光明正大、敞敞

亮亮地讲。讲得漂亮，讲得精彩。

有多少国家，想做却做不到；有多少

国家，甚至连想都不敢想。这就是

奇迹。努力的奇迹，坚持的奇迹，奋

斗的奇迹，刻苦的奇迹……
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