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广 告

  “四面青山花万点，缓风摇橹出池州”。池州，

位于安徽省西南部、长江中下游南岸，是一座建市

仅 20 年的“山水新城”，也是一座饱含江南温婉情

愫的“千载诗城”。市域面积 8399 平方公里，人口

162 万，是中国优秀旅游城市、国家园林城市、国家

森林城市、中国人居环境奖城市。

  自 2016 年被列为首批国家全域旅游示范区

整市创建单位以来，池州市紧扣“文化名市”“旅游

兴市”发展定位，以皖南国际文化旅游示范区建设

为主线，以全域旅游创建为抓手，加快融入长三角

一体化发展，全力推动文化旅游高质量发展。

2019 年接待国内外游客 7043.2 万人次、旅游总收

入 776.5 亿元，连续 8 年保持两位数增速，旅游接

待数据始终位列全省第一方阵。

全市统筹，景城联动增动能

  池州大地起伏浩渺，名山秀水特色浓郁，文化

旅游资源丰富。境内分布着大小景点 300 多个，

4A 级以上旅游景区 19 家。有世界地质公园、国

家 5A 级旅游景区——— 九华山，有国家野生动植物

自然保护区——— 牯牛降，有“中国鹤湖”之称的国

际重要湿地——— 升金湖，还有“牧童遥指”的“天下

第一诗村”——— 杏花村……数不尽的山水洞景观

各彰其妙、气象万千。如何将散落大地的“珍珠”

串联擦亮，成为摆在池州人民面前的一道“必答

题”。正当此时，国家全域旅游示范区整市创建、

皖南示范区核心区建设以及长三角中心区城市等

多重利好政策组合叠加，为池州全域旅游高歌猛

进吹响进军号角，全市上下以更大的决心、更精准

有力的举措朝着从旅游资源大市向旅游产业强市

转身挺进。

  未雨绸缪，布好体制机制先手棋。池州市历

届党委、政府“一张蓝图绘到底”，成立市委市政府

主要领导任双组长的高规格领导小组，出台《关于

将旅游业培育成为战略性支柱产业的实施意见》

《关于加快实施“文化名市”发展战略的实施意见》

《池州市融入长三角一体化发展行动方案》等政策

文件，编制《池州市全域旅游发展规划》，形成了“1

+4”规划体系。

  对症下药，下好联动发展制胜棋。按照“大九

华”发展理念，统筹推进规划、营销、产业、服务、治

理“五个联动”，协同打造“文化山、生态山、文明

山”新名片，加快构建形成“主城区、环九华山、石

台三点支撑，多板块协同”的全域旅游发展格局。

夯实基础，共建共享促提升

  池州区位优越，是“皖南国际文化旅游示范

区”的核心区，安徽省“两山一湖”旅游区、浙皖闽

赣国家生态旅游协作区的重要组成部分。如何将

区位优势转化为发展优势，结合自身特色打造“差

异化长板”，是全域旅游示范区整市创建和打造长

三角重要旅游目的地城市过程中亟待解决的问

题。“所当乘者，势也；不可失者，时也。”在长三角

一体化纵深推进的大背景下，池州借助产业发展、

公共服务、文旅融合、乡村振兴四大抓手，实现全

域旅游再上台阶。

  补齐短板，做大做强文旅产业。突出特色文

化传承和生态环境优势，以九华山为核心，打造

“众星拱月”文旅项目爆品矩阵。建立总规模 2000

多亿元的全要素文旅产业项目库，建成杏花村文

化旅游区、天下粮仓 1949 主题文化游览园、九华

山莲花小镇等一批重大文旅项目，初步形成环九

华山产业集聚区和沿秋浦河风景走廊。

  全面提升，做实做优公共服务。“铁公机”通达

长三角主要城市，“4 小时经济圈”覆盖长三角、珠

三角、京津冀地区等特大城市群。池黄高铁池州

段、G3W 德上高速全面开工建设。初步建成市县

两级“一主三辅”扇形旅游集散中心，“池州智慧旅

游云平台”上线投入运营，智慧管理、智慧服务全

面升级。

  深度发展，做精做全要素供给。借助“文化+”

推出新产品，《青阳腔》登上央视 2019 年新年戏曲

晚会舞台，国家非遗项目池州傩戏《千年傩》赴韩

国、长三角演出，池州国际马拉松晋升为中国田径

协会“金牌赛事”，九华山风景区入选国家健康旅

游示范基地。九华养心之旅等 18 条精品、乡村、

红色旅游线路深受游客喜爱。

创管结合，全民参与谋发展

  池州人民质朴热情，对家乡好山好水有着无

与伦比的自信，他们自发当起了“一池山水·千载

诗城”的“营销专员”，开启了“党政统筹、行业主

动、区块联动、企业联手、全民参与”的“大营销、强

治理”新篇章。

  流量为王，打响旅游目的地品牌形象。“花开

四季·诗韵池州”主题赏花会“四花”争艳，“趣游池

州抖音挑战赛”“池州味道短视频大赛”近亿人次

参与、爆点不断。常态化疫情防控期间，借助“云

上营销”手段，“一池山水·千载诗城”形象广泛传

播。池州“十佳民宿”“十大金牌小吃”“十大特色

餐馆”等“十大”系列品牌宣传，让游客在市井的烟

火气中望得见山、看得见水、尝得到风味、记得住

乡愁。

  治理为本，保障旅游目的地文明安全。始终

把文旅市场秩序作为产业发展的“生命线”，积极

营造良好的文旅消费环境。常态化开展文化旅游

市场秩序检查，建立“红黑榜”制度，“池州旅游志

愿者”成为池州一道亮丽风景。

  阳光不燥、微风正好。池州旅游在秋高气爽

的祥和美好中，心怀建设长三角重要旅游目的地

的愿景，乘势而上，起而行之，扬帆驰行，会客长

三角！

           （池州市文化和旅游局）
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