
本报全国代印城市：北京 、上海 、天津 、杭州 、金华 、宁波 、福州 、南京 、济南 、武汉 、西安 、成都 、郑州 、哈尔滨 、长沙 、贵阳 、广州 、南昌 、重庆 、合肥 、兰州 、银川 、昆明 、南宁 、沈阳 、长春 、太原 、石家庄 、乌鲁木齐 、呼和浩特 、海口 、拉萨 、西宁 、青岛 、喀什 、无锡 、徐州 、台州

2019 年 11 月 12 日

星期二
责任编辑
孙 侠

评论·融媒

新华社记者潘晔

“双 1 1 ”到今年正好是第 1 1 个年头 。
此间，消费对经济增长贡献率达到 76 . 2% ，
消费连续 5 年成为中国经济增长的第一拉
动力。11 月 11 日从日历上的一个日期，具
象为一个消费符号。从这个符号，我们看到
持续畅旺 11 年的中国消费水平，看到不断

升级的中国消费能力 ，看到更加创新、包
容、开放的中国消费市场。

11 年“双 11 ”，“淘便宜”变成“淘美
好”。曾经，网购是便宜的代名词，我们在网
络上通过海量货物比价，寻求价格洼地商
品。翻看历年购物清单，我们发现自己在意
的不只是商品的实用价值，还有其文化底蕴
及情感联系。11 年“双 11”，蕴涵着我们对
美好生活的期许，映射出我们理想生活的
模样。

11 年“双 11 ”，“淘中国”变成“淘世
界”。即便全球消费市场疲软乏力，中国消
费市场依然充满活力。节节攀升的中国内
需成为拉动全球经济的“发动机”。在开放

政策下，中国积极扩大进口，消费市场迎来
黄金发展期。今年，“双 11”更是与进博会
无缝对接，全球一线大牌云集于此，品质消
费成为主流，“中国购买力”撬动全球。拥
有巨大消费潜力的中国张开手臂，欢迎世
界共享。

11 年“双 11 ”，消费从未降级，只是
趋于理性 。中国消费市场汹涌递进 ，一
线城市消费趋于克制与理性 ，三四线城
市消费延续火热与繁荣 ，下沉市场正在
成 为 众 商 家 角 逐 的 新 赛 道 。今 年“ 双
11 ”天猫新增用户中超过 70% 来自下沉
市场 ，京东自称今年的小目标是触达超
5 亿下沉市场用户 。消费者对商品与服

务的需求都在进阶 ，整体消费市场在健
康增长。

1 1 年“双 1 1 ”，描摹出中国消费在
供 给 侧 持 续 发 力 的 活 力 。线 上 线 下 加
速融合 ，传统消费焕发新生 ，供应链与
科 技 赋 能 ，新 消 费 、新 零售潜 力 可 期 。
面对海量市场 ，“双 1 1 ”一手搅动存量 ，
一手激活增量 ，消费的拉动力在中国经
济 版 图 中 不 断 崛 起 ，有 力 托 举 中 国 经
济 ，为全球电子商务发展提供来自中国
的经验 。

11 年“双 11”，我们用我们的购物车，
见证了中国奇迹。
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11 年“双 11”，购物车里的中国奇迹
新华融媒选粹

70 年成长，70 年辉煌。
70 年来，人民空军从无到有，从弱到强，从初创时

的单一兵种到现在的多兵种，从武器装备东拼西凑，发
展到以自行研制生产为主……

今天，在新的历史起点上，人民
空军不断高飞远航！

■■你你知知道道吗吗？？它它们们默默默默守守护护

祖祖国国蓝蓝天天 7700 年年

扫描右侧二维码，观看新
华社长图《你知道吗？它们默默守
护祖国蓝天 70 年》，了解人民空军
武器装备“进化”史。

■■希希腊腊的的这这个个港港口口成成为为共共建建

““一一带带一一路路””的的典典范范

雅典市中心西南方向大约 8 公里的地方——萨罗
尼科斯湾畔，坐落着希腊第一大港比雷埃夫斯港。自
公元前 400 多年建港以来，它就是
希腊的重要港口。

扫描右侧二维码，观看新
华社视频《希腊的这个港口成为共
建“一带一路”的典范》。

巴西利亚是巴西联邦共和国首
都，有“世界建筑艺术博物馆”的
美称。

■■记记者者带带你你看看巴巴西西利利亚亚

扫描右侧二维码，观看新
华社视频《新华社记者带你 360 度
看巴西利亚》。

本报评论员黄筱

10 日第二届中国国际进口博览会完美
收官 ，1 1 日凌晨零点中国人“原创”的“双
11”购物节大幕开启，从进博会到“双 11”“无
缝对接”，展示了中国从“世界工厂”到“全球
市场”的转型，14 亿中国消费者对美好生活
的需求，不仅给中国经济增长带来深厚动力，

更成为全球经济发展的新动能。
“中国市场这么大，欢迎大家都来看看。”

开放的大门让世界各国看到中国市场蕴含的
巨大机遇。累计意向成交 711 . 3 亿美元，是今
年进博会交出的新成绩；230 多家企业签约报
名第三届进博会企业展，体现了其吸引力和
国际影响力持续提升。

进入第 11 个年头的“双 11”则是这份魅力
的延续，不少“进博尖货”在亮相展会的同时，
第一时间入驻天猫、京东、苏宁等电商巨头的
跨境平台，为的就是赶上“双 11”购物狂欢节。

从线下走向线上、从海外走进中国，“首
店”“首发新品”“首推新服务新模式”等通过

电商平台在中国市场落地，把更高质量的产
品和服务带给中国消费者，强大的内需市
场、高效的数字化通路和良好的营商环境，
把一年一度的进博会扩展到 365 天。

中国消费需求正从注重数量增长向
追求品质生活加速转变 ，新消费趋势、新
消费领域涌现，澎湃着中国人消费升级带
来的新动能。魔术吸油烟机、能写诗绘画
的人工智能、会飞的汽车等全球“黑科技”

产品在进博会上让中国消费者耳目一新，
它们刺激开拓了中国消费者的新领域，一
转身这些“潮品”就被放进“双 11”的购物
车里 ，展会上的“高精尖”变得“触手可

得”。消费者不再仅仅是在“双 11”囤货淘
优惠 ，而是更青睐蕴含新技术、引领生活
品质改变的高端化个性化商品，多元化的
消费需求正在被新供给所满足。

从进博会到“双 11 ”，体现了中国拥
有增强消费对经济发展基础性作用的沃
土和力量。开放 ，增进了世界对中国市场
的了解，也扩大了老百姓对全球产品消费
的空间。未来更活跃、更强大的国内市场
将推动消费升级提速，更好满足人民美好
生活的需要 ，同时中国将积极拥抱世界 ，
为世界经济带来更多机遇 、注入更多活
力，让全球共享中国经济的成长。

从进博会到“双 11”，消费升级的新动能正澎湃

本报记者徐剑梅

在美国首都华盛
顿，每到中午时分，只
要不下雨，道旁长椅
上总能见到西装革履
吃午餐的人，有的自
带便当，有的啃面包、

苹果或三明治。一些街心公园附近，常年停放
着一长溜售卖快餐的流动餐车，生意十分兴隆。

实际上，从日常饮食衣着上，并不容易
判断美国人的贫富 。比尔·盖茨当了多年
世界首富 ，仍会在连锁快餐店排队解决晚
餐 ；扎克伯格常年一水儿灰色圆领衫，穿得
像个普通程序员 。在美国人 ，旧货市场高
度发达 ，很多人都喜欢去二手商店和慈善
商店“淘”衣服、家具和生活用品。

美国是一个“不以谈论金钱为耻，以有能
力赚钱为荣”的商业社会，也是世界头号消费
大国。“消费主义”观念，就源于 19 世纪末“炫
耀性消费”风行的美国镀金时代。20 世纪 20
年代，美国正式进入消费社会——生产相对过
剩、需要鼓励大众消费、大规模生产非生活必
需品，以便维持、拉动和刺激生产。美国形成
消费社会和大众消费文化的兴起，是现代美国
崛起标志之一，对全球产生了巨大而持久的冲
击。对此，上个世纪很多欧洲文化精英深感失
落，认为美国大众消费文化侵蚀了欧洲传统生
活方式。

但从社会层面观察，美国消费文化其实具有
多面性。一方面，商家担忧在激烈的市场竞争中
不进则退，总在绞尽脑汁地创造新的消费模式和
消费需求，不停刺激人们追逐金钱和享乐的欲

望，把美国打造成内需巨大的“超级大胃王”市
场，使世界经济对美国国内市场需求产生一定
依赖性，这是美国作为超级大国的经济基础之
一。2017 年，美国社会消费品零售总额达
57564 亿美元，占当年美国 GDP29 .73%。

另一方面，美国消费文化又有相对简单、
节制的一面，“大众”或“平民化”特色突出。
如前所述，尽管商家针对不同消费层次，不断
细分市场和商品，打造品牌价值，但普通美国
人过日子一般都讲求实用舒适，而不是追逐
名牌。在美国，各种标准化平价连锁快餐密
布全美；手机电器一用多年，而不是动辄升级
换代，剁手式“买买买”通常发生在感恩节后
折扣最高的“黑色星期五”；年轻人中“炫耀性
消费”很少，不是流量级社会现象。

美国人聚餐，一般不会有人抢着埋单，也
很少因主人爱“面子”而点菜过多导致大量食
物被浪费。这并不是说美国人俭省，而是生活
方式和观念不同，花钱的地方不一样。比如，
很多美国人十分重视文化和艺术消费，美国各
地博物馆数量已超过星巴克和麦当劳。

美国消费文化的另一个特点是高度重视
理财。有个流传多年的段子：一位美国老太
太和一位中国老太太同时去世，中国老太太
去世前攒了一辈子买房钱，住了一天新房子；
美国老太太住了一辈子买的房子，去世前一
天还清了房贷。这段子反映了中美不同的消
费观——美国人“敢于消费，不惧未来”；中国
人手里有足够存款，过日子才安心。

但是，这样的段子其实容易起误会。虽
说“月光”是美国工薪族的常态，但近年有调
查发现，普通美国人手边甚至拿不出 400 美
元来临时应急。这不等于说美国人过日子没

算计，而是因为他们从小学阶段就接受理财
教育，重视“钱生钱”——美国银行活期储蓄
基本没有利息，定期储蓄利息也非常低，一般
美国人不会把钱存在银行，而是用于理财和
股票投资。由于信用卡体系和保险业高度发
达，急用大额现金的情况并不多见。

美国人没有“养儿防老”一说，养老只能指
望自己未雨绸缪。美国工薪族每月收入有相
当一部分都放在政府担保的养老金账户里，中
产阶层往往会另外购买商业养老保险。尽管
美国医保体系存在很多问题，但绝大多数美国
人每年都购买医保。此外，“预防胜于治疗”的
观念较为普及。受教育水平和收入越高的美
国人，越重视运动健身和健康的生活方式。

如今，越来越多的美国人比过去更重视对
子女的教育投入，他们认识到了子女拥有大学
文凭的重要性——二战后的几十年里，美国人
高中毕业就能轻松进入中产阶层，但现在越来
越艰难。不过，普通美国人没有那么强烈的名
校情结，也不会焦虑地给孩子报各种课外班。
如果不送孩子上私立学校，教育负担并不算
重，且子女升入大学后往往会打工和申请大学
贷款，尽快寻求经济自立。在美国，父母不指
望子女养老，子女也不会指望父母花光积蓄供
他们留学或买房。

不管什么社会，多数人是经济理性动物。
不少国内推崇的品牌在美国属于平价商品，
且常年打折。就记者观察，多数中国人海外
“买买买”，不是因为腰包有多鼓，而是因为与
国内售价的较大落差。对普通人来说，在现
代消费社会，恐怕只有头顶不压着养老、医疗
和教育三座大山，才能奢谈“敢于消费，不惧
未来”吧。
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