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新华社评论员

迎五洲客，计天下利。第
二届中国国际进口博览会 10
日圆满闭幕。开放合作的盛
会，吸引 181 个国家、地区和
国际组织，3800 多家企业共
襄盛举，绘出一幅中国与世界
深度交融、互利共赢的生动
图景。

特殊的时代背景，凸显进
博会的重大意义 ，展现新时
代中国深化改革、扩大开放
的坚定决心。着眼于破解世
界经济发展面临的难题 ，习
近平主席在第二届进博会开
幕式主旨演讲中把握时代潮
流 ，提出推动建设开放型世
界经济的 3 点倡议 ，宣示中
国扩大开放的 5 方面举措 ，
引发与会者的广泛共鸣和赞
誉 。中国与各方共同努力 ，
再 次 交 出 一 份 耀 眼 的 进 博
“成绩单”：按一年计，第二届
进博会累计意向成交 711 . 3
亿美元 ，比首届增长 2 3 % 。
无论是与会各国政要达成合
作共赢的广泛共识 ，还是企
业“一展难求”的参与热情 ，
或是近 400 件全球或中国大
陆首发新产品、新技术或服
务的精彩亮相 ，无不发出了
携手合作、共创未来的时代
强音。

硕果累累的进博会 ，见
证海纳百川的中国胸襟。“中
国市场这么大 ，欢迎大家都
来看看”，这是习近平主席的
真诚邀约 ，也是中国开放的
大门越开越大的生动体现 。
换名片 ，加微信 ，谈生意 ，话
合作……走在热火朝天的展
馆里，这样的场景无处不在。
一边是来自全球的优质商品和服务 ，一边是中国市
场的巨大潜力、消费升级的旺盛需求，进博会为国际
合作架起桥梁、搭建平台，不仅顺应着亿万中国人民
对美好生活的向往，也为各国发展带来了新机遇。

硕果累累的进博会，诠释中国兼济天下的责任担
当。在单边主义、贸易保护主义抬头之际，中国举办第二
届进博会，为各国提供更多市场机遇、投资机遇、增长机
遇，本身就是对经济全球化的坚定支持，是对多边主义和
国际合作的有力捍卫。当出席进博会的各国政要呼吁加
强合作，对“中国的合作和开放精神”表示感谢；当美国企
业参展数量比首届进博会增长 18% ，参展面积位居各
参展国首位；当各国企业迫不及待“预订”第三届进博
会门票，我们更加深刻感受到经济全球化奔腾向前的
强大力量，更加坚定了开放合作、共同发展的决心和
信心。

“中国国际进口博览会交易的是商品和服务，交流
的是文化和理念”。进博会不仅是经贸合作的舞台，也
是思想智慧的盛宴、文明交流的桥梁。第二届虹桥国
际经济论坛上，全球政商学研界嘉宾齐聚一堂，围绕
营商环境、人工智能、世贸组织改革、共建人类命运共
同体等话题深入探讨；国家馆里，包括中国在内的 64
个参展国的展馆交相辉映，不同文明的相知相交令人
动容；在场馆的各个角落，中国非物质文化遗产和“中
华老字号”首次集中亮相……丰富多彩的活动，将美
好的情谊深植于人们心中，绘出一幅美美与共的文明
画卷。

“上海令我惊叹，我在这里看到了中国的开放与未
来”，在见证了第二届进博会的盛况后，法国总统马克
龙如此感慨。

从黄浦江畔极目远眺，合作共赢的大潮浩浩荡荡，
中国发展的前景光明灿烂。一个改革不停顿、开放不止
步的中国，将与世界各国携手前行、同舟共济，一起迈
向人类命运共同体的美好明天。

新华社上海 11 月 10 日电
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(上接 1 版)翻开 500 多页的会刊，政策解读、新品展示、
对接签约等 380 多场配套活动引人关注；议程满满的第二届
虹桥国际经济论坛，吸引 4000 多名代表参会，为世界经济重
焕生机建言献策。

要和平不要对抗，倡导自由贸易、多边主义而非单边主
义、保护主义，正是始终坚持这样的胸襟和担当，中国坚定办
好进博会，打动了世界，点燃了赴“东方之约”的热情。

“使用关税武器和丛林法则，解决不了当前世界面临的问
题，这不是法国的选择，也不是欧洲的选择。”法国总统马克龙
道出了与会各国政要的共识。

“历史表明，无论相隔多远，只要我们勇敢迈出第一步，坚
持相向而行，就能走出一条相遇相知、共同发展之路，走向幸
福安宁和谐美好的远方。”

此刻，习近平主席两年多前的话，更加含意深远。多彩的
秋天，丰硕的果实，这是中国的机遇，也是世界的机遇。

激荡

开放作楫 创新为帆

各国经济的资金流、技术流、产品流汇入中国经济的汪洋
大海，必然会激荡出新的浪花，孕育新的机遇。

马克龙在法国国家馆热情邀请习近平主席品尝法国红酒
和牛肉食品；澳大利亚贸易、旅游和投资部长伯明翰亲自煎牛
排；很多外企高管当起了“推销员”……他们都用实际行动表
明对中国大市场的认同。

没有人愿意错过如此巨大的中国市场——“预计未来 15
年，中国进口商品和服务将分别超过 30 万亿美元和 10 万亿
美元。”首届进博会上宣布的这组数据，引人无限憧憬。

灯塔——这是法国欧莱雅集团董事长安巩眼中的进博
会。“今日的中国，已是名副其实的‘机遇之国’。”

大巴扎——这是土耳其驻上海总领事安格乐眼中的进博
会。他说，土耳其企业带来干果、饮料、日用品、家电等商品，
表达了深耕中国市场的企望。

橱窗——这是印度出口组织联合会总干事阿杰·萨海眼
中的进博会。“印度企业不仅向中国展示产品，也将印度制造
展示给全世界。”

在不同肤色、不同语言的嘉宾眼里，一个共识更加清晰：
进博会这个中国首创的盛会，正在成为全球互利共赢、共享未
来的大平台。

以开放为前提，中外携手创新前景无限——
机器人双手并用，灵敏地将面包、纸杯和塑料袋等垃圾分

类处置。
“进博会要让人有脑洞大开的感觉。”瑞士 ABB 集团亚

洲、中东及非洲区总裁顾纯元说，这套人工智能垃圾分类系统
用到了边缘计算、深度学习等多项前沿技术，华为公司为此提
供了芯片模组。

瑞士的工业积淀、机器人技术，加上中国的应用场景、数字技
术，在进博会上发生了奇妙的化学反应，这正是进博会的魅力所在。
市场在哪里，创新就在哪里。可可做的洗手粉、智能防打

鼾枕头、折叠屏手机、可监控体温的“望远镜”……一系列新产
品、新技术，成为未来发展创新风向标。

据初步统计，全球或中国大陆首发新产品、新技术或服务
391件，高于首届。

以合作为引擎，中外携手为世界经济注入信心——
“今日之行，明日之兴”——美国玛氏公司展台上打出醒

目标语。除了推出新品，玛氏还展示了数字化的创新，譬如用
人脸识别功能为消费者推荐适合其口味的专属产品。

“中国是我们全球第二大市场，是成就公司未来的最关键
驱动力。”玛氏公司总裁格兰特·里德说。

近 14 亿人口、全球最大规模的中等收入群体……顺应人
们对美好生活的向往，3 天的供需对接会上，来自 103 个国家
和地区的 1367家参展商、3258家采购商现场“一对一”洽谈，
达成成交意向 2160项，为中国消费升级“添砖加瓦”。

穿行各个场馆，“在中国、为中国”“为中国而造”“创新
未来，响彻县域”……透过参展商打出的标语，不断转型升级
的中国经济正为全球创造更多机遇。

融汇

天下大同 协和万邦

6 日中午，上海国家会展中心露天展区里，直径 10 米的
全世界最大重庆火锅开锅了。热腾腾的中式鸳鸯锅里，煮的
却是新西兰的毛肚。

吃火锅、剪纸表演、盘扣制作、古筝欣赏……本届进博会
一大创新，就是可以体验 170 多个“非物质文化遗产暨中华老
字号”展示项目。

千姿百态的各国经济、文化如同百川归海，在进博会上融
汇出新的故事。

在这里，感受全球产业链的融合——
进博会是经济全球化的生动写照。
美国牛仁汽车把两款最新电动车型的全球首秀放在了本

届进博会，设计和研发团队集中在美国洛杉矶，零部件来自全
球，中国则将成为其制造生产基地；

意大利法拉帝带来了亚洲首秀的最新型号高速巡逻船，
明星产品的背后是潍柴海外品牌的实力；

美国企业瓦里安带来了亚太首发的智慧放疗平台，硬件

是“北京制造”，软件系统则是“全球智慧”，未来这款机器有望
从中国走向全世界。

当今世界，全球价值链、供应链深入发展，你中有我、我中
有你，各国经济融合是大势所趋。

在这里，感受文化交融的火花——
关于茶叶，东西方有着不同的文化。
缅甸国家馆里，很多人品尝了茶叶做成的咸菜——“缅甸

传统即食香姜腌茶叶”；巴西国家馆里，独特的马黛茶吸引很
多人尝鲜；

德国企业福维克带来了专为中国市场定制的新品——智
能茶艺机，虽是德国“芯”却能高度还原“中国茶”的色香味；

因交流而多彩，因互鉴而丰富。
进博会上，中央广场经常上演这样的混搭：法国的钢琴演

奏，后面跟着彝族小三弦表演；拉脱维亚的摇滚乐队后，是浙
江的绍剧；印度的瑜伽表演，连着上海的竞技龙舞……

正如牙买加总理霍尔尼斯感叹，牙中相距遥远，两国人
口、发展阶段、文化等虽有不同，但不会成为交流的障碍。

在这里，共奏命运与共的合作交响曲——
跨越喜马拉雅山脉，孟加拉国北部朗布尔地区的村民们，

收到好消息：
进博会上，他们编织的黄麻手工艺品将进入“ 6 天+365

天”常年展示交易平台，更好实现“展品变商品”。
展台上，展销商达达公司负责人萨夫连夜在红布上用中

文和孟加拉语写下：“为中国人民的热情和友谊点赞”。
赞比亚的蜂蜜出口中国，卢旺达的辣椒进入中国电商平

台……本届进博会，40 个最不发达国家的 171家企业前来参
展，参展面积 3500 余平方米。

“共建开放共享的世界经济”，这样的倡导，是进博会的要
义，更是共识。恰如美国戴尔科技集团展出的主题横幅：“同
舟共‘技’，不负中国梦”。

前行

江河奔腾 势不可挡

2019新款依维柯汽车、200公斤意大利进口面团……上海
洋山港，成为很多海外商品通过进博会进入中国市场的见证。

港口，犹如进博会的一扇门，连着中国与世界。
本届进博会上，很多展品经由比雷埃夫斯港运往中国。这个

一度陷入经营困境的希腊最大港口，因“一带一路”而重现生机。
“当世界上其他国家认为希腊不具有投资价值时，中国企业

仍大胆向希腊基础设施领域投资，比雷埃夫斯港就是成功范例。”
希腊总理米佐塔基斯在进博会上讲述比雷埃夫斯港的故

事时感慨：“我们和中国不但都有辉煌的历史，还将携手创造

更美好的未来。”
港口是终点，也是起点。
本届进博会圆满闭幕，但进博故事仍在继续——
结束进博之行，塞尔维亚工商会规划部负责人弗拉迪米尔仍在

忙碌，准备接着参加在上海浦东举办的一场为期 3天的酒类展会。
离上海不远的浙江义乌，则将于 11 月 13 日起举办为期半

个月的义乌进口商品博览会秋季展，将有 40 个国家和地区的
450 余家企业参展……

人们发现，今年进博会与去年有所不同：国家馆将在进博
会后延展 8 天，“高大上”的进博会让普通民众触手可及，也让
“进博效应”继续扩散。

早在今年 8 月，第三届进博会招展工作就已启动，目前已有
230 多家企业签约报名，其中世界 500 强和龙头企业超 80家。

各类展会轮番登场，是“欢迎大家都来看看”的最新注脚，
更是对“必然更加光明”的中国经济投下信心票。
继续前行，中国改革开放的故事更加精彩——
“继续扩大市场开放”“继续完善开放格局”“继续优化营商

环境”“继续深化多双边合作”“继续推进共建‘一带一路’”，本
届进博会上中国的承诺振奋着世界。

就在进博会期间，国务院对外发布《关于进一步做好利用
外资工作的意见》，提出继续压减全国和自由贸易试验区外商
投资准入负面清单，加快金融业开放进程，优化汽车领域外资
政策……中国跑出了开放“加速度”。

开放的胸襟，容得下江河大海。
未来 5 年费列罗要实现在华销售额翻倍；安利宣布未来 5

年将投资 2 亿美元用于中国市场的数字化建设；意大利德龙集
团表示将在中国长期投资，与中国市场共同成长；跨国药企阿
斯利康将上海研发平台升级为全球研发中心……随着参展商
们深耕中国，“进博效应”不断放大。

继续前行，合作共赢的道路更加宽广——
进博会开幕前夕，区域全面经济伙伴关系协定 15个成员国已经

整体上结束谈判；新西兰与中国正式结束自由贸易协定升级谈判……
进博会期间，中法签署涉及航空航天、核能等领域的多项

合作文件，一系列区域、国家间务实合作铿锵推进……
世贸组织总干事阿泽维多指出，中国进一步推动经济全球

化的承诺将不仅限于举办一两次展会，而会转化为持续的进
程，“这是非常积极的成果”。

10日，进博会闭幕当天，习近平主席启程对希腊进行国事访问，
并将赴巴西出席在巴西利亚举行的金砖国家领导人第十一次会晤。

东方风起，江河奔腾。
从这个秋天再出发，“永不落幕”的上海进博会将演绎新的

精彩…… （记者姜微、韩洁、王敏、何欣荣、于文静、周蕊、
陈炜伟） 新华社上海 11 月 10 日电

有味、有趣、有料、有品

从进博会透视消费升级“密码”
新华社上海 11 月 10 日电(记者杨有宗、何欣荣、桑彤)智能

8K 电视机、来自意大利的红酒和橄榄油、重量超过 250 公斤的
蓝鳍金枪鱼……第二届中国国际进口博览会上，一批好吃、好
玩、好用的展品受到观众和采购商的关注，进博会成为观察国人
消费升级的重要窗口。

有味：全球美食大 PK

6 日中午，在第二届进博会食品及农产品展区，来自西班牙
的蓝鳍金枪鱼举行“开鱼”仪式，这条重量超过 250 公斤的金枪
鱼让现场参展者大饱口福。

随着国人消费能力不断提升，金枪鱼已经进入大众的餐桌。
数据显示，去年，我国金枪鱼消费量超过 1 万吨。

印珊是一家意大利橄榄油企业的营销总监，首届进博会因
错过报名时间没能参展让她十分遗憾，今年进博会，她想要结识
更广区域的更多合作伙伴。

“以往我们主要盯着北上广的高端西餐店，这些地区市场逐
渐饱和。希望通过进博会进一步拓展市场，让个人消费者可以
通过超市等渠道买到我们的产品。”印珊说，目前江苏、四川等地
的消费者可以在超市买到该品牌的橄榄油。

随着销售渠道拓展，消费者买外国货不再只依靠“肩背人
扛”或“代购”，线上线下相互交融的格局让购物过程更方便。西
班牙橡雅伊比利亚公司董事长周建国说：“我们原本只想做一些
小众市场，没想到中国市场这么大，下一步计划进军批发市场。”

有趣：服务消费更旺盛

在上海国家会展中心北广场的户外展区，进博会冰雪体验
区吸引了不少参展者一显身手。在法国连锁度假村地中海俱乐

部展区一台类似跑步机的设备上，体验者可以脚穿滑雪板在无
雪环境下体验滑雪的乐趣。

地中海俱乐部总裁亨利·吉斯卡尔·德斯坦表示，本届进博
会，地中海俱乐部签约两家国内滑雪场，进一步拓展市场。“得益
于北京冬季奥运会这一契机，在国家政策推动和消费者需求日
益增长的背景下，中国滑雪市场正呈现欣欣向荣的发展景象。”

记者在进博会发现，在实物商品消费不断增长的同时，消费
者服务性消费需求进一步释放。

业内人士表示，食品支出占整体消费支出的比重下降，服务
性消费占比提升，反映了我国消费结构的升级。随着市场消费
环境进一步改善、文化旅游产业不断壮大、便捷支付方式推广升
级，我国居民服务性消费需求将得到进一步满足。

有料：“硬核”科技产品人气足

在进博会的高通展台，8款 5G手机受到参展者关注。观众杨
先生拿起一部 5G手机，点开测速软件，100、200、500……手机下
载速率一度超过 800Mbps，这让第一次体验“5G速度”的杨先生大
为感叹，“这是 4G速度的十倍都不止，也想换一部 5G手机。”

5G 飞入寻常百姓家。以上海为例，到今年 10 月中旬，申
城共计开通 11859 个 5G基站，实现核心城区 5G 覆盖，力争在
年内完成外环线以内主城区的基本覆盖。

随着 5G 网络覆盖范围越来越广以及更多 5G手机的推出，
越来越多消费者将体验到 5G 的“畅快”。高通中国区董事长孟
樸说：“中国在全球的 5G 发展进程中发挥着重要的影响力和引
导力，中国力量也正在加速全球 5G 商用进程。”

中国市场很大，这让进博会成为中高端电子科技产品比拼
的舞台。在三星展台，85 英寸的 8K 电视所呈现出的细腻画质
让人赞叹。展台工作人员介绍：“尽管现在 8K 片源还不多，但

硬件设备一般都会走在内容前面，我们很看好中国消费者的
购买力和市场前景。”

汇丰亚太区工商业务主管戴子华分析称，在海外企业看
来，中国人收入的增长、中等收入群体的扩大、消费者对高品质
商品需求的增加，都推动着中国消费的持续增长和升级。

有品：潮流“尖货”塑造美好生活

来自韩国的化妆品公司爱茉莉太平洋集团今年精选 11
大品牌、近 400件展品参加第二届进博会，展品数量比去年翻
番。爱茉莉太平洋集团中国市场部总经理高辛说，企业将更
多的研发力量和新品优先投入中国市场。

首届进博会，爱茉莉太平洋展示了首创的定制面膜技术。
本届进博会，爱茉莉太平洋又带来了“量肤定制”的个性化美
妆体验，包括先检测后护理的智慧光疗美容仪、“混玩唇色”现
场口红秀等。

在进博会的品质生活展区，一家英国鞋履品牌带来了自己
全新发布的鞋品。该品牌创始人吉吉·格蕾丝介绍，一方面，他
们与中国一线城市的精品店、买手店建立联系，拓展线下渠道；
另一方面，他们也优化了网上销售渠道，网购消费者下单后直
接从保税仓出货，缩减三分之二的运输时间。

引入更有品质的商品、更具潮流感的“尖货”，近年来开市
客、奥乐齐等新一批外资超市加速进入中国市场。沃尔玛旗
下高端会员制商店山姆会员店也表示，预计到 2022 年，在中
国的门店数量将达到 40家。

毕马威中国零售及消费品业主管合伙人钱亦馨表示，对
零售企业来说，以价格为主导的同质化零售已经走不通，未来
相关企业应该注重选品，同时加快数字化转型，进一步打通线
上线下的销售渠道。 （参与采写：高少华）

711 . 3 亿美元！第二届进博会成果丰硕
新华社上海 11 月 10 日电（记者陈炜伟、周蕊）第二届中国

国际进口博览会 10 日闭幕。中国国际进口博览局副局长孙成
海介绍，此次进博会交易采购成果丰硕，按一年计，累计意向成
交 711 . 3 亿美元，比首届增长 23%。

孙成海在当日举行的第二届进博会闭幕新闻通气会上
说，第二届进博会延续“新时代，共享未来”的主题，共有
181 个国家、地区和国际组织参会，3800 多家企业参展，超
过 50 万名境内外专业采购商到会洽谈采购，展览面积达 36
万平方米。截至 1 0 日中午 1 2 时，累计进场超过 9 1 万
人次。

本届进博会经贸合作成果丰硕。孙成海说，与首届相比，企
业商业展规模、质量、布展水平均实现了新突破。据初步统计，
全球或中国大陆首发新产品、新技术或服务 391件，高于首届。
进博会正逐步成为各行业新产品、新技术发布和交易采购的首
选平台。与此同时，第二届进博会期间，共举办 380 多场配套
活动。

5 日，虹桥国际经济论坛举行，由开幕式主论坛和 5
场分论坛组成，4 0 0 0 多名来自全球政商学研各界嘉宾
出席。

此外，本届进博会展会服务更加优质。上海市商务委
主任华源介绍，上海在主要口岸开设了进博会服务专窗和
专用通道共计 1 2 5 个，全天候服务进博会人员及展品进
出，通关效率较首届提高 6 2 . 5 % ，最快展品通关只需
15 秒。

“进博会的吸引力和国际影响力持续提升，作为新时代国际
合作重要平台和国际公共产品的作用进一步增强，为建设开放
型世界经济，推动构建人类命运共同体注入新动力、作出新贡
献。”孙成海说。
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