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本报记者刘小草

　　用动画向海内外观众讲述《中国减贫学》智
库报告？
　　既不是“科普”动画，还没有旁白解说？
　　这听起来就像“不可能完成的任务”。
　　近日，由新华社国家高端智库和新华社音
视频部联合制作的首部减贫学动画微电影《梦
中的阿嫫》，把“不可能”变成了现实。
　　全片时长 3 分半，没有一句台词，没有人
物表情，大量运用中国传统水墨元素和蒙太奇
手法……
　　这是一部不那么“典型”的动画，却讲述了
一个典型的中国脱贫故事。
　　《梦中的阿嫫》以四川凉山悬崖村彝族群众
脱贫为创作背景，用母女两代人跨时空的命运
反差，传递脱贫攻坚改变贫困家庭命运的故事
内核。
　　如何用简短的动画呈现中国一亿人脱贫的
伟大成就？如何既体现智库专业性，还能让观众
看得懂？带着这些问题，新华每日电讯记者探访
创作团队，聊一聊这部动画背后的故事。

“让学者看到学术，让百姓看到故事”

　　“我们过去印象中的智库报告，一直是面向
精英和决策者的，它的读者是‘关键少数’。而大
众传播是面向‘最大公约数’的，到达人群越广
越好。”
　　《梦中的阿嫫》导演之一、新华社广东分社
副总编辑肖思思说：“新华社国家高端智库作为
媒体型智库，正是要寻找‘关键少数’和‘最大公
约数’间的平衡，这也是动画面临的首要问题。”
　　找到这个平衡有多难？肖思思用了一个词
来形容———“无人区”。
　　既要兼顾学术，又要创新表现形式，主创团
队并不是没有纠结过：是做成科普式动画，还是
打造一部以讲故事为主的动画短片？
　　反复比较方案，团队决定“让学者看到学
术，让百姓看到故事”，踏踏实实讲好一个故事，
和观众共情。
　　主创团队本身就是《中国减贫学》智库报告
课题组成员，他们用了一个月的时间，见证智库
报告从草稿、磨合到出炉的全过程，并为报告提
供了可视化方案。
　　其中关键的一环是听脱贫攻坚一线的同事
们讲述采访故事。
　　“新华社记者的调研特长和优势，对散落在
各地的故事的挖掘，有独到的敏感。”肖思思说。
　　在动画导演、新华社音视频部编辑张宝亢
眼中，这些真实的一线故事，是动画的制胜法宝
之一。“动画靠的是团队的力量，经历无数场‘头
脑风暴’。最终定出了用小切口、生动的案例讲
故事的方案，用故事阐释中国特色反贫困理论
创新。”
　　其中，新华社四川分社记者吴光于展示的
照片，深深打动了主创团队。
　　那是一张记者攀爬悬梯的照片。拍摄地是
四川凉山彝族自治州的悬崖村，一个因“云端悬
梯”而闻名的贫困村。由于交通不便，悬崖村的

村民想走出大山，需要攀爬落差 800 米的悬
崖、跨过 2556 级悬梯。
　　最初，村民们进出大山爬的是藤梯；随着扶
贫 工 作 的 深 入 ，藤 梯 换 为 安 全 性 更 高 的 钢
梯……
　　 2020 年 5 月，悬崖村的 84 户贫困户作为
易地扶贫搬迁的受益群体，陆续搬进了位于县
城集中安置点的新家。钢梯变为通向新家的楼
梯，他们走出悬崖村，走向新天地。
　　爬下悬梯，走出大山，也走出绝望。
　　这条充满艰险的道路，正是近一亿人脱贫
之路的真实写照。
　　于是，在动画中，观众们跟随彝族小女孩阿
嫫的梦境，看到了阿嫫妈妈的童年，见证了生活
在悬崖村的一家人，在帮扶下一步步走出大山
的过程。
　　有了现实作为“土壤”，动画的虚构剧情才
能根深叶茂、开出花朵。
　　在人物设定上，主创团队将戏剧冲突浓缩精
简，出现在动画中的这家人包含生病的奶奶、残障
的爷爷、没有劳动技能的父亲母亲、失学的孩子。
　　“人设几乎覆盖了中国致贫返贫的主要类
型。这家人在现实中未必存在，这也是动画微电
影抽象表达的特点和优势所在。”肖思思说。
　　围绕这些人物，“益贫市场”“摆渡人”……

这些课题组“创造”出的新词汇，基本上都能
在动画中找到注脚。
　　“以‘益贫市场’为例，依据经典西方经济
学理论，市场不会有益于穷人，但在中国政府
赋能下，贫困人口找到了在市场上的优势。”
肖思思介绍，动画通过“阿嫫妈妈走下大山学
习文化，干起直播电商，推介深山里的农产
品”这样的特殊设计，完成了对“益贫市场”的
解读。

  用“情绪”讲故事的“减贫学

Style”

　　为什么要叫《梦中的阿嫫》？“阿嫫”一语
双关，一是彝族语“母亲”的意思，可以理解为

“梦中的母亲”；二是作为女儿的名字，暗示了
片尾母女二人跨越时空的相遇。
　　结尾处，童年的母亲走下藤梯，走向光明
的未来；梦中的女儿走上钢梯，走近母亲的过
去——— 两人在悬梯的中间相遇了。
　　音乐在此时铺垫、递进。母女两代人童年
生活的强烈对比和跨越时空相遇，形成强烈
的视听冲击，也是将片子情绪烘托至高潮的

“泪点”所在。
　　这很容易让人联想到最近热映的电影

《你好，李焕英》。
　　“绝对是巧合。”张宝亢笑着说，“但也说
明，母女之间的亲情天然容易让受众有同感。”
　　“从宏观意义上来说，是用亲情故事，讲
述中国脱贫中至关重要的理念——— 阻断贫困
的代际传播。”肖思思说。
　　主创团队最满意的，是整个片子用“情
绪”讲故事。“这是我们的主要风格特色：故事
中传递理念，风格中蕴含情绪，传情中击中泪
点。”
　　“我们把这种风格叫‘减贫学 style’，既
是一种美学追求，也是一种创作理念。”肖思
思说。
　　“我们将中国山水写意中的‘留白’运用
到画面和故事设计中。”张宝亢介绍，一般动
画设计阶段，画面设计普遍追求“面面俱到”，
而通过“留白”，“不是处处有细节，而是有的
放矢，只表现我们想要的氛围。”
　　删繁就简，他们索性取消了旁白和解说
词。这就面临着如何在动画中有效带动情绪
的问题。
　　声音和色彩，是“减贫学 style ”的两大
制胜法宝。
　　随着剧情进展，音乐不断地进行情绪铺
垫和递进，从开始的低沉凄凉逐步转变为后

期的激昂振奋；悬崖村的画面中，辅以雷雨声
等音效，烘托绝望的情绪。
　　色彩转化也是全片的一个特点。动画前
半段以蓝色为主色调，整体色泽偏灰暗；后半
段，随着身着浅蓝色马甲、佩戴心形标识的扶
贫工作人员出场，色彩转为明亮，烘托出积极
乐观的情绪。
　　“人们常说大爱无声，动画的风格也呼应
着中国伟大的减贫实践。中国共产党从来不
去标榜自己，我们用真实的反贫困实践和成
效，用‘过去 8 年减贫人口近一亿，手拉手能
绕地球三圈’这样的数据，更加直观地阐释中
国的脱贫成就。”肖思思说，“无须多言，事实
胜于一切。”

  “减贫故事”要让海内外受众

都能看得懂

　　如何面向海外受众，讲好“减贫学”故事？
是《梦中的阿嫫》主创团队从一开始就不断思
考的问题。
　　“我们受到奥斯卡获奖影片《父与女》的
启发。”肖思思说，“好的表现手法是没有国界
的，因为人类的情感有共通的地方。”
　　这部经典动画也是全程无台词，靠人类
普遍的情感共鸣打动全球观众。
　　为此，他们专门邀请了动画电影《功夫熊
猫》创作团队承担动画的主要制作，这个团队
非常擅长对海外讲好中国故事。为了保证动
画的效果和质量，主创团队还邀请了参与过
美国迪士尼《老鼠游世界》《阿拉丁》《超人》动
画制作的北京大学数字艺术系教授王伟做
指导。
　　运用中国传统文化，也是主创团队在创
作中的坚持：“目前世界上比较流行的动画风
格是欧美和日本动画。而讲好中国故事，应该
用中国自己的风格来打造自己的 IP。”
　　在场景设计上，他们参考了大量中国水
墨画，采用逐层晕染的方式，带来丰富的色彩
变化；在人物设计上，采用中国传统剪纸美术
风格……
　　剪纸、水墨的运用，看似二维的画面，实
则全是依靠三维建模渲染。据主创团队介绍，
这次采用的技术达到了业内先进水平。
　　为了确保受众能看得懂，团队还邀请了
许多海内外专家提前看片，提出修改意见。其
中就包括去年在海外社交媒体上“出圈”的动
画《病毒往事》的导演 Michael Chick。
　　“细心的观众可能会注意到：片子中涉及

‘贫困户精准识别’‘贫困户精准退出’两项政
策时，出现了字幕，包括片尾‘中国消除绝对
贫困’等字样，就是团队为了让海外受众更容
易理解而做出的修改。”肖思思说。
　　动画发布后，海内外网友纷纷留言点赞，
认为动画用深入浅出的方式，展现脱贫攻坚
的伟大成就。
　　“通过一个村庄了解这个世界！”
　　“母女两人的童年，跨越时空相遇，不同
的童年折射出不一样的社会。”
　　“一步千年，不是童话，而是在中国才会
发生的奇迹。”

“中国风”牵手“三维建模”，温情诠释“中国减贫学”
新华社动画微电影《梦中的阿嫫》用创意亲情故事向海内外讲述中国减贫奇迹

  扫描二维码，观看由
新华社出品的首部减贫
学动画微电影《梦中的阿
嫫》。

  翻阅“十四五”规划和 2035 年远景目标
纲要草案，你会发现，创新站上“C 位”，数字
经济、量子信息区块链……大量时髦炫酷词
汇，勾勒描绘出未来的新图景。
  从“一五”计划到“十四五”规划，从“技术改
造”到“坚持创新发展”，创新已成为全社会共识。
蓝图里“创新中国”，正向我们昂首阔步走来。

■两会数说中国

从“一五”到“十四五”

看 创 新 中 国 的 初 心

  扫描二维码，观看新华
社视频报道《两会数说中国|
“一五”→“十四五”，看创新
中国的初心、恒心、信心》。

  自由贸易试验区、“一带一路”倡议、粤港
澳大湾区、中国国际进口博览会、区域全面经
济伙伴关系协定、中欧全面投资协定……随
着中国越来越开放，世界也愈加受益。本期

《两会·新对话》节目连线海外专家学者“对
话”代表委员，一起品尝中国对外开放的果
实，感受中国的开放之“甜”！

■两会·新对话

连线海外专家学者

感受中国开放之“甜”

  扫描二维码，观看新华
社视频报道《全球连线丨中
国 对 外 开 放 的 果 实 ，真
甜！》。

  从起初大伙不信任的黄毛丫头，到被村
民起昵称的第一书记；从一开始入户要带上
彝语翻译，到通过自学把自己变成翻译……
这个自愿来到大凉山的“95 后”藏族女孩，为
何把这里当成了家？
  新青年第 170 期，全国脱贫攻坚先进个
人杨卓玛带你走进大凉山深处。

■新青年

这个“ 95 后”女孩

为 何 扎 根 大 凉 山

  扫描二维码，观看新华
社微视频《号角再吹响》。

  3 月 8 日是国际劳动妇女节，AI 合
成主播雅妮这次穿越到宁夏和福建，到
全国人大代表马慧娟和雷金玉的家乡，
在 沉 浸 式 真 场 景 中 ，与 乡 亲 们 实 时 互
动，并同步连线北京。
  来 听 听 代 表 和 A I 合 成 主 播 说
了啥。

■ AI 合成主播

在这个特别的日子

穿越时空去找“她”

  扫描二维码，观看新
华社视频报道《新华全媒
+｜特别的日子！AI 合成
主播穿越时空去找“她”》。

《梦中的阿嫫》场景设计草图。 《梦中的阿嫫》设计草图——— 悬梯。

  2021 年两会前夕，中国脱贫攻坚战取得了
全面胜利。这是一项举世瞩目的成就，也是一项
惠及世界的成就。国际社会如何评价中国的减
贫成绩？又从中汲取了怎样的经验？新华网独家
采访了多国驻华大使。中国脱贫的“制胜法宝”
究竟是什么？他们将以怎样的视角进行解读？一
起来看看驻华大使们怎么说！

■全球连线

中国脱贫“制胜法宝”

驻 华 大 使 们 这 样 说

  扫描二维码，观看新华社
视频报道《全球连线丨中国脱
贫“制胜法宝”是啥？驻华大使
们这样说！》。


