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直通进博会

　　（上接 1 版）达娃是北京结对帮扶村的一位
藏族妇女。40 多岁的她，因为严重的风湿性关
节炎逐渐失去了独立行走的能力。任轶和援藏
医疗团队在义诊中发现这个情况后，利用北京
的健康精准扶贫资金为她进行了双侧膝关节置
换。如今，达娃已经可以正常行走。她说：“感谢
党、感谢北京、感谢援藏医生给了我第二次生
命！”
　　面对来自贫困地区的医疗需求，2015 年以
来，北京援藏医疗队以“组团式”医疗援藏为抓
手，由北京友谊医院牵头 22 家三甲医院，通过
“团队带团队”“专家带骨干”“师傅带徒弟”等方
式，帮助拉萨市人民医院新建了急诊科、重症医
学科等 12个学科，推动当地医疗事业发生格局
性变化。
　　如今，“组团式”医疗援助已经成为北京在
助力脱贫攻坚战中一张闪亮的名片。仅 2019
年，北京市就安排 1.26 亿元在河北、内蒙古用
于改善乡村卫生院（室）医疗设施，全年三级医
疗机构和公共卫生单位向河北、内蒙古选派专
家开展专业技术交流 509 人次，培训受援地专
业技术人员 2.6 万人次，救治贫困患者超过 5.9
万人次。
　　在打赢脱贫攻坚战这场硬仗中，教育扶贫

成为北京市的另一张名片。
　　“我们一定要考到北京去，去看李鹏老师。”
这是拉萨北京实验中学很多学生们的心愿。
2015 年 8 月，“ 80 后”青年教师李鹏从北京东
铁营一中来到拉萨北京实验中学，担任高一的
数学老师。仅仅半年时间，他所带两个班级的数
学平均分就赶超其他班级 30多分。
　　从 2014 年北京市首批援藏教师 45 人、管
理团队 5 人进驻拉萨北京实验中学开启“组团
式”教育援藏至今，北京已有数百名教师顺利完
成援藏教育工作，学校从硬件到软件都发生了
巨大变化。
　　“教育是阻断贫困代际传递的治本之策。”
北京市教育委员会主任刘宇辉说，党的十八大
以来，北京市教育系统积极落实对口支援和国
家东西部扶贫协作任务，全市共有 1300多所大
中小幼职院校承担项目任务，1.7 万多名干部
教师赴受援地挂职和支教，覆盖了全国 18个省
份 40多个地区的 100多个县旗市。

众人能移万座山 大爱北京显首善

　　“北京市扶贫支援地区涵盖 7省区和新疆生
产建设兵团的 90个县级地区，其中超过 70个是
国家级或省级贫困县。特别是新疆和田、西藏拉

萨、青海玉树等地都属于‘三区三州’重点深度贫
困地区。”北京市扶贫支援办主任马新明说，“北京
的广大市民都参与到了这场硬仗之中，没有他们，
北京市的扶贫支援工作无法取得今天的成绩。”
　　在北京市南三环草桥附近有一个特殊的
“商场”——— 北京市消费扶贫双创中心，在这里
买到的东西全部是来自北京受援地的扶贫产
品。从各受援地特色产品展销会到平日里每一
天市民的日常采购，这里总是人气兴旺……家
住广安门附近的张大爷拎着两大袋子羊肉卷
说：“咱多买点也是给贫困地区作贡献。”
　　“建立消费扶贫双创中心的想法来源于
2016 年的一次展销会。”北京市扶贫支援办副
主任姚忠阳说，2016 年北京市举办河北、内蒙
古等受援地区特色产品展销会，短短 4 天时间
就有超过 2.6 万人次带来超过 1100 万元的销
售额。“一边是北京市超过 2000 万人‘买买买’
的巨大消费需求，另一边则是贫困地区‘养在深
闺人未识’的优质农产品，当时我们就在思考如
何能够更为持续、稳定地为双方搭建起一个‘永
不落幕的展销会’。”
　　 2019年初，占地 1万平方米的北京市消费
扶贫双创中心在草桥落地，来自北京扶贫协作
受援地的 2000 多种原生态优质特色产品有了

集中展示展销的舞台。不仅如此，北京市还在
10 多个批发市场设立专馆，在 100 余家商超建
立消费扶贫专区，在 1000多个便民生活中心设
立消费扶贫网点。
　　在距离北京 4个多小时车程的内蒙古乌兰
察布，8 个国家级贫困旗县已全部脱贫摘帽，但
今年受疫情影响，当地农产品出现滞销情况，部
分农户存在返贫风险。
　　“今年是脱贫攻坚收官之年，绝不能让当地
贫困群众的收入因为疫情受到影响。”北京市第
五批援蒙干部、乌兰察布市扶贫办副主任刘鹏和
挂职干部团队，把 8个旗县跑了一遍又一遍，整
理筛选出 400多款农牧产品。“当时我们心里也
没底，到底能不能顺利卖出去。”刘鹏没想到的
是，当北京的企业和广大市民得知这一情况后，
他们整理出的农牧产品几乎被一扫而空。
　　 10月 14日，“大爱北京”北京市献爱心、助
扶贫募捐活动在首都图书馆举行，当天北京市
各界捐款捐物近 7亿元助力扶贫。
　　众人能移万座山。截至目前，北京市已成功
助力纳入国家考核的 73个旗县全部脱贫摘帽。
在这场创造世界减贫史上中国奇迹的脱贫攻坚
战中，大爱北京的首善精神熠熠生辉。
         新华社北京 11 月 7 日电

　　英国下午茶、意大利葡
萄酒、泰国热带水果、韩国火
鸡面、赞比亚野生蜂蜜、加拿
大龙虾和咖啡……第三届中
国国际进口博览会食品及农
产品馆里，全球“宝藏级”美
食荟萃。
　　多国使节亲临现场，纷
纷卖力推介本国珍馐。各国
展商均期待能找到“展品变
商品”最短链路，让本国特产
尽快成为中国老百姓的“家
常菜”。

  进博会食品及农产

品馆成美食“联合国”

　　今年的进博会食品及农
产品馆，几乎被打造成了美
食“联合国”。
　　进博会英国馆以“珍
馐美食在英国”为主题，让
来自英国各区域的 100 多
个品牌集中展示。除来自
英格兰的伏特加与金酒、
谷物、巧克力以及黄油饼
干，苏格兰的威士忌，北爱
尔兰的苹果酒和苹果汁、
薯片和玉米片等特产以
外，该馆还把英式下午茶
带到展会现场。
　　来自伦敦的亚曼茶，
联合英国的饼干、巧克力
品牌一起，让观展者舒服
地坐在沙发上，品尝新泡
好的英国红茶和燕麦饼
干。亚曼茶中国公司合伙
人袁利人介绍说，针对中
国年轻群体的需求，该公
司带来了冷泡茶。“冷泡茶
冲泡方便，有浓郁的果香，
且低糖、健康。”
　　“在意大利美食中，美酒
必不可少。”意大利忠利农业
集团有关负责人表示，“我们
希望以意大利葡萄美酒为
媒，让中国人体验意式生
活。”记者在展馆看到，意大
利 20 个产区的明星葡萄酒
悉数登场：包括来自皮埃蒙
特产区的古胜巴尔贝拉红、
威尼托产区的歌朗阿马罗尼红、普利亚产区的林凯
普里米蒂沃红等，在展出的近百款意大利葡萄酒佳
酿中，很多产品为首次进入中国。
　　加拿大等国产品则打造了适应中国消费者
习惯的新品。加拿大知名品牌 Tims 咖啡特别在
本届进博会首发两款咖啡——— 挂耳咖啡和冻干
咖啡，以满足中国消费者的咖啡饮用习惯与
趋势。
　　在韩国三养食品株式会社展台，一场别开生面
的挑战赛正在进行：谁能在现场吃下一整份 3 倍辣
度的火鸡面，就能获得展商准备的小礼品。韩国三
养食品株式会社相关负责人介绍说，该公司首次以
“火鸡面专题馆”的形式与广大客商见面，在现场制
作多种口味的火鸡面供客商品尝，以提升现场观展
的体验感，活跃气氛。

大使亲自带货，推介本国“名吃”

　　值得关注的是，在第三届进博会期间，多位外
交官组团来此推荐“看家产品”。
　　“斯洛文尼亚阳光充沛、气候适宜、土壤肥沃，
以出产世界顶级品质葡萄酒而著称。”斯洛文尼亚
驻华大使苏岚在绿地食品馆向采购商们隆重推介
了斯洛文尼亚的白葡萄酒、干红葡萄酒。“南非牛
肉口感鲜嫩且肉质紧实。”南非驻沪总领事何安娜
特地为首次进入中国市场的南非牛肉等产品“站
台”。
　　新西兰驻华大使傅恩莱、新西兰驻沪代总领事
马克文则联合为首次参展进博会的青口贝做推介：
青口贝是一款富含蛋白质、低脂肪、低热量的健康
食品，因独特的翠绿色外壳而享有“来自南太平洋
的翡翠”的美誉。
　　“今年是中泰建交 45 周年，此次泰国将参与
进博会上升为政府行为，足见泰国对从中国持续
扩大开放中获得更多机遇的信心。”泰王国驻上海
总领事馆商务处商务助理李铮告诉记者，与前两
届由泰国商会组织企业参与进博会不同，今年泰
王国商业部国际贸易厅首次筛选和组织食品企
业、消费品企业参展。

展品变商品：洋特产将成百姓“家常菜”

　　“来了 3 年，还想再来 3 年。”新西兰乳业巨
头恒天然在本届进博会上带来多款“全球首发”
和“中国首发”产品。如不再依赖冷链物流、可常
温保存的安佳醇易雪顶稀奶油在进博会上全球
首发。恒天然大中华区首席执行官周德汉期待，
该公司旗下产品可以通过参展进博会，进一步提
升中国市场触达率。
　　目前，进博会平台已成为国际商品展示的集聚
地。对于广大国际客商来说，如何在中国寻找到“展
品变商品”的最短链路，持续释放进博会平台动能
和溢出效应，成为当务之急。
　　酵母是法国企业乐斯福的“王牌产品”。该公司
负责人表示：“世界上每 3 个面包中，就有 1 个是用
乐斯福酵母制作的。我们期待，通过进博会平台，让
乐斯福的‘燕子酵母’走入中国千家万户。”
　　“第三届进博会期间，来自比利时、德国、俄罗
斯、日本等 12 个国家和地区的近 300 款第三届进
博会同款商品将同步上架全国近百家 G-Super 绿
地优选进口超市，供消费者‘场外’同步尝鲜。”绿地
控股集团董事长、总裁张玉良表示，绿地全球商品
贸易港集团将助力海外企业快速进入中国市场。
“绿地全球商品贸易港正同步发力贸易端及零售
端，推动进口资源‘花落全国’，让全国消费者在家
门口就能买到‘进博同款’。”
　　据悉，此次在进博会“内外同步”的商品品类涵
盖休闲食品、酒水饮料、乳制品、粮油等，如来自波
兰的啤酒、意大利的葡萄籽油、乌克兰的谷物饮料、
越南的坚果以及塞浦路斯果汁等具有各国特色的
展品，都已在 G-Super全国门店同步亮相。
  （记者郑钧天、孙奕、袁全、何曦悦，参与采写：
黄安琪、周蕊、高少华）
         新华社上海 11 月 7 日电
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　　最“聪明”的工厂、最“无界”的楼书、最
“智慧”的方案……虽然第三届中国国际进口
博览会服务贸易展区多是看不见的展品，但
现场体验感同样满满，含金量颇高，一批颠覆
性技术和最新成果带来“未来已来”的全新灵
感。在传统贸易受疫情冲击的背景下，进博会
为全球服务贸易供需双方搭建起了沟通的
“桥梁”。

“老朋友”携“金”亮点玩“新”花样

　　全球四大会计师事务所德勤、普华永道、毕
马威和安永再次齐聚，在进博会平台传递最智
慧的解决方案。
　　在德勤展台，这里有最“聪明”的工厂———
小黄鸭智能工厂。参观者借助 VR（虚拟现实）
技术，可直观了解到各智能场景是如何在工厂
内得到实际应用。小黄鸭智能工厂通过实时洞
察分析、全流程可视化与可扩展解决方案，帮助
用户直击痛点，提供定制化的一站式服务，实现
智能工厂转型。在普华永道展台，参观者可通过
参与现场 AR（增强现实）互动体验，成为数字
产品“明日进博特刊”的封面人物。
　　物流是全球贸易的命脉，疫情加速了企业
对数字化转型和更高灵活性的需求。进博会的
“三朝元老”UPS，携全球智慧物流网络和创
新数字化解决方案，帮助企业在复杂的贸易环

境中取得成功。普洛斯展出了一套迷你版自动
化仓储解决方案。当“人找货”的难度和工作量
增大时，自动订单分拣设备可以让人固定在相
对位置，实现“货到人”，减少人行走和寻找商
品的时间，提升效率。
　　银行也在探索开展经贸活动的创新模式。
今年，汇丰银行首次把直播间搬到服务贸易展
区，海内外高管、一线员工以及客户代表变身成
为“主播”，以“线上直播+线下体验”相结合的
方式，展示了智慧金融服务如何协助海外企业
把握中国的增长机遇。渣打银行密切关注进口
贸易领域的动态，进博会推出了升级版一站式
智能付汇平台解决方案“汇 e达”2.0，帮助中小
型进口商解决后疫情时代线下流程滞缓、资金
压力增大、汇兑风险加剧等多重难题。

充分利用服贸会、进博会觅商机

　　本届进博会的一些参展商，不久前也亮相
了服贸会。星展银行便是其中之一，显示出其对
中国市场的重视。
　　在今年全球疫情的特殊背景下，金融科技
承担了不可或缺的角色。作为数字银行的龙头
企业，星展银行带来新加坡金融科技在实际业
务和生态圈中的应用，特别是今年以来在金融
科技领域做出的一系列创新与升级。
　　两个月前曾组织企业参加服贸会的日本贸

易振兴机构，第三年组织、协助日本企业参展进
博会，见证了越来越多的日本企业打开中国市
场。日本贸易振兴机构上海代表处首席代表水
田贤治说：“中国市场体量大，消费者购买能力
强，各国企业都能不断从中觅得商机。我们期待
更多日本企业共享中国扩大开放的红利。”
　　在业内人士看来，连续两场大会，展示了中
国持续开放服务贸易市场的姿态。
　　安永大中华区业务主管合伙人毕舜杰认
为，在经济全球化背景下，各国经济彼此依存，
各国间应当加强服务贸易发展对接，创新合作
方式，深化合作领域，积极寻求发展利益最大公
约数。“我们期待中国充分利用服贸会、进博会
等平台，推动开展政策和经验交流，建立和培育
政府间、国际组织及企业间多样化伙伴关系，支
持组建全球服务贸易联盟，不断形成更多务实
合作成果，使各国人民共同享有服务贸易增长
成果。”

服务贸易成中国对外开放的新增长点

　　随着服务贸易占世界贸易总量的比重不断
上升，中国服务贸易发展也在升级加速，成为中
国对外开放的新增长点。
　　商务部发布的数据显示，9 月份我国服务
出口单月增速由负转正，同比增长 4.1%。11 月
6 日，商务部在第三届进博会上发布的《中国服

务进口报告 2020》预计，未来 5 年，中国服务进
口增速高于全球平均水平，服务进口规模累计
有望达 2.5万亿美元，占全球比重将超过 10%。
　　商务部服贸司司长陈春江表示，突如其来
的新冠肺炎疫情给货物贸易和传统服务贸易
造成了巨大冲击，但也孕育了数字贸易发展之
“机”，远程医疗、在线教育、跨境电商等服务广
泛应用，对促进各国经济稳定、推动国际抗疫
合作发挥了重要作用。
　　进博会的平台也为服务贸易创造机会，
成为沟通中外的“桥梁”。比如，在前两届进博
会上，德国莱茵 TUV 以德国总部的身份参加
进博会，不仅拓展了更多参与政府、企业项目
的机会，也和中外检测认证机构实现了战略
合作，切实感受到了中外检验检测认证市场
的融合。又比如，普洛斯正在与临港集团合
作，共同建设和打造临港智能制造配套基础
设施，这是一个多方共赢、共同发展的成功
案例。
　　毕马威中国及亚太区主席陶匡淳说，进博
会为国内国际双循环提供了重要的窗口和平
台，借助这个平台实现“展品变商品”，给参展企
业带来巨大的商机和信心，也为国内国际社会
注入更多正能量。    
      （记者桑彤、潘清、王雨萧、吴宇）
        新华社上海 11 月 7 日电

看不见的展品  看得见的智慧
从服贸会到进博会看中国服务贸易合作发展

　　新华社北京 11 月
7 日电（记者刘文昕、邹
多为）海关总署 7 日发
布数据显示，今年前 10
个月我国货物贸易进出
口总值 25.95 万亿元，
同比增长 1.1%，连续五
个月实现正增长，外贸
发展恢复态势良好。
　　 10月当月，我国外
贸进出口总值 2.84 万
亿元，同比增长 4.6%。
其中，出口 1 . 6 2 万亿
元，同比增长 7.6%；进
口 1.22 万亿元，同比增
长 0 . 9 % ；贸易顺差
4017.5 亿元，同比增加
34.9%。
　　从前 10 个月整体
来看，我国外贸出口
14.33万亿元，同比增长
2.4%；进口 11.62 万亿
元，同比下降 0.5%；贸
易顺差 2.71 万亿元，同
比增加 16.9%。
　　前 10个月，民营企
业进出口增长和比重均
有提升，显现出强大贸
易活力，外贸稳定器作
用更加突出。民营企业
进出口总值 12万亿元，
同比增长 10.5%，占我
国外贸总值的 46.2%，
比去年同期提升 3.9 个
百分点。
　　按贸易伙伴划分，
前 10 个月，我国对东
盟、欧盟、美国、日本和
韩国等重要贸易伙伴进
出口全部实现增长。其
中，东盟依旧保持我国
第一大贸易伙伴地位，

我国与东盟贸易总值 3.79 万亿元，同比增长
7%，占我国外贸总值的 14.6%。我国与欧盟贸
易总值 3.62 万亿元，同比增长 3.5%，占我国外
贸总值的 13.9%。中美贸易总值为 3.2 万亿元，
同比增长 3.9%，占我国外贸总值的 12.3%。
　　按贸易产品种类划分，机电产品、纺织品和
塑料制品等出口增长，服装、鞋靴和箱包等出口
下降。前 10 个月，我国出口机电产品 8.45 万亿
元，同比增长 3.8%，占出口总值的 59%。出口
包括口罩在内的纺织品 9084.1 亿元，同比增长
34.8%；塑料制品 4660亿元，同比增长 18%。
　　分析人士认为，外贸持续回暖说明中国经
济复苏不是“昙花一现”。当前，新冠肺炎疫情仍
在多国蔓延，世界经济仍面临巨大不稳定不确
定性，我国应继续加强“六稳”“六保”工作，做强
产业链，畅通供应链，不断培育外贸新优势。
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　　这几天，日本美妆巨头资生堂在进博会
上实现奢华品牌“御银座”（THE GINZA）、
护肤品牌 BAUM 在日本以外的首次海外
亮相。
　　作为在中国扎根多年的外资企业，资生
堂在疫情下是否依然看好中国经济和市场？
如何理解“双循环”新发展格局带来的机遇？
针对诸多热点关切，新华社记者专访了资生
堂全球 CEO 鱼谷雅彦。
　　“在世界经济处于低迷的环境下，资生堂
中国业务很快复苏，并实现了快速的增长，其
恢复的速度超出了我们原来的预期，在很大
程度上支撑了整个资生堂集团的业绩。”鱼谷
雅彦介绍，上半年，资生堂中国的销售额约为
64.9 亿元人民币，保持了资生堂集团海外市
场销售第一的位置，销售利润也位列集团首
位，预计 2020 财年中国区销售额将增长
10% 以上。

　　在鱼谷雅彦看来，中国正在构建的“双循
环”新发展格局，将给企业带来更多机遇。现在，
中国市场在很多行业、领域都已经是“全球第
一”，化妆品市场同样可能成为世界最大。中国
国内需求的不断扩大，加上外资企业的积极投
资，将共同为激活中国市场、促进中国市场发展
做贡献，“这无疑是一件好事”。
　　鱼谷雅彦说，中国市场在不少创新上都是
“领全球风气之先”。比如，在化妆品的销售方
面，中国就产生了许多基于数字技术的新销售
方式，“我们非常期待通过这种中国国内市场与
国外市场的双向的、多种形式的信息交换和相
互学习，促进全世界实现更大的发展”。
　　“我们将积极在中国市场开展投资，争取取
得高于市场平均水平的增长。”鱼谷雅彦说。
　　资生堂是这么说的，也是这么做的。今年 3
月，资生堂在中国已有两个研发基地的基础上，
继续加大对中国的投资，把在中国的第三个研

发基地落户在上海的奉贤区东方美谷。
　　“这主要是为了更好地倾听中国顾客对于
产品和服务的声音及需求，可以立即在研究所
进行开发或者与日本的研究所进行合作开发。
我们希望同时开展源自中国的商品与服务的开
发和创新。”鱼谷雅彦说。
　　“这次中国以线下的形式、在采取各种
疫情防控措施的基础上如期召开进口博览
会，这对于日本以及很多国家来说也是非
常值得参考的。”鱼谷雅彦介绍，进口博览
会的召开可以向世界表明中国正在逐步克
服新冠肺炎疫情带来的影响，进一步促进
国内消费，资生堂也希望为此做出更多的
贡献。随着美妆市场正在逐步以更个性化
的方式进化，资生堂希望可以带来更多日
本制造的优质产品，来满足中国消费者的
需求。
      （记者周蕊）新华社上海电

“双循环”新发展格局为企业带来新机遇
访资生堂全球 CEO 鱼谷雅彦

   11 月 7 日，
人们在汽车展区通
用汽车展台参观一
台第八代雪佛兰科
尔维特敞篷车。通
用汽车已连续三年
参加进博会。

  第三届中国国
际进口博览会正在
上海举行，黄浦江
畔，新老朋友再续
“东方之约”。数量
可观的企业连续三
次参加进博会，世
界 500 强及行业龙
头企业“回头率”超
过 70% ，持续增长
的参展热情，承载
着携手合作的共同
愿望。全面扩大开
放的中国，正致力
于成为“大家的市
场”，为全球开放合
作提供更大机遇。

   新华社记者
    赵丁喆摄

三年赴约

携手前行

■微视频：

开放最强音

  中国开放的大门不会关闭，只会越开越大！来！点开视
频，一起倾听总书记关于对外开放的“最强音”。看中国实
行高水平对外开放、开拓合作共赢新局面的新举措新
成果。
  扫描二维码，观看新华社微视频《开放最强音》。


