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　　新华社上海 10
月 21 日电（记者陈爱
平）走出家门，就能品
味“诗和远方”。随着
“本地人游本地”成为
旅游复苏新亮点，上
海遴选并推荐 124处
“主客共享”的公共空
间，鼓励市民游客去
发 现 城 市 生 活 的
美好。
　　这些分布在上
海 16 个区的公共空
间，既有书院、书店、
美术馆、博物馆，也
有湿地公园、体育公
园、文化弄堂、滨江
驿站等。这些公共空
间依托文化、娱乐、
健身、游憩、绿化、商
业、餐饮、农业等资
源，推出展现区域特
色的文化旅游活动
及公共服务，让市民
游客能体验“微旅
游、慢生活”。
　　上海市文化和
旅游局自 21 日起在
其微信公众号“乐游
上海”上展示推荐这
些公共空间，并发起
线上投票，由市民游
客来评选所青睐的
“家门口的好去处”。
　　“本地人游本地”
在今年流行起来，成
为旅游复苏新亮点。
春秋旅游副总经理周
卫红介绍，以摄影、品
尝咖啡、观剧、听音乐
等为主题的城市微旅
行线路颇受欢迎。今年
春秋旅游推出的城市
微旅行产品参与游客
已经超过 5万人次，有
相当部分游客为上海
市民。城市微旅行线路
正是将城市文化旅游
地标、特色公共空间
“串珠成线”。
　　上海财经大学教
授何建民分析，近年
来上海通过城市“微
更新”并提升文旅供
给能级，推进全域旅
游目的地建设，不仅
吸引来自全国乃至全
球各地游客，也让更
多市民纷纷走出家
门。“本地人游本地”
与全域旅游“处处是
景、时时宜游”的理念
“不谋而合”，也是“人
民城市人民建，人民
城市为人民”理念的
生动实践。
　　本地旅游休闲的
需求正在孕育新的市
场空间，助力文旅振
兴。统计显示，刚刚过
去的国庆中秋假期，
上海共接待游客 883
万人次，同比恢复

75%。而同期全市 150 多家主要旅游景区（点）共接
待游客 860 万人次，同比增长 4%；沪上饭店旅馆客
房出租率为 66%，同比增长 16 个百分点；在来沪游
客进入返程高峰时，沪上景区游客量依旧因为本地
游客游览而“爆棚”。业界分析，景区和酒店消费增幅
高于整体旅游市场恢复速度，更加活跃的本地旅游
休闲消费功不可没。
　　从更深层次来看，随着城市发展建设、文旅深
度融合，“阅读建筑”、郊野趣游等相关活动的开展，
更多市民游客有动力和耐心去“挖掘身边的宝藏”。
春秋旅游周边部产品经理柯一鸣发现，相当部分城
市微旅行游客正是居住在途经的文旅地标、公共空
间附近的住户。他说：“有的游客甚至已在‘打卡点’
附近居住了 10 多年，他们希望通过城市旅游休闲
活动更好地了解自己所居住的街区的历史文化。”
　　中国旅游研究院院长戴斌认为，旅游业逐步振
兴，要与本地居民休闲生活相结合，实现主客共享，把
外来游客和本地居民统一到共同的消费市场；要抓
住“新基建”机遇，坚持文化与旅游融合发展，既要“旅
游+”，也要“+旅游”，不断培育新型旅游市场主体。

　　新华社杭州 10 月 21 日电（记者屈凌燕、魏一
骏）义乌小商品城的官方网站———“义乌小商品城”
（www.chinagoods.com）21日正式上线，标志着这个
全球著名的小商品市场全面开启数字化转型。
　　 Chinagoods 平台由中国小商品城开发运营，依
托义乌市场 7.5 万家实体商铺资源，服务产业链上
游 200 万家中小微企业。平台自今年 4 月上线测试
以来，已推出 PC 版、App 版、WAP 版等多个版本，
入驻商户主体 5万多户，注册采购商 50余万人。
　　“Chinagoods 平台相当于把义乌市场的贸易生
态全面线上化、数字化。”义乌小商品城集团董事长
赵文阁介绍，这个平台集线上展示交易、智慧仓储物
流、便利化通关、全球化供应链服务、信用数据采集
应用、金融赋能等功能于一体。
　　在数字化转型和疫情背景下，被称为“世界超
市”的义乌市场变“疫情之危”为“发展之机”，聚焦融
入“双循环”新发展格局，大力发展互联网电商、社交
电商、直播电商，迎来新一轮发展机遇。1-9月，义乌
出口同比增长 5.1%，高出全国 3.3个百分点；前三季
度，义乌快递量达 47.3 亿件，仅次于广州居全国第
二；网红直播带货超 12万场，实现销售额 140亿元。

“世界超市”义乌

全面数字化转型

　　厚度仅有 2 毫米的超薄机械腕表、“千人千
面”的美妆护肤“黑科技”、全球首秀联名合作系
列……记者从中国国际进口博览局举行的第三
届进博会六大展区专场宣介会上了解到，消费
品展区可谓第三届进博会上最“美”的展区，
800 多家全球展商将带来不少首发新品，带来
美好生活新风尚。

　　中国国际进口博览局相关负责人介绍，第
三届进博会消费品展区展览面积 9 万平方米，
远超规划面积，聚集了全球的 800 多家企业，其
中世界 500 强及行业龙头企业 30 多家，以“美
好生活新风尚”为主题，设立“美妆及日化用品”
“家居用品及礼品”“智慧生活及家电”“母婴及
儿童用品”等多个主题板块 。围绕“新”生活 、
“酷”科技、“最”潮流三大方向，打造世界品牌集
聚地、全球新品首发地及国际潮流引领地。

　　欧莱雅集团是第三届进博会参展商联盟理
事会首任轮值主席单位。欧莱雅中国区副总裁

兰珍珍说，疫情下，中国前三季度经济数据转
正，进口博览会“如约而至”，这些都释放出了积
极信号，坚定了外商在中国持续深耕发展的信
心。在第三届进博会上，欧莱雅旗下的五个新品
牌将与中国大陆消费者首次见面，带来超过
100 款产品的首秀，其中包括家用定制化妆品
配方概念产品 Perso 等“黑科技”产品。

　　“中国是资生堂除日本以外的销售额最大
的市场。”资生堂（中国）投资有限公司经营战略
本部本部长长谷直子说，资生堂近期与进博局
签订了从明年开始的三年合作备忘录，将在 11
月实现奢华护肤品牌“THE GINZA 御银座”

在中国大陆的“首秀”，以及“与树木共生”可持
续发展理念的高端护肤品牌 BAUM 在日本以
外的首次海外亮相。

　　首次参展进博会的优衣库一口气拿下了
1500 平方米的展区，打造服装的“明日博物
馆”，其中包括“全球首秀”的+J 设计师合作系

列。为了让中国消费者近距离感受服装的创新
科技，优衣库推出线上线下联动的“明日博物
馆”，19 日起通过微信掌上优衣库、App 等渠道
在“云端”上线，“剧透”进博明星展品。

　　强生消费品将在进博会上带来 6 款全球首
发新品、11 款亚洲首秀新品，值得注意的是，其
中一款首秀的新品是依托天猫创新中心的大数
据为中国消费者定制的全新果味漱口水 3.0 系
列。强生消费品中国区总裁邓旭说，中国市场拥
有领先全球的数字化环境，为强生更好深耕中
国市场提供了良好的条件。

　　消费品展区首次设立的体育用品及赛事专
区展览面积 7300 平方米，展会期间，这里将围
绕全民运动、青少年体育培训、电子体育与传统
体育融合、竞技体育与大众体育双向发展等话
题展示企业品牌力量，共话行业未来。

　　迪卡侬中国区副总裁王亭亭说，在首届进
博会上，以采购商身份参加进博会的迪卡侬与

合作伙伴成功牵手，双方合作研发的自动盘点
机器人“迪宝”成了第二届进博会上的“明星展
品”，截至今年 9 月，“迪宝”已经先后进驻中国
近 30 个城市的 50 家商场，在第三届进博会上，
迪卡侬还将宣布更多加码中国市场新零售的投
资布局。

　　迪卡侬在今年的进博会上将携旗下全产业
链 6 家子公司和 40 个子品牌参与，将全球首发
一款可以折叠的皮划艇，让“小众”运动的练习
“门槛”更低。

　　耐克是进博会的“新朋友”。耐克体育（中
国）有限公司大中华区高级活动市场总监林思
颖介绍，疫情下耐克依然看好中国市场，在进口
博览会上将重点打造以实现零废弃和零碳排为
目标的可持续创新实践工作坊，邀请多名艺术
家利用回收物作为原材料进行现场创作，将耐
克的可持续创新和发展理念进行艺术呈现。

  (周蕊、李睿)新华社上海 10 月 21 日电

　　新华社南京 10 月 21 日电(记者陈刚、潘
晔、杨绍功)从减税降费到降低融资成本，从减
免房租、电费到优化涉企服务……今年以来，江
苏省各地各部门落实国家政策，帮助市场主体
纾困解难，增强发展后劲。
　　“今年 8月，面积为老厂区 6倍大的新厂区
已初步建成投产，这让我们完成‘一带一路’相
关国家订单的底气更足了。”位于江苏泰州靖江
的先锋半导体科技公司财务负责人宋卫华说。
　　今年，这家企业享受到 2019年度企业所得
税加计扣除 776 万元、高新技术企业减征企业
所得税 203.8 万元，又顺利拿到出口退税 206.4
万元，这些减税降费政策让企业“轻装上阵”，加

大研发力度，提高产能。
　　“国家的好政策支持着高科技企业搞创新、
谋发展。”扬杰科技财务负责人戴娟说。扬杰科
技是国内半导体功率器件龙头企业，受新冠肺
炎疫情影响，企业经营压力加大。1 月至 8 月，
国家税务总局扬州市邗江区税务局开辟退税绿
色通道，快速审核审批，协助扬杰科技办理免抵
退税 4063.8 万元、出口退税 495.5 万元。此外，
增值税税率下调以来，公司累计收到增值税返
还 2086.5万元。
　　“国家的惠企政策实实在在增强了企业获
得感。”江苏精诚纺织有限公司董事长宋凌炎
说，今年融资更加方便、成本更低，银行贷款利

率只有 3.8% 左右，社保减免政策也延续到 12
月底。
　　疫情冲击之下，企业降低融资成本诉求突
出，帮助更多企业缓解资金压力、重塑活力，成
为江苏各地金融机构发力的方向。
　　南通祥泽纺织有限公司负责人介绍，今年
发货、回款受到疫情影响，公司在江苏银行的帮
助下办理了贷款展期，不仅减免了数万元罚息，
还及时贷到 680 万元流动资金，员工就业未受
影响的同时实现了外贸转内贸，现在公司经营
发展已恢复如常。
　　开办医养结合的养老机构，要有医疗、餐饮
等配套，平常办理至少需跑 15 个部门，拿 8 个
证照，全程要 200多天。南京瑞芝康健老年公寓
负责人杨艳见证了行政审批提速，她办理相关
手续花了不到 50天，到一个窗口、交一次材料、
拿一次证就办成了。

　　南京市江宁区行政审批局副局长张勇说，
疫情之后企业复产达产时间宝贵，当地通过优
化审批流程、提供代办服务等方式，最大限度减
轻企业办事成本，企业开办普遍实现 2 个工作
日内办结。
　　从企业经营中遇到的一个个具体问题出
发，优化服务、精准施策，江苏各地致力“点对
点”为企业解决问题。
　　聚焦项目用地、立项、施工许可等关键环
节，进一步优化流程、压缩时限、提高效能，江
苏昆山出台优化营商环境 28 条新政，推出
“昆如意”营商服务品牌。招商护商专员主动
上门倾听企业诉求、协调解决困难、提供服
务，并建立市领导挂钩 13 家龙头企业、经济
部门挂钩 100 家重点企业，区镇和招商护商
专员挂钩千家企业的分级服务机制，协调解
决各类问题。

江苏：降成本实打实，助发展点对点
聚 焦 三 季 度 经 济·一 线 见 闻

天津：护弱小解忧难，促链接巧搭台
　　新华社天津 10 月 21 日电(记者刘惟真、宋
瑞)开办解惑“学堂”、搭建对接平台……疫情期
间，天津市相关部门化身“园长”“红娘”，帮助企
业缓解融资难题、减轻税费负担、畅通产业链
条，为“幼苗”筑稳“根基”、将“树木”聚为“森
林”，用贴心、暖心的服务培育营商环境沃土，护
航企业成长为“参天大树”。

“开蒙”“育苗”解忧难

　　近日，一辆“企业服务大篷车”开进了天津
市津南区，把金融知识讲堂直接“搬”到了企业
身边。如何借助资本市场融资、怎样进行品牌宣
传推广……针对企业关心的问题，专家认真讲
授、学员积极互动，不少企业家课后直呼收获
满满。
　　天津璇叶生物科技有限公司总经理靳杨是
讲堂的常客之一。“不仅能从课程内容中受到启
发、学到技巧，也能在这一平台上与其他企业家
进行交流，受益匪浅。”靳杨说。
　　“企业服务大篷车”是天津滨海柜台交易市
场推出的“暖企”服务之一，目前已经“驶入”过
天津 92 个园区、众创空间等载体平台。普及政
策知识、提供展示机会……作为地方扶持中小

微企业政策措施的综合运用平台，在天津市金
融局的指导下，天津滨海柜台交易市场推出一
系列实际举措，不仅为处于初创期的企业解决
了不少难题，也提供了温暖的“港湾”。
　　疫情期间，在相关部门的帮助下，天津璇叶
生物科技有限公司还顺利获得了约 500万元的
融资。
　　截至 9 月底，天津滨海柜台交易市场累计
助力辖内企业获得融资额 623.96 亿元，服务企
业 5000余家。

悉心“护苗”稳“根脉”

　　在位于天津市西青区杨柳青工业园的天津
鑫宝龙电梯集团有限公司生产车间内，两条用
于制造扶梯、直梯的生产线开足马力，一片繁忙
景象。“在政府部门的帮助下，我们 4 月 1 日实
现了全面复工复产，今年扶梯、直梯产能预计能
比去年提高一倍。”该公司办公室主任王燕说。
　　王燕给记者细细算了一笔账：从疫情发生
至 9 月底，政府各项优惠政策共为企业减免社
保费和水电燃气费用约 70 万元，房产税、耕地
占用税等税款可延期缴纳，也为企业节省了不
少成本。

　　更让王燕感到贴心的是，税务、人社等部
门的工作人员还为企业“一对一”讲解现行政
策，帮助企业进行网上申报，简化手续，提高
效率。
　　推出一系列减税降费政策，帮助企业稳住
资金链、渡过疫情难关；开通便捷“绿色通道”，
实现业务快速办理，确保优惠政策落地落
实……疫情期间，政府部门“变身”为“护苗人”，
悉心呵护企业的“根脉”。
　　今年 1 至 8 月，天津全市新增减税降费累
计达 381.48 亿元；去年以来，天津市市级行政
许可事项累计从 1133项减少到 227项，事项办
理时限从法定平均时限的 21.2 天压缩到 4.2
天……
　　“通过持续工作，全力保住‘希望之苗’、护
好‘发展之苗’，既能够帮助企业渡过难关、化危
为机，也有助于稳定市场主体、保障就业和民
生。”天津市税务局党委书记、局长牟信勇说。

“接链”“壮苗”巧搭台

　　企业当“主角”、政府扮“红娘”，在天津市 8
月份举行的一场信息安全产业撮合对接会上，
上下游企业代表围坐桌边、商谈合作，现场气氛

融洽热烈。
　　“我们提供的是数据库产品，只有在与应用
集成、应用开发等企业开展深度合作的过程中，
才能更好地实现规模化发展。”前来参会的天津
南大通用数据技术股份有限公司董事长丁明峰
感慨道，这场撮合对接会提升了企业间的沟通
效率，搭建起了产业链联动的“彩虹桥”。
　　为做好“六稳”工作，落实“六保”任务，加
快新动能引育、助推经济高质量发展，天津市
近期推出产业链、供应链、资金链“接链”专项
行动，打通产业的“生命线”。包括该场对接会
在内，天津市级层面已先后举办了 16 场撮合
对接活动。
　　“一方面依托龙头企业，通过引进配套企
业、技术研发转化机构、公共服务平台等，构建
完整产业链；另一方面通过优化营商环境、完善
生活配套设施，吸引人才聚集，推动形成企业和
人才‘主动来、乐意留’的良好产业生态。”天津
市工业和信息化局信息技术发展处处长孙晓
强说。
　　截至目前，天津市举办的撮合对接会累计
推动签约 133项，涉及授信资金约 138亿元，实
现上下游衔接成果 110个。

美好生活新风尚，看这里，就够了！
第三届进博会最“美”展区抢先看

时速 400 公里！跨国互联互通动车组下线

　　新华社长春 10 月 21 日电（记者段续）21
日，我国自主研发的时速 400 公里跨国互联互
通高速动车组，在中车长春轨道客车股份有限
公司下线。列车可在不同气候条件、不同轨距、
不同供电制式标准的国际铁路间运行，能让国

际、洲际旅行更便捷。
　　目前，世界上主要有四大铁路轨距标准，
普通列车在采用不同轨距的国家间运行时，需
要更换列车转向架，费时费力。而时速 400 公
里跨国互联互通高速动车组装有变轨距转向

架，在行进中就能实现变轨运行。这一“变
形”功能，极大提高了铁路跨国联运效率。
　　该型号动车组还具备很强的环境适应
性，能在零下 50 摄氏度至零上 50 摄氏度的
温度区间内运行，还可满足不同国家、不同类

型的牵引供电制式和铁路运输标准。
　　中车长春轨道客车股份有限公司技术专
家指出，基于这一项目形成的技术和产品平
台，我国企业可按照全球各地区技术标准、运
营需求定制高速列车产品。

  ▲这是在中车长春轨道客车股份有限公司拍摄的时速 400 公里跨国互联
互通高速动车组（10 月 21 日摄）。    新华社记者张楠摄

  ▲这是时速 400 公里跨国互联互通高速动车组列车内部构造（10
月 21 日摄）。            新华社记者张楠摄


