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抗“疫”先锋 保障供给

“疫情就是命令！”在新冠肺炎疫情蔓延之

初，漳州片仔癀药业股份有限公司 (以下简称“片

仔癀药业”)董事长刘建顺就第一时间向员工发出

了指令。加班加点生产急需的药品物资。公司根

据生产设备和人员状况，延长工作时间，实行“三

班倒”工作制，在关键时刻扛起了生产大旗，坚决

保障所有防疫用品的正常生产。

同样不容忽视的是，自疫情爆发以来，该公司

供应的所有防疫用品价格维持不变，并及时与相

关职能部门建立信息沟通渠道，随时了解疫情防

控动态，通过公司的医药配送渠道，全力保障社会

物资的正常供应。

以药弘德 使命担当

片仔癀药业作为知名中医药企业，疫情面前

通过发挥企业的专业特色优势，用实际行动，在抗

“疫”时期展现出片仔癀人的使命和担当。在积极

支援抗疫一线的过程中，公司向漳州市红十字会

以及福建省援意大利医疗组捐赠抗疫物资，体现

了老字号药企的责任担当。

以德制药 历久弥新

片仔癀药业“勇担重任、敢为人先”的精神，源

于品牌坚守数百年的工匠精神。相传，片仔癀最初

源于明朝宫廷，距今有近5 0 0年历史。当时有一位

宫廷御医因不满朝廷暴政，携片仔癀秘方出逃流

落至漳州，隐居璞山岩寺削发为僧。当时附近百姓

患疾者甚众，寺僧便利用片仔癀广为施治。

片仔癀品牌享誉中外的背后，是半个世纪沉

淀下来的文化传承。随着时代发展，片仔癀药业始

终坚持做好核心产品，精选道地药材，遵循传统工

艺，保证产品质量。不忘初心，牢记古训，用研产良

药佳品的诚心，赢得消费者对产品的信心。片仔癀

药业能够一直走到今天，也得益于一代代片仔癀

人始终用工匠精神做一流品质的信念。

承前启后，方可历久弥新。如何推动中华老字

号片仔癀在科技与文化的深度融合中走向未来，

是企业近年来探索的目标。面对市场潮流，片仔癀

药业董事长刘建顺适时提出，“通过现代科技手段

精确量化和验证中医药的疗效，开拓中药应用的

新领域，是片仔癀未来发展最重要的路径。”

建立林麝标准化养殖基地，保证产品原料的

可持续供应；与多所高校及研究机构合作开展研

发，对新药研发及临床试验等新技术进行研发攻

关；2 0 1 9年经国家有关部门认定漳州片仔癀药业

股份有限公司为“国家企业技术中心”和“国家知

识产权示范企业”。每一份荣誉与肯定，都蕴含着

片仔癀药业所奉行代表中国中医药传承的工匠

精神。

走出国门 光耀世界

在更好地保证片仔癀产品品质的同时，片仔

癀药业还用科学方法诠释产品的药理和机理，凸

显中医药传统特色优势，帮助企业品牌在全球获

得广泛认可。

其实，早在15世纪中叶大航海时代，片仔癀就

被大批闽南海商从漳州月港带至南洋远传世界各

地，极受民间欢迎。

伴随着出口销售，片仔癀也作为海上丝绸之

路的“中国符号”，代表中医药文化传播到了许多

国家和地区。得益于片仔癀药业多年来在中医药

国际贸易、品牌，学术、文化交流等方面的工作及

成效，片仔癀药业承担了“一带一路”中医药国际

合作基地“名优中成药国际产业协作基地”项目，

带动中医药走向国际化。百年名药片仔癀也乘着

“走出去”的东风，将其深厚的历史底蕴焕发新的

活力。

数百年来，片仔癀人秉持用敬畏之心做药的

理念，将制药质量视为企业生存发展的生命线。

“用良心做品质药”，为了持续加强片仔癀品牌建

设，片仔癀药业高度重视高质量发展，通过结合现

代科技，不断提高自主创新能力，百年老字号用自

己的实际行动，全力维护与发扬“片仔癀”的金字

招牌，为进一步传承和弘扬中医药文化打下了坚

实基础。

片仔癀坚守战“疫” 以药弘德百年传承
------全民齐心抗疫，疫情肆虐之时，中国企业表现出的坚忍与担当，同样令人动容。

广告
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总总书书记记关关心心的的巍巍巍巍秦秦岭岭

扫描右侧二维码，观看新华
社融合报道《瞰中国|总书记关心的巍
巍秦岭，原来这么美》。

秦岭，天下之大阻。它是我国南北地理分界线，
它是中华文明的重要地标——秦岭，文明的曙光在
此升起。它，养育了人类的祖先；它，孕育了古老悠久
的华夏文明。在这里，“非遗”助力脱贫攻坚；在这里，
“洞”穿秦岭越天险；在这里，人与自然生息与共。岁
月在这里沉淀，时光在这里穿梭，秦
岭无言，浩瀚秦岭。

武武汉汉，，久久违违的的晚晚高高峰峰

扫描右侧二维码，观看新华
社融合报道《延时·中国|武汉，久违的
晚高峰》。

武汉“解封”后久违的晚高峰，第一次觉得堵车
也是种幸福。跟随我们的航拍视角，一起看看按下
“重启键”的武汉，如今是怎样的热
闹面貌。

2 0 日
下午 ，正在
陕西考察的
习近平总书

记来到秦岭牛背梁国家级自然保护区，了解秦岭
生态保护工作情况。他强调，秦岭违建是一个大教
训。从今往后，在陕西当干部，首先要了解这个教
训，切勿重蹈覆辙，切实做守护秦岭生态的卫士。

习近平总书记的谆谆教诲，不仅陕西干部
要铭记，全党所有领导干部都要铭记。

秦岭是中国南北地理分界线，更是涵养八百
里秦川的一道生态屏障。曾几何时，一些人盯上
秦岭的好山好水，动歪心思企图将“国家公园”变

“私家花园”，违规、违法修建别墅乱象屡禁不
绝，严重破坏了生态环境。习近平总书记为此
先后六次作重要批示指示，中央专门派出专项
整治工作组，才将上千栋违建别墅彻底整治。

“秦岭违建”绝不是孤立事件。对少数人
蚕食公共生态资源的问题整治不力，不但暴
露出少数领导干部官僚主义、形式主义的不
良作风，更警示少数领导干部对践行习近平
总书记提出的“两山论”、践行绿色发展理念，
在认识上不到位、落实上有偏差。

党的十八大以来，“两山论”的绿色发展
理念日益深入人心，全国人民都享受到生态
文明建设带来的“生态福祉”。但现实中仍有

少数领导干部思想陈旧、行动落后，面对山水
资源禀赋，只知道“靠山吃山，靠水吃水”，不
懂得“靠山护山，靠水爱水”；坐视“掠夺式开
发”，不懂“可持续利用”，结果导致青山绿水
受到破坏，生态发展沦为“空谈”。

近年来，面对这种只顾眼前不顾长远的“鼠
目寸光型干部”，党中央不断扎紧制度“篱笆”，
为各种不作为、乱作为套上“紧箍”，同时对造成
负面生态影响的领导干部予以严厉惩处。

从甘肃祁连山国家级自然保护区生态环
境问题，到陕西秦岭违建别墅问题，再到全国
多地党政领导干部因生态环境问题被问责，
释放了一个强烈信号：生态环境保护是关系

人民群众切身利益的重大民生问题，也是关
系中华民族永续发展的重大政治问题。

去年 4 月，中共中央办公厅印发《党政领
导干部考核工作条例》，该条例将生态文明建
设纳入党委政府领导班子考核内容。该条例
意味着，不折不扣落实新发展理念、保护好生
态环境，是领导干部的刚性责任，领导干部必
须牢固树立正确的政绩观、发展观。

前事不忘，后事之师。各级领导干部，一定要
牢记习近平总书记的谆谆教诲，真正听懂、深刻
领会这堂秦岭“现场课”，以秦岭违建为戒，切勿
重蹈覆辙，牢固树立绿色发展理念，做懂环境、爱
环境、护环境的“生态卫士”。（本报评论员韩振）

领导干部要深刻领会总书记的秦岭“现场课”
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4 月 20 日下午，习近平总书记来到
陕西省柞水县小岭镇金米村，了解脱贫
攻坚工作情况。在金米村培训中心，习近
平总书记同几位正在准备网上卖货的农
民交流时表示，电商作为新兴业态，既可
以推销农副产品、帮助群众脱贫致富，又
可以推动乡村振兴，是大有可为的。

近年来，“直播+电商”等网购新方
式风生水起，越来越多消费者通过观看
网络直播下单购物。这种新业态也在向
农村地区延伸，在一些地方，手机已成为
新农具，直播已成为新农活。电商给脱贫
攻坚和乡村振兴赋能，既方便消费者，又
促进农副产品“走出去”，实现了多赢。

电商在助农方面的作用，在新冠肺
炎疫情期间表现得尤为明显。受疫情影
响，很多农村地区的特色农副产品遭遇

“卖难”，部分农民甚至有返贫风险。然
而，电商、直播带货等为村民们解了燃眉
之急。不少地方的市长、县长、乡长通过
直播为本地土特产代言，起到了积极
成效。

一些电商平台积极作为，更展现出
了组织化的优势。4 月初，新华社民族品
牌工程联合京东发起“买光湖北货”行
动，湖北货线上成交额整体比 2019 年同
期增长 106% ；拼多多数据显示，自 2 月
10 日开通“抗疫助农”专区以来，拼多多
售出滞销农产品总计超过 16 . 25 万吨。

疫情期间的电商助农实践证明，电
商新业态在脱贫攻坚和乡村振兴中大有可为。
一方面，我国贫困地区、乡村大多处于山高路遥
的地方，自身发展受客观地理环境限制，普遍面
临“马好也怕路遥”的发展窘境。以网络为载体

的电商，超越了物理空间障碍，可以
让优质农副产品直接面向全国甚至
全球市场，为农民致富、农村发展拓
展了新可能。

另一方面，电商作为新兴业态，
在提供自由灵活就业岗位、吸引年
轻人返乡创业，助力乡村脱贫、振兴
内生动力方面，也有优势。电商往往
与“产业”结合，有助于优化农村产
业结构，提升产能。用这种新业态激
活农村自身的发展潜力，比传统的
“输血式扶贫”更能管长远。

当然也要看到，电商新业态属
于社会新生事物，在农村的发展还
存在不少梗阻。比如一些乡村地处
高山大川，存在网络、物流“最后一
公里”难题；一些地方农产品质量不
高、同质化严重，难以融入电商链
条；一些地方缺乏有效监管，缺乏人
才，存在发展质量不高问题等。要让
电商为脱贫攻坚和乡村振兴赋能，
就必须解决好这些现实问题。

值得注意的是，今年中央“一号
文件”已经提出，有效开发农村市场，
扩大电子商务进农村覆盖面，支持供
销合作社、邮政快递企业等延伸乡村
物流服务网络，加强村级电商服务站
点建设，推动农产品进城、工业品下
乡双向流通。“一分部署，九分落实。”

要促进电商新业态在农村地区健康
成长，各级部门还应结合脱贫攻坚和
乡村振兴实际，制定配套政策、细化
落实举措，向具备条件的建档立卡贫
困村、贫困户倾斜，加快补齐农村流

通设施短板，完善农村电商公共服务体系，
促进产销对接，完善利益联结机制，探索将
农户纳入农村电商发展链条。

（本报评论员李继伟）

疫情影响未散，深圳等地出现的
楼市炒作现象引起关注。“房抵经营贷
资金可能流入房地产市场”“想买千万
元楼盘，先交百万元‘喝茶费’”“一边
悲 叹失业 ，一 边 热 切 讨 论 房 价 大
涨”……网民直称部分城市楼市行情
“太魔幻”。经济恢复尚在路上，楼市却
已异常火热，“两张皮”现象不免引人
忧虑。

国家统计局近期发布的 3 月 70
个大中城市新建商品住宅销售价格指
数显示，深圳同比涨幅居于北上广深
首位。作为年轻的创新之城，深圳楼市
有一定市场支撑，但本轮火热行情背
后若隐若现的种种怪象，需要监管部
门关注和介入。

警惕楼市虚火，要守住实体经济
信贷“水源”，防止脱实向虚。有业内人
士分析，疫情后一些资金违规进入房
地产市场，或与疫情期间实施的中小
微企业贷款贴息项目实施办法等有
关——企业主全款买了房之后，可以
用来做抵押低息贷款。

“救命钱”却拿来炒房子？不正之
风当休矣！监管部门要及时采取措施、
查缺补漏，确保金融活水“精准滴灌”。

4 月 20 日，中国人民银行深圳市
中心支行发出《关于房抵经营贷资金
违规流入房地产市场情况的紧急自查
通知》，要求商业银行开展自查，重点
梳理借款人（含企业或个人）1 月 25 日
以来的新购房产，并以新购房产作抵
押的贷款情况等。深圳市中小企业服
务局也同日强调，中小微企业贷款贴
息项目“贷款必须用于支持对象生产经营”。

警惕楼市虚火，要刹住“作妖”炒作之风，
予以严厉打击。不少业界专家认为，“喝茶
费”、自媒体鼓吹楼市“火爆”等楼市炒作歪

风，屡禁不绝是因为违法成本太低。
以“喝茶费”为例，若是炒作，法律

后果只是约谈或者自查自纠；若确有其
事，一套房收了百万元“喝茶费”，罚款
仅约为 1/10，实乃不痛不痒。

深圳房地产中介协会也发出提
示，近期深圳二手房放盘量、成交量均
有增加，个别新房项目旺销，于是部分
自媒体以及部分中介从业人员，刻意
夸大宣传或断章取义，营造楼市追涨
氛围，扰乱了房地产市场秩序。深圳市
住建局表示，将联合相关部门开展为
期三个月的市场乱象专项整治行动，
坚决打击违法违规行为，促进房地产
市场平稳健康发展。

警惕楼市虚火，要真正建立完善长
效机制，落实“房住不炒”。从供需角度
分析，深圳每年新增约 50 万户籍人口，
但可售商品房库存仅 300 万平方米以
内，一定程度存在住房供应不足问题。

为缓解房价过高导致的住房焦
虑，增加住房供应，深圳 2018 年提出
系统构建面向 2035 年的住房供应与
保障体系，将新增建设筹集各类住房
170 万套，其中政府限价的公共住房
总量不少于 100 万套。但短期内短缺
仍难以扭转，住房改革还需各方切实
在供应端加快步伐。

去年发布的《中共中央 国务院
关于支持深圳建设中国特色社会主
义先行示范区的意见》明确提出，“建
立和完善房地产市场平稳健康发展
长效机制，加快完善保障性住房与人
才住房制度”。以深圳为代表的创新

之城，更要坚定改革的决心和勇气，加快研
究、出台有建设性、有操作性、有预见性的举
措，力争在“房住不炒”方面先行示范。

（本报评论员孙飞）
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